ZAKLADNi PARAMETRY PROJEKTU
Registracni ¢islo: CZ.02.01.02/00/22_009/0004295

1. PARTNERI PROJEKTU
S finanénim prispévkem

Inovacni centrum Olomouckého kraje ICO: 72555149

2. POPIS PROJEKTU
2.1 Cile projektu
2.1.1 Povinné cile ve vazbé na povinné aktivity vyzvy
Ve vazbé na povinnou aktivitu ¢. 2 — Zakladni tym:

- posileni funkéniho, evidence-based, koordinovaného systému Fizeni krajské RIS3 strategie a jeho
funkéniho propojeni s Urovni narodni;

- posileni mistniho inovacniho ekosystému a posileni inteligentni specializace v souladu s krajskou
RIS3 strategii prostrednictvim ptipravy strategickych intervenci/projektovych zamérd;

- posileni spoluprace podnikatelské, akademické a verejné sféry na procesu objevovani a realizace
podnikatelskych pfileZitosti (,,entrepreneurial discovery”, ,,EDP*) prostfednictvim povinné KA €. 2;

- posileni propojeni a spoluprace aktér( napfi¢ sférami tzv. triple/quadruple helix v regionalnim,
inter-regiondlnim nebo mezindrodnim méfitku prostiednictvim povinné KA ¢. 2;

- zvySeni znalostniho, aplikaéniho nebo inovacniho potencidlu aktérll inovaéniho systému
z triple/quadruple helix prostfednictvim povinné KA ¢. 2.

Ve vazbé na povinnou aktivitu ¢. 3 — Vzdélavani a rozvoj kompetenci:

- posileni kompetenci verejné spravy i SirSiho partnerstvi triple/quadruple helix pro fizeni
a implementaci krajské RIS3 strategie prostfednictvim povinné KA ¢. 3.

Ve vazbé na povinnou aktivitu ¢. 4 — Mapovani, analyzy a evaluace:

- zlepSeni rozsahu a kvality mapovani a analyzovani potfeb a potencidlu mistniho inovacniho
prostfedi (za vyuZiti modernich metod a propojovani riznych informaénich/datovych zdroj
a analytickych nastrojd) a vyuziti téchto vysledk( pro potreby efektivniho zacileni krajské RIS3
strategie i jejich implementacnich nastroji prostfednictvim povinné KA €. 4.

2.1.2 Povinné volitelné cile (dle vybéru volitelnych aktivit vyzvy):

Ve vazbé na volitelnou aktivitu ¢. 8 — Marketingova a komunikacni strategie kraje:

- posileni vizibility kraje jako regionu svyzkumnym a inovacnim potencidlem, atraktivniho pro
kvalifikované lidské zdroje, vyzkum, vyvoj, inovacni podnikani nebo investice — prostrednictvim
pFipravy a/nebo implementace Marketingové/Komunikacni strategie kraje
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2.2 Klicové aktivity

Nazev KA: Aktivita ¢. 2 Zakladni tym
Popis KA: V ramci klicové aktivity budou realizovany nasledujici aktivity, ¢innosti:

A. Komplexni podpora rozvoje inovaéniho prostfedi v kraji s vyuZitim RIS3 strategie Olomouckého
kraje (dale také jen , krajska RIS3 strategie”):

- A.1 Zajisténi kapacity a klicovych kompetenci ke koordinaci a implementaci agendy RIS3 strategie
Olomouckého kraje za Ucelem zajisténi podpory rozvoje inovaéniho prostredi v kraji s vyuzitim RIS3
strategie Olomouckého kraje.

- A.2 Krajska rada pro inovace Olomouckého kraje.

- A.3 Krajské inovacni platformy.

- A.4 Aktualizace RIS3 strategie Olomouckého kraje.

- A.5 Akéni plany RIS3 strategie Olomouckého kraje.

- A.6 Akce na podporu rozvoje inovacniho prostfedi s vyuzitim RIS3 strategie.

- A.7 Podpora rozvoje oblasti/konceptu Smart region v Olomouckém kraji jako soucast rozvoje
inovacniho prostredi v Olomouckém kraji.

- A.8 Dalsi aktivity na podporu rozvoje inovacniho prostredi.

B. Spoluprace s ndrodni Urovni RIS3 strategie, dalSimi partnery vné Olomouckého kraje véetné
zahranicni spoluprace (internacionalizace) v oblasti RIS3 strategie.

C. Podpora koncepéni ptipravy, koordinace a realizace strategickych intervenci/projektt v oblasti
RIS3 strategie/rozvoje inovaéniho prostfedi v kraji.

Ndazev KA: Aktivita ¢. 4 Mapovani, analyzy a evaluace
Popis KA: V ramci klicové aktivity budou realizovany nasledujici aktivity, ¢innosti:

A. Mapovani a analyza inovaéniho prostredi a jeho vyvoje v Olomouckém kraji:

* Mapovani hodnotovych fetézcid inovativnich firem Olomouckého kraje.

¢ Mapovani potencidlu pro vznik klastru v oblasti domény specializace Zemédélstvi pro 21. stoleti.
¢ Analyza stavu rozvoje konceptu/oblasti Smart region ve vefejném sektoru v Olomouckém kraji.
¢ Analyza aktualniho stavu inovacniho prostredi v Olomouckém kraji.

e Foresight analyzy domén specializace Olomouckého kraje.

¢ VVyhodnoceni domén specializace Olomouckého kraje.

e Monitoring projektd/intervenci prispivajicich k naplfiovani RIS3 strategie Olomouckého kraje.

* Vizualizace vysledk( aktivit v oblasti RIS3 strategie v kraji a charakteristik inovacniho
prostredi/ekosystému Olomouckého kraje.

¢ Dalsi mapovani, analyzy v oblasti témat RIS3 strategie.

B. Mapovani potieb aktérd inovacniho prostfedi v Olomouckém kraji.

C. Evaluace RIS3 strategie Olomouckého kraje.



Nazev KA: Aktivita ¢. 8 Marketingova a komunikaéni strategie kraje
Popis KA: V ramci klicové aktivity budou realizovany nasledujici aktivity, ¢innosti:

V ramci této klicové aktivity budou realizovany ¢innosti/aktivity zamérené na posileni marketingu
a komunikace témat tykajicich se rozvoje inovacniho prostredi, resp. témat RIS3 strategie
Olomouckého kraje v rdmci i vné Olomouckého kraje. Aktivita bude navazovat na realizaci této
klicové aktivity v predchozim obdobi v ramci projektu SA OK I, v némz byla zpracovana aktualizace
Marketingové a komunikacni strategie RIS3 Olomouckého kraje a byla tedy ukotvena potreba
posilovat komunikaci a marketing inovacniho systému kraje ve vlastnim strategickém dokumentu.
Realizace této klicové aktivity bude mit t¥i ¢asti:

A. Kontinudlni marketing a PR RIS3 témat:

V ramci této casti klicové aktivity bude probihat , kazdodenni“/priibézny/kontinuaini marketing
(propagace) a PR aktivit a ¢innosti prispivajicich k napliiovani Marketingové a komunikacni RIS3
strategie Olomouckého kraje.

B. Aktualizace Marketingové a komunikacni strategie RIS3 Olomouckého kraje a komunikacénich pland
této strategie:

V ramci této ¢asti klicové aktivity bude nejprve aktualizovan komunikacni plan zpracovany v ramci
aktualizace Marketingové a komunikaéni strategie RIS3 Olomouckého kraje v pfedchozim obdobi

v ramci projektu SA OK Il, resp. dojde ke zpracovani dvou komunikacnich pland. Dale bude
zpracovana aktualizace Marketingové a komunikacni strategie RIS3 Olomouckého kraje.

C. Realizace Marketingové a komunikacni strategie RIS3 Olomouckého kraje.

V rdmci této ¢asti klicové aktivity budou pripraveny a realizovany vybrané marketingové

a komunikacni aktivity/nastroje v oblasti RIS3 strategie/témat rozvoje inovaéniho prostfedi v souladu
s v projektu SA OK Il zpracovanou (aktualizovanou) Marketingovou a komunikaéni strategii RIS3
Olomouckého kraje, a to na zakladé komunikacnich plani této strategie.

Ndazev KA: Aktivita ¢. 3 Vzdélavani a rozvoj kompetenci

Popis KA: V rdmci aktivity bude probihat vzdélavani a rozvoj kompetenci ¢lenti zakladniho
(odborného) tymu a v oblastech souvisejicich s rozvojem inovacniho prostredi, resp. tématy
souvisejicimi s RIS3 strategii. Vzdélavani, resp. rozvoj kompetenci bude realizovan také u kli¢ovych
partner(, kterymi jsou odbornici zapojeni do rozvoje inovac¢niho prostredi v kraji a do pfipravy Ci
realizace strategickych intervenci/projektd naplriujicich krajskou RIS3 strategii, zejména pak ¢lend KRI
OK a krajskych inovacnich platforem (pfipadné dalsich odbornik(i Ucastnicich se jednani téchto
organ( v roli hosta), odbornikd zapojenych do pfipravy a realizace strategickych intervenci/projektu
schvdlenych KRI OK, resp. zafazenych v akénim planu RIS3 strategie Olomouckého kraje a
relevantnich pracovnikl vefejné spravy a predstaviteld samospravy v kraji, ktefi se podileji na
schvalovdani a implementaci krajské RIS3 strategie.

Vzdélavani/rozvoj kompetenci zakladniho tymu bude probihat v nize uvedenych tématech/oblastech.
Tato témata/oblasti vzdélavani/rozvoje kompetenci budou zohledriovat potfeby jednotlivych pozic

v ramci odborného tymu a také individualni potfeby pracovnikd na téchto pozicich. Vzdélavani/rozvoj
kompetenci odborného tymu bude realizovan s cilem ziskani kompetenci nezbytnych pro vykon
¢innosti relevantnich pro ¢lena odborného tymu a vybér konkrétnich akci vzdélavaciho charakteru
bude probihat v pribéhu realizace projektu.



3. INDIKATORY
Indikatory povinné k naplnéni

Navyseni cilové hodnoty indikdtoru je piijemce povinen provadét formou zménového fizeni dle PpZP
— obecna cast (nepodstatna zména).

Kod Nazev Mérna Typ indikatoru Cilova
indikatoru jednotka yp hodnota

212031 Pocet ucasti na EFRR Gcasti Vystup 1346,00
aktivitach

244011 Pocet instituci ovlivnénych instituce Vysledek 4,00
intervenci
Pocet nové vytvorenych

215012 produktd strategického produkty Vystup 30,00
fizeni VaVal
Podil institucionalnich iy
zainteresovanych subjektd ucast

109101 L. . , , |institucion.zuc Vystup 22,00
v ramci procesu objevovani ast.stran
podnikatelského potencialu ’
Implementované nové

215102 produkty strategického produkty Vysledek 14,00
fizeni VaVal

210171 Pocet usporadanych akci akce Vystup 124,00
Pocet podporenych , ,

2 41 [ Vysl k 2

035 spolupraci — VaV spoluprace yslede ,00

Indikatory, které je prijemce povinen vykazovat, ale jejichz cilova hodnota nepiedstavuje zavazek

Kéd . L. T,
indikatoru Nazev Mérna jednotka Typ indikatoru
Pocet strategickych intervenci
oktovvch zameri . oktovy
543012 avPrOJe toyyc zameru mtervenc’e/erOJe tovy Vysledek
pfipravenych za podpory Smart zameér
Akceleratoru




4. ROZPOCET

Zmény rozpoétu vrozmezi +/- 15 % na Urovni kazdé kapitoly nepodléhaji zméné s dopadem
do prdvniho aktu.

kalg()ci”t((i)ly Nazev kapitoly Castka
1.1 Celkové zpUsobilé vydaje 64 722 835,00
1.1.1 Vydaje tvorici zaklad pro vypocet pausalnich nakladl 60 488 630,84
1111 Pfimé vydaje 51 684 651,59
1.1.1.1.1 Vydaje neinvesti¢ni 51684 651,59
1.1.1.1.1.1 |Hmotny majetek 384 501,00
1.1.1.1.1.2 |Nehmotny majetek 0,00
1.1.1.1.1.3 | Odpisy 0,00
1.1.1.1.1.4 | Osobnivydaje — odborny tym 40 379 660,59
1.1.1.1.1.5 |Autorské honorare 0,00
1.1.1.1.1.6 |Cestovni ndhrady 403 470,00
1.1.1.1.1.7 |Nakup sluzeb 10517 020,00
1.1.1.1.1.8 |Pfima podpora 0,00
1.1.1.1.1.8.1 | Pfimd podpora — vouchery (Pilotni ovéfovani) 0,00
1.1.1.1.1.8.2 | Pfima podpora — ostatni 0,00
1.1.1.2.1 Jednorazové ¢astky — administrativni tym 8 657 520,00
1.1.1.3 Jednotkové naklady 0,00
1.1.13.1 Jednotkové naklady — odborny tym 0,00
1.1.1.4 Rezerva pro osobni vydaje (Vydaje neinvesti¢ni) 146 459,25
112 Vijajg net'voFici.zvé\ISIad pro vypocet pausalnich nakladd 0,00

(Vydaje neinvesti¢ni)

1.1.2.1 Jednorazové ¢astky 0,00
1.1.21.1 Jednordazové ¢astky — vouchery (Asistence) 0,00
1.1.3 Pausalni naklady 4234 204,16




