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Uvodem
O strategii OLIVIE

Strategie OLIVIE vznikala z iniciativy mistnich stakeholderd postupné od roku 2023 a byla
pfedstavena vefejnosti v roce 2025. Jejim smyslem je hledat komplexni pfistupy a motivovat
obyvatele kraje k udrzitelnému, zdravému a spokojenému zivotu v Olomouckém kraiji. OLIVIE
je synonymem ,regionu zdravého Zivota“ v Olomouckém kraji.

Strategie OLIVIE je postavena na 4 pilifich:

o Hi-Tech medicina — inovace v oblasti modernich medicinskych technologii a vyvoj
novych postupl v diagnostice i [éCbé.

e Preventivni péce — preventivni péce v oblasti pohybovych aktivit, zdravého zivotniho
stylu a screeningovych programu.

e Zdravé prostfedi — zdravé prostfedi véetné udrzitelného zemédélstvi, produkce
lokalnich potravin, lazenstvi a rehabilitace.

e Zdrava spoleCnost — postavena na osvété a aktivitach pro dosazeni dusevni a zivotni
rovnovahy, péc€i o hendikepované a moznostech pro aktivni zivot seniorl a rodin
s détmi.

O marketingovém planu

Marketingovy plan je koncepénim dokumentem, ktery nastavuje ambice a cile strategie OLIVIE
v obdobi nasledujicich 2 az 3 let s vyhledem do roku 2028. Plan vznikd soubézné se
strategickym ramcem OLIVIE, ktery nastavuje vizi, pilite, cile a aktivity pro naplnéni strategie.

Plan slouzi zejména subjektim zapojenym do realizace strategie OLIVIE, zejména
Olomouckému kraji (zadavatel marketingoveho planu), statutarnimu méstu Olomouc, Fakultni
nemocnici Olomouc a Univerzit¢ Palackého v Olomouci, pfipadné dalSim subjektim
zapojenym do strategie prostfednictvim Koordina¢ni rady OLIVIE, k planovani, koordinaci
a realizaci komunikacnich a marketingovych aktivit.

Zpracovatelem planu je spole¢nost BeePartner, byl vytvofen v prubéhu roku 2025.

Z ¢eho vychazime

Marketingovy plan strategie OLIVIE se opira o nize uvedeny pFehled souvisejicich strategii
a koncepci:

Strategie OLIVIE ( )
e Strategicky ramec OLIVIE — soubézné ve zpracovani
e Strategie rozvoje uzemniho obvodu Olomouckého kraje 2030+

(

/ Vlajkovy projekt LepSi image Olomouckého kraje
/ Identita Olomouckého kraje

e Souvisejici koncepéni a rozvojové dokumenty na urovni Olomouckého kraje
a statutarniho mésta Olomouc

e Logomanual OLIVIE (2025)
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Cilové skupiny

Identifikace vybranych stakeholders a cilovych skupin vychazi z rozdéleni na stakeholdery

Vv

cilové skupiny tak, aby bylo mozné s nimi pracovat navazné na jednotlivé cile.

Stakeholders
Zakladajici ¢lenové a strategicti partnefri

- Olomoucky kraj

- Fakultni nemocnice Olomouc

- Statutarni mésto Olomouc

- Univerzita Palackého v Olomouci (v€. CATRIN a zapojenych fakult)
- Moravska vysoka Skola Olomouc

- Okresni hospodarska komora Olomouc

- Krajska hospodarska komora Olomouckého kraje

- Inovacni centrum Olomouckého kraje

- Agrarni komora Olomouckého kraje

- Krajska hygienicka stanice Olomouckého kraje se sidlem v Olomouci
-AGEL a.s.

Verejny sektor

- Olomoucky kraj (rada a zastupitelstvo, vybrané odbory krajského ufadu coby nositelé
projektu a aktivit dle témat)

- Statutarni mésto Olomouc (rada a zastupitelstvo, vybrané odbory coby nositelé projektt
a aktivit dle témat)

- Mésta a obce v Olomouckém kraji zejména s rozvojovym a inovacnim potencidlem
(Prosté&jov, Prerov, Sumperk, Jesenik)

- Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje

- Svaz mést a obci CR

- Sdruzeni mistnich samosprav

- Mistni akéni skupiny (MAS), mikroregiony

- Agentura pro socialni zaélefiovani

Akademicka a vyzkumna sféra, vzdélavani

- Moravska vysoka Skola — Ustav inovaci ve zdravotnictvi, Ustav marketingu a multimédii

- Vysoka Skola logistiky Prerov

- Vyzkumné Ustavy s pfesahem do zdravotnictvi, biotechnologii a IT (napt. Ustav molekularni
a translaéni mediciny — UPOL, CATRIN-UPOL, BALUO-UPOL, Biofyzikalni ustav AV CR,
CEITEC)

- Stfedni a vys&i odborné Skoly s technickym nebo zdravotnickym zaméfenim (napf. Stfedni
zdravotnicka $kola Olomouc, SPSE Mohelnice)

Zdravotnictvi

- Nemocnice v kraji (Vojenska nemocnice Olomouc, AGEL Stfedomoravska nemocni¢ni a.s.
— Nemocnice AGEL Prerov, AGEL Stfredomoravska nemocniéni a.s. — Nemocnice AGEL
Prostéjov, Nemocnice éumperk a.s., AGEL Stfredomoravska nemocni¢ni a.s. — Nemocnice
AGEL Sternberk, Nemocnice AGEL Jesenik a.s., Nemocnice Hranice a.s., Odborny lécebny
ustav Paseka p.o.)

- Zdravotnicka zachranna sluzba Olomouckého kraje

- Soukromi poskytovatelé zdravotni a socialni péce (Pomadol, Sestficka.cz)

- Zdravotnické odborové organizace a profesni komory (CLK, CAS atd.)
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Lazenska zafizeni a wellness subjekty

- lazenska zafizeni (Priessnitzovy |éCebné lazné Jesenik, Termalni lazné Velké Losiny,
Schrothovy 1éCebné lazné Dolni Lipova, Lazné Slatinice, Lazné Teplice nad Becvou, LLB
|éCebné [azné Bludov)

- wellness zafizeni (Wellness & Sauna World Resort Hruba Voda, Clarion Congress Hotel
Olomouc, Balneocentre Spa Flora Olomouc, Theresian Hotel & Spa Olomouc, SCENE
Wellness Olomouc)

Inovaéni a podnikatelské prostredi

- Technologické a inovacni firmy (zejména z oblasti biotechnologii, IT, zdravotnictvi —
napf. spolecnosti jako FNUSA-ICRC partners, mistni start-upy, eHealth firmy)

- Podnikatelé (FARMAK, NUTREND, dalSi vyznamni producenti léCiv a pomlcek
ve zdravotnictvi)

- Podnikatelské inkubatory, védeckotechnické parky (napf. VTP UPOL)

- Agentura Czechlnvest, CzechTrade, TACR, MPO

- Investofi, venture capital fondy, business angels se zaméfenim na healthtech a regionalni
rozvoj

Neziskové organizace a obéansky sektor

- Pacientské a humanitarni organizace (napf. Charita, Custodium, Liga proti rakoving,
Parkinson Help)

- Socialni podniky a organizace v oblasti socialni péce a zaclefovani

- Nadace a nadac¢ni fondy pusobici v regionu

- Organizace zamérené na vzdélavani a osvétu (napf. Elpida, Nesehnuti)

- Sportovni a volno€asové organizace (sportovni kluby, Sokol, Orel, Junak, YMCA, Pionyr,
Salesiani — Don Bosco, Klub ¢eskych turistl apod.)

Média a komunikaéni kanaly

- Regionalni média (napt. Cesky rozhlas Olomouc, Olomoucky denik, Hanacké novinky, ZZIP
TV, Televize Pferov, TV Morava aj.)

- Online a socialni komunity (napf. Facebook skupiny "Olomouc Zije", "Inovace v Olomouckém
kraji")

- Studentska média (napf. UP AIR radio, studentské blogy)

Verejnost a vybrané cilové skupiny

(viz samostatny seznam)

Vefejnost a vybrané cilové skupiny (a jak je oslovit)

- Aktivnéjsi obyvatelé mést a obci, lidé se zajmem o déni ve svém okoli (krajské, méstské
a obecni kanaly komunikace, akce)

- Zaci ZS a SS, rodice 24k ZS a SS (zfizovatelé, socidlni sit&, média)

- Univerzitni studenti (zfizovatelé)

- Predstavitelé a ¢lenové sportovnich klubl a spolku (zfizovatelé, socialni sité)

- Volno€asova centra pro déti a mladez (Clenové, navstévnici)

- Navstévnici sportovnich akci (akce)

- Sportovci/hobici (akce, komunity na socialnich sitich)

- Navstévnici osvétovych akci v oblasti zdravi a Zivotniho prostfedi (napf. akce Den zdravi,
Den zemé, Daruj krev apod., socialni sité, média)

- Navstévnici vybranych spoleCenskych akci (napf. Ceny hejtmana, plesy apod.)

- UzZivatelé aplikaci (napf. aplikace Zachranka apod.)

- Lidé se zdravotnimi problémy — navstévnici zdravotnickych zafizeni (poskytovatelé péce)
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- Seniofi (kluby seniord, socialni sité, média)

- Vybrané komunity na socialnich sitich zaméfené na témata zdravi, sportu a Zzivotniho

prostredi (socialni sité)

Interni a externi cilové skupiny

Za interni cilové skupiny jsou povazovany primarné subjekty a organizace prostfednictvim
Koordinacni rady OLIVIE pfimo zapojené do realizace strategie OLIVIE, tzn.:

- Olomoucky kraj — zastupitelé kraje, zaméstnanci krajského ufadu, zaméstnanci krajskych
pfispévkovych organizaci

- Statutarni mésto Olomouc — zastupitelé mésta, zaméstnanci magistratu, zaméstnanci
méstskych pfispévkovych organizaci

- Fakultni nemocnice Olomouc — vedeni a zaméstnanci nemocnice, klinik, Ustavl, oddéleni a
pracovist

- Univerzita Palackého v Olomouci — vedeni univerzity a fakult, zaméstnanci rektoratu, fakult,
ustavll, potazmo univerzitni studenti

- Moravska vysoka Skola Olomouc — vedeni univerzity, zaméstnanci rektoratu, univerzitnich
ustavd a center

- Okresni hospodarska komora Olomouc — organy a zaméstnanci komory

- Krajska hospodarska komora Olomouckého kraje — organy a zaméstnanci komory

- Inovacni centrum Olomouckého kraje — organy a zaméstnanci inovacniho centra

- Agrarni komora Olomouckého kraje — organy a zaméstnanci komory

- Krajska hygienicka stanice Olomouckého kraje se sidlem v Olomouci — vedeni a zaméstnanci
spravniho ufadu

- AGEL a.s. — organy a zaméstnanci spole¢nosti

Na pomezi mezi internimi a externimi cilovymi skupinami jsou vybrané cilové skupiny, které je
diky internim cilovym skupindm nebo nastroji, kterymi tyto subjekty disponuji, jednoduse
dostupné oslovit.

Jedna se zejména o Z2aky zakladnich skol v Olomouci a stfednich kol v Olomouckém kraiji,
vysokoskolské studenty zminénych univerzit, pfipadné ¢leny komor a jejich zaméstnance,
nebo i klienty nemocnic.

Za externi cilové skupiny jsou povazovany v8echny ostatni, vyde nezminéné subjekty — viz
Casti Stakeholders a Vefejnost a vybrané cilové skupiny.

Principy komunikace k verejnosti a vybranym cilovym skupinam
Atraktivni grafika

Jednotna vizualni komunikace strategie OLIVIE je definovana manualem loga OLIVIE. Vizual
vychazi ze zakladnich hodnot strategie — duveéry, péce, zdravi a inovace — a preklada je do
srozumitelného a pfivétivého obrazového jazyka. Obrazovy koncept stavi na autentickych
emocich a skute€nych Zivotnich situacich: zdravy pohyb, mezilidské vztahy, moderni medicina
i soulad s pfirodou. Tyto motivy se vizualné propojuji s jednotlivymi pilifi strategie. Barevné
plochy, ikony a grafické prvky vizualné sjednocuji jednotlivé slozky komunikace a zaroven
podporuji emo¢ni rovinu znacky — srdce jako symbol péce a pozitivni energie se prolina napfi¢
celou vizualni identitou.

Srozumitelny a cileny obsah

Komunikace strategie OLIVIE se zaméfuje na vybrané cilové skupiny i vefejnost — primarné
obyvatele Olomouckého kraje. Vefejnost je ovSem nutné rozliSovat (segmentovat) podle toho,
koho konkrétné chceme oslovit, a tedy pracovat s obsahem na miru vybranym cilovym
skupinam (demograficky, geograficky, socioekonomicky, dle hodnot, Zivotniho stylu, postoju,
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chovani, zajmu apod.). Jde-li o Sirokou vefejnost, obecné plati zasada srozumitelného,

jednoduchého obsahu, pouzivani kli€¢ovych sdéleni, vyctd, konkrétnich pfikladd nebo
vysledku. Tim spiSe, zZe je OLIVIE komplexni a obsahové Siroce zamérena strategie.

Cileny i plosny marketing

Vzhledem k potiebé oslovit co nejvice obyvatel Olomouckého kraje a zaroven ty, které chceme
oslovit nebo zapoijit nejvice, je nutné kombinovat cilené i ploSné marketingové nastroje — od
kontaktnich odbornych, preventivnich a osvétovych akci, pfes cilené informacni kampané za
vyuZziti osobni, e-mailové komunikace nebo socialnich siti, aZz po plodné nastroje nebo pfistupy
vyuzivajici medialni komunikace, reklamy a nakupu medialniho prostoru.

Dlouhodobé efekty

Jednim z hlavnich cilu strategie OLIVIE je ménit chovani a navyky obyvatel kraje smérem ke
zdravéjSimu zpusobu Zivota. Tohoto cile nelze dosahnout jednoduse ani v kratkém ¢asovém
horizontu mésicu nebo jednotek let, ale dlouhodobou snahou a ve vyhledu nékolika let, a to
nejen marketingovou komunikaci, ale i v opofe o viditelné a hmatatelné rozvojové aktivity a
projekty se spole¢enskym pfesahem — o které rovnéz strategie OLIVIE usiluje.

Pristup inside-out

OLIVIE nové zastfeSuje témata spojena se zdravim v Olomouckém kraji. Do realizace
strategie jsou zapojeny subjekty, které zaméstnavaji a sdruzuji desetitisice lidi — Olomoucky
kraj a mésto Olomouc a jejich pfispévkové organizace, vyznamné zaméstnavatele v regionu
nemocnice, univerzity. Zavedeni znacky OLIVIE k Siroké vefejnosti — obyvatelim kraje, jeho
navstévnikim nebo mimo region, by mélo pfedchazet budovani povédomi o tom, co OLIVIE
je a o co usiluje, uvnitf téchto organizaci. Na zakladé principu ,nejdfiv pfesvédéme sami sebe,
pak svét kolem nas“ je mozné stavét identitu OLIVIE uvnitf zapojenych organizaci. Interni
komunikaci a prostfednictvim internich nastroji zapojenych subjektd lze dosahnout
sjednoceni postoju a sdileni hodnot, aby pak sami zaméstnanci byli divéryhodnymi vyslanci
navenek. Na to je mozné navazat komunikaci outside-in — oslovovat externi cilové skupiny a
vyuzivat externi nastroje komunikace — pfipadné oba tyto principy v ¢ase provazat,
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Znacka

OLIVIE predstavuje zkratku Olomouc — healthy LIVIng rEgion. Je synonymem regionu
zdraveého Zivota.

Znacku OLIVIE vychazi ze vzajemné vizudlni i obsahové synergie mezi hlavni ideou strategie
a jejimi tematickymi pilifi — zdravé prostfedi, zdrava spoleénost, preventivni péée a moderni
medicina. Filozofie znacky je zaloZena na propojeni lidského rozméru, odbornosti a vizualni
Cistoty. Centralnim symbolem znacky je srdce — jako metafora pro Zivotni silu, energii, zdravi
a péci. Tento motiv sjednocuje vSechny vizualni a obsahové roviny strategie a odrazi jeji hlavni
cil: vytvaret podminky pro zdravéjsi, udrziteln&jSi a spolupracujici spole¢nost. (Logomanual
OLIVIE, Filozofie znacky)

l‘:::I"Ill‘. l| .'IEEE
Olomouc healthy LIVIng rEgion

Jednotny vizualni styl

Logo OLIVIE, doprovodné grafické prvky a jednotny vizudlni styl definuje Logomanual OLIVIE
(2025). Nastavuje zakladni ramec vizualni komunikace strategie OLIVIE v podobé filozofie
znacky, vizualniho konceptu, designu loga a jeho konceptu, v€etné barevnosti, typografie,
ukazek sazby, grafickych motivu a fotografického stylu. Vénuje se také ukazkam tiskovych a
digitalnich aplika¢nich vystupu.

OLi iE

Olomouc Healthy Living Region
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Kli€ova sdéleni pro komunikaci k vybranym cilovym
skupinam

Olomoucky kraj je...

...region zdraveého zivota

...zdravé a Cisté prostfedi pro zivot

...misto, kde je o vase zdravi postarano

...misto, kde se dafi aktivnimu Zivotu

...misto, kde investujeme do rozvoje a inovaci pro zdravi

Obsah pro komunikaci je dale rozpracovan v pfiloze
a pfiloze
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Hlavni cil

ZastfeSujicim dlouhodobym cilem marketingového planu je v opofe o kvalitni infrastrukturu a
sluzby a jejich rozvoj ménit postoje, vnimani a chovani obyvatel smérem k zdravéjsimu
zivotnimu stylu.

Tento cil vychazi z pfesvédceni, Ze Olomoucky kraj ma vSechny pfedpoklady byt regionem
zdravého zivota — diky svému pfirodnimu prostfedi, lazefiské a lékafské tradici, silné
akademické a inovacni zakladné i aktivni ob&anské spole¢nosti. Marketingovy plan se proto
zaméfuje na dlouhodobou zménu kultury a mysleni, nikoli jen na propagaci jednotlivych
projektu. Cilem je, aby se zdravy zivot stal soucasti identity kraje i kazdodenniho Zivota jeho
obyvatel, a aby se Olomoucky kraj stal pfikladem regionu, ktery zdravi nejen nabizi, ale
skute¢né Zije.

Méritelné dopady a ukazatele

NaplInéni hlavniho cile je mozné dlouhodobé sledovat prostfednictvim vybranych ukazateld,
které vyjadfuji posun ve vnimani, chovani a angazovanosti obyvatel Olomouckého kraje i jeho
partnerl. Tyto indikatory pfedstavuji kombinaci kvantitativnich a kvalitativnich metrik, které
umozni vyhodnocovat dopad aktivit marketingového planu OLIVIE v Ease.

Prikladové ramcové ukazatele (KPI):

Oblast Ukazatel Cilovy stav / trend
Povédomi a identita | Podil obyvatel, ktefi znaji znacku OLIVIE min. 30 % do roku
2028

Postoje a chovani Podil obyvatel, ktefi uvadéji, Zze ziji zdravéji | meziro€ni rast o 1-

obyvatel nez pired rokem 5%

Zapojeni partneru Pocet aktivnich partnert (obce, firmy, Skoly, | 30+ do roku 2028
organizace)

Ugast vefejnosti Pocet ucastnikl preventivnich a 10 000+ rocné
osvetovych akci

Digitalni dosah Pocet sledujicich a interakci na kanalech 5 000+ do 2026
OLIVIE

Reputacéni dopad Medialni vystupy v narodnich / odbornych min. 5 ro¢né
médiich

Zdravotni Mira porozuméni zasadam prevence a zlepSeni indexu o 10

gramotnost zdravého Zivotniho stylu (vyzkum) % do 2030
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OLIViE “1
Specifické cile aneb Ceho chceme dosahnout a jak to
udélame
Hlavni cil je rozvrzen do &tyf specifickych cild marketingové komunikace:

1 Stakeholder engagement
2 Povédomi, identita a sounaleZitost
3 Osvéta a vzdélavani

4 Reputace kraje navenek

1 Stakeholder engagement

UdrZovat a rozSifovat sit’ partnert OLIVIE, ktefi jsou aktivnimi nositeli zmény a komunikace.

Cilové skupiny

- Koordina¢ni rada OLIVIE

- marketingovi a komunikacni pracovnici organizaci zapojenych do strategie OLIVIE
- kliCovy aktéfi v regionu (podrobné viz Cast )

- potencialni partnefi OLIVIE

Ukazatele poZzadované zmény

- funkéni platformy spoluprace — Vykonna rada OLIVIE, Koordinaéni rada OLIVIE,
marketingova platforma

- min. 5-10 novych partnert nebo projektu ro¢né zapojenych do komunikace OLIVIE

Aktivity
Vykonna rada OLIVIE

Pravidelna jednani Vykonné rady OLIVIE (min. 4x ro€né) za u€elem vyhodnocovani realizace
strategie, identifikace a doporu€eni podpory novych namétd na projekty, podpory projektu a
aktivit a rozSifovani partnerstvi strategie OLIVIE.

Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE
Termin: pribézné, min. 4x ro¢né
Koordinac¢ni rada OLIVIE

Pravidelna jednani Koordinaéni rady OLIVIE (min. 4x ro€né) za ucelem identifikace novych
nameétu na projekty, podpory projektd a aktivit a rozSifovani partnerstvi strategie OLIVIE.

Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE
Termin: pribézné, min. 4x roéné
Marketingova platforma OLIVIE

Pravidelna jednani marketingovych pracovnikl organizaci a subjektl zastoupenych
v Koordinacni radé OLIVIE (min. 2x ro€né&) za u€elem koordinace, planovani, realizace, sdileni
a vyhodnocovani komunikacnich aktivit dle jednotlivych cill
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Olomoucky kraj

Zodpovédnost: Krajsky ufad Olomouckého kraje — OSR, OKH, koordinator aktivit OLIVIE

Termin: pribézné, min. 2x ro¢né

Stakeholder mapovani a segmentace

Priibézné mapovani stakeholdert, potencialnich partnert OLIVIE a novych projektd a aktivit a
jejich ¢lenéni dle pilifl a témat strategie OLIVIE.

Zodpovédnost: Krajsky ufad Olomouckého kraje — OSR, koordinator aktivit OLIVIE
Termin: pribézné
Odborné akce, konference a kampané

Realizace a podpora konani odbornych akci a konferenci tematicky spfiznénych s pilifi
a tématy strategie OLIVIE, napf.:

- konference Pulsio (listopad 2025, 1x ro¢né)

- Kamparni na podporu domény Life Science (2026)
- konference WE CONNECT (2026, co dva roky)

- meet-upy ICOK

Odborné akce a konference slouzi nejen k prohlubovani a sdileni znalosti v daném tématu,
ale také aktivnimu sitovani a vyhledavani potencialnich novych partnerstvi. Strategie OLIVIE
se propisuje do vizualni identity a komunikace téchto akci.

Zodpovédnost: ICOK, organizatofi akci a kampani
Termin: pribézné — viz planované terminy akci
Partnerska sekce na webu OLIVIE

Webova sekce s profily podpofenych partnertl, projektt nebo aktivit OLIVIE, pfehlednymi
podminkami moznosti spoluprace.

Zodpovédnost. koordinator aktivit OLIVIE
Termin: 2025

Pozn.: V roce 2026 je doporuceno zpracovat struény Stakeholder engagement report (1x
ro¢né) pro potreby vyhodnoceni fungovani stakeholder engagementu strategie OLIVIE.

2 Povédomi, identita a sounalezitost

Zvysit povédomi o zna€ce OLIVIE a posilit vnimani Olomouckého kraje jako regionu zdravého
Zivota.

Cilové skupiny
- interni cilové skupiny

- obyvatelé Olomouckého kraje a vybrané cilové skupiny (podrobné viz segmentace v Casti
) a externi cilové skupiny

Ukazatele pozadované zmény

- funk&ni a aktivni nastroje komunikace

Rada Olomouckého kraje 18. 11. 2025 Strana 12 (celkem 22)
13.3. Regionalni strategie OLIVIE
Priloha usneseni ¢. 02_OLIVIE — Marketingovy plan OLIVIE.docx



p 4
® ]
o I- | | E “1 Olomoucky kraj

- 30% povédomi o znacce OLIVIE do roku 2028 (prizkum)

- ZvysSeni interakce na digitalnich kanalech o 25 % ro¢né

Aktivity
Brand OLIVIE a jeho viditelnost

Dlsledné dodrzovani zasad uzivani znacky a jeho pfitomnost u dil¢ich komunikaénich
kampani, projekt(, aktivit a vystup(.

Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE, marketingova platforma OLIVIE

Termin: 1Q/2026

Aktualizace webu OLIVIE

Webova stranka je (pasivnim) vychozim nastrojem komunikace.
Nabizi se jeji rozSifeni o:

- sekce Co pro to délame a Co pro to mizeme udélat s prfehledné a srozumitelné popsanymi

zajimavostmi o regionu zdravého zivota a motivaci a moznostmi zapojeni dalSich subjektl a
verejnosti

- pravidelné aktualizovanou sekci podporenych partnerd, projektl a aktivit OLIVIE
- pribézné informovani o akcich podpofenych nebo se zastitou OLIVIE

- pfidani interaktivni mapy partner( / akci (vysoka vizibilita)

Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE, marketingova platforma OLIVIE
Termin: 1Q/2026

Monitoring, propagace a sdileni akci a aktivit pod znackou OLIVIE

Aktivni monitoring akci a aktivit se zastitou OLIVIE nebo realizovanych partnerskymi subjekty
pod hlavickou OLIVIE, jejich aktivni prezentace na webu Olivie a pod znackou OLIVIE,
propagace a sdileni akci a aktivit partnerskych subjekta.

Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE, marketingova platforma OLIVIE
Termin: pribézné od 1Q/2026
Prezentace OLIVIE na spole¢enskych a kulturnich akcich v regionu

Aktivni prezentace strategie OLIVIE, dosazenych vysledku a podporenych projektd a aktivit na
vybranych akcich v regionu. MliZe se jednat napf. o akce:

- Chuté kraje

- spoleCenské a kulturni akce pofadané Olomouckym krajem, statutarnim méstem Olomouc Ci
dalSimi partnerskymi organizacemi (napf. Ceny hejtmana za spoleCenskou odpovédnost,
Ceny Olomouckého kraje pro lidi se srdcem na dlani, Babi¢ka roku apod.)

- Festival zdravi

- Veletrh zdravi

Zodpovédnost: Krajsky ufad Olomouckého kraje — OKH, marketingova platforma OLIVIE
Termin: pribézné od 2025

Propojeni OLIVIE na regionalni programy podpory mistnich produktd, regionalni
soutéze a regionalni znacky Olomouckého kraje
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Napojeni se a zastfeSeni programu podpory a soutézi napojenych na lokalni produkci potravin
a regionalni znacky

Zodpovédnost: Krajsky ufad Olomouckého kraje — OSR
Termin: pribézné od 2026
Ambasadofi OLIVIE

Vytipovani a navazani spoluprace s min. 10 ambasadory regionu zdravého zivota, tvorba
obsahu a jeho propagace. Komunikaéni pfesah muze byt napf. ve:

- neformalni zastité strategie, vytvoreni ,tvafri OLIVIE®" a zosobnéni strategie
- vytvofeni podcastu OLIVIE

- tvorbé a publikovani rozhovor( nebo kratkych videi s prezentacnim, ale i vzdélavacim a
osvétovym charakterem

- propojeni se s nékterym ze stavajicich podcastovych formatd, napi. Podcast IN-CAST
Zodpovédnost: Krajsky ufad Olomouckého kraje — OKH, marketingova platforma OLIVIE

3 Osvéta a vzdélavani

Dlouhodobé zvySovat zdravotni gramotnost obyvatel, inspirovat ke zméné chovani a aktivhimu
Zivotnimu stylu.

Cilové skupiny
Vefejnost — obyvatelé kraje a vybrané cilové skupiny

Ukazatele pozadované zmény

- min. 10 000 ucastnik( osvétovych aktivit v roce 2026

- meziro¢ni narust zapojeni $kol 0 10 %

Aktivity
Neboj se pomoci!

Projekt AGEL VIA a.s. se zaméfuje na osvétu zakl zakladnich a stfednich kol v Olomouckém
kraji formou teoretické a praktické vyuky v oblastech: poskytovani laické prvni pomoci, reakce
na ruzné druhy krvaceni, identifikace akutnich pfiznakd zavaznych onemocnéni a reakce na
né, seznameni s defibrilatory a zpusobem jejich pouzivani, proSkoleni kontaktnich osob
(ucitel) na zapojenych Skolach.

Zodpovédnost: AGEL a.s.
Termin: kvéten-prosinec 2025
Détska zdravotnicka akademie

Akademie o 3 vzdélavacich blocich — Prvni pomoc, NutriCni poradenstvi, Fyzioterapie a
exkurze do nemocnice — a probiha na pidé skoly, kde dojizdi odborni zdravotni pracovnici
AGEL odprezentovat a prakticky predvést dané téma. Uéast v akademii je bezplatna a je
ur€ena zakum 8. a 9. tfid zakladnich Skol v kraji.

Zodpovédnost: AGEL a.s.

Termin: zari—Cerven 2026

Rada Olomouckého kraje 18. 11. 2025 Strana 14 (celkem 22)
13.3. Regionalni strategie OLIVIE
Priloha usneseni ¢. 02_OLIVIE — Marketingovy plan OLIVIE.docx



p 4
® ]
o I- | | E “1 Olomoucky kraj

Den prevence FN Olomouc

Razné aktivity zaméfené na prevenci probihaji celoroéné. Mohou zahrnovat napfiklad
osvétové kampané, dny otevienych dvefi nebo specializovana vySetreni.

Zodpovédnost: FN Olomouc
Termin: kazdoro&né od 2025

Zdravotné preventivni programy Krajské hygienické stanice Olomouckého kraje se
sidlem v Olomouci

Krajska hygienicka stanice zajisStuje zdravotné preventivni programy pro zaky vyssich ro¢nikd
zakladnich skol a prvnich ro€nikud stfednich Skol v Olomouckém kraji. Programy od roku 2025
probihaji pod hlavi¢kou strategie OLIVIE. Jedna se o programy:

- Bud HIV negativni, chran si svij zivot
- Jsem nezavisly — nekoufim

- Pit alkohol neni hrdinstvi

- Jime zdravé, pestre, hravé

- Zvedni se ze zidle

Programy jsou planovany rovnéz v roce 2026 a provazi je dalsi marketingova komunikace —
medialni vystupy, vlastni reportaze.

Zodpovédnost: Krajska hygienicka stanice Olomouckého kraje
Termin: pribézné od roku 2025

Monitoring, zastita a aktivni i€ast na preventivnich, osvétovych a vzdélavacich akcich
V regionu

Strategie OLIVIE muze byt viditelna a zastfeSovat dalSi preventivni, osvétové a vzdélavaci
akce, které se v Olomouckém kraji konaji. Jedna se napf. o:

- Dny otevienych dvefi nemocnic v kraji
- Svétovy den darcl krve

- Den spirometrie

- Zluty den

- RGzovy Fijen

- Den diabetu

- Movember

- Dny prevence

Akce tohoto typu je potfeba monitorovat, zvazovat zastitu nebo aktivni u€ast a prezentovat je
kanaly OLIVIE i navenek.

Zodpovédnost: FN Olomouc, AGEL a.s. (akce), koordinator aktivit OLIVIE, Krajsky ufad
Olomouckého kraje — OKH (monitoring planovanych akci, aktivni uc¢ast), Koordina¢ni rada
OLIVIE (zastita)

Termin: pribézné od roku 2025

4 Reputace kraje

Posilovat reputaci kraje u obyvatel regionu, CR a v zahraniéi jako regionu zdravého Zivota.
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Cilové skupiny
Obyvatelé kraje, obyvatelé CR, EU

Ukazatele poZzadované zmény

Min. 25 % vnimani Olomouckého kraje jako regionu zdravého Zivota u obyvatel CR / EU v roce
2028

Aktivity
Proinuti s identitou a rebranding Olomouckého kraje jako regionu zdravého zivota

Témata strategie OLIVIE jsou uzce provazana s identitou Olomouckého kraje. Marketingovy
pfesah identity je potfeba vidét v prolnuti se strategii OLIVIE, sdilenou komunikaci a
prezentaci kraje jako regionu zdravého zivota, a to v oficialni komunikaci, prezentacich,
medialnich zminkach a promluvach kraje a ostatnich organizaci zapojenych do strategie
OLIVIE. Aktivity pfedpokladaji vytvoreni mediakitu Olomouckého kraje jako regionu zdravého
zivota, sdileni podkladd napfi¢ organizacemi zapojenymi do strategie OLIVIE a aktivni
komunikaci smérem k obéanum kraje i navenek.

Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE, Krajsky ufad Olomouckého kraje — OKH,
marketingova platforma OLIVIE

Termin: pribézné od 2025
Ucast na tematickych veletrzich a konferencich

Prezentace kraje a partneri na tematicky zamérenych veletrzich a konferencich (turismus,
inovace, zdravi, medical travel apod.), napft.

- mezinarodni festival AFO (ICOK)
- mezinarodni konference Pulsio (ICOK)
- mezinarodni konference AMSE (UPOL)

Zodpovédnost: Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje, Krajsky ufad Olomouckého
kraje — OKH, Univerzita Palackého v Olomouci

Termin: pribézné od roku 2026
Cileny PR export

Prezentace kraje jako regionu zdravého Zivota prostfednictvim destinaCniho managementu,
CzechTourism, Czechlnvest, pfipadné ambasad, zahrani¢nich partnerli apod., pfipadné
zameéfeni rovnéz na zahraniéni média tematicky zaméfena na zdravi a inovace (HealthTech,
Wellbeing, Medical Travel).

Zodpovédnost: Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje, Krajsky ufad Olomouckého
kraje — OKH, Univerzita Palackého v Olomouci

Termin: prabézné od roku 2026+
Pribéhové kampané

Vyuziti pfibéhovych kampani, napf. ,OLIVIE z Olomoucka — pfibéhy ze zdravého regionu®,
vytvoreni dlouhodobého narativu, idealné propojeného s ambasadory (synergie cili 1, 2 a 4)

Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE, Krajsky ufad Olomouckého kraje — OKH
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Termin: 2026+
Targetované kampané na socialnich sitich (LinkedIn, YouTube)

Kampané zaméfené na zahrani¢ni odbornou vefejnost, napf. v souvislosti s lazefnskou nebo
kongresovou turistikou.
Zodpovédnost: koordinator aktivit OLIVIE, Krajsky ufad Olomouckého kraje — OKH, CCROK

Termin: 2026+
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Doporucéeni k harmonogramu dalSich kroku a aktivit
Konkrétni harmonogram jednotlivych aktivit a akci je sou€asti kapitoly Specifické cile.
Obecné doporuceni k dalSim krok(m a aktivitam v oblasti marketingové komunikace je:
2025

- udrzovat platformu Vykonné a Koordinacni rady OLIVIE, navazat na setkani komunikacnich
a marketingovych pracovniki organizaci zapojenych do realizace strategie OLIVIE a spole¢né
planovat, koordinovat a vyhodnocovat komunikacni aktivity

- upravit webovou prezentaci strategie OLIVIE o nové sekce, aby vice oslovovala potencialni
navstévniky a lépe vypovidala o tom, co strategie OLIVIE je, o co usiluje a jak se dotyka lidi
v Olomouckém kraiji

- zpracovat souhrnny pfehled akci a aktivit ve vztahu ktématu zdravi pro rok 2026
v Olomouckém kraji v€etné osvétovych a vzdélavacich akci a navrhnout, kterych by méla
OLIVIE byt soucasti

- realizovat komunikacéni, osvétové a vzdélavaci akce a aktivity (viz cile 2 a 3) pod znackou
nebo zastitou OLIVIE

- pribézné prezentovat nové podporené projekty a aktivity OLIVIE a partnery
2026
- udrZovat a prohlubovat platformy spoluprace

- aktivné se uclastnit tematickych akci a aktivit, aktivné prezentovat strategii OLIVIE
navstévnikim akci, cilovym skupinam

- aktivné pracovat s reputaci Olomouckého kraje coby regionem zdravého Zivota, prolnout
identitu kraje s tématem zdravi, pfipravit mediakit a sdilené podklady komunikace OLIVIE pro
organizace, které jsou soucasti Koordinacni rady OLIVIE

- navazat spolupraci s ambasadory OLIVIE, pfipravit program ambsadord a aktivné
komunikovat obsah ve spolupraci s tvafemi OLIVIE

- Propoijit strategii a znacku OLIVIE na regionalni programy podpory mistnich produktd,
regionalni soutéze a regionalni zna¢ky Olomouckého kraje

2027
- pfichystat a uskuteénit pfibéhové a targetované kampané

- cileny PR export
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Priloha 1 Co je OLIVIE a pro¢ by vas méla zajimat?
Co je OLIVIE?
OLIVIE je synonymem zdravého zivota v Olomouckém kraji.

Spojuje instituce, firmy i obyvatele, ktefi chtéji, aby se na$ kraj stal regionem zdravého Zivota
— mistem, kde se dobfe Zije, dycha i pracuje.

Pod znackou OLIVIE se setkava moderni medicina, vyzkum, inovace, lazenstvi, zdravé
prostfedi a aktivni zivotni styl. Cilem je, aby zdravi nebylo jen tématem odbornikd, ale soucasti
kazdodenniho zivota nas vSech.

Pro¢ by vas to mélo zajimat?

Jsme regionem zdravého zivota — ale bohuzel ho nezijeme vzdy. V Olomouckém kraji mame
vyjimecné prostiedi, infrastrukturu i inovace pro zdravi.

Zije ve stresu.

Proto je tu OLIVIE: abychom nejen védéli, ze jsme zdravy region, ale abychom skute¢né zacali
vykonavat zdravéjsi kroky — pro sebe, pro sveé rodiny, pro celé spoleCenstvi.

Zajima vas to, protoze zména zalina u vas i u nas — a zdravy Zzivotni styl zlepSi nejen vas den,
ale cely kra;.

V éem je Olomoucky kraj regionem zdravého zivota?

Olomoucky kraj ma pro zdravy zivot vSe-predpoklady — pfirodni, lidské i institucionalni.
Zdravi mame doslova vepsané v krajiné, infrastruktura i know-how jsou tu silné.

TOP 10 diivodt, pro¢ mame potencial byt zdravy region

1. Pfirodni prostfedi — horské a lesnaté oblasti (napf. Jeseniky) a Cisty vzduch.
Lazenstvi a well-being — lazeriska zafizeni a tradice péce o zdravi.
Vyzkum & medicina — silné instituce a zdravotnické kapacity.
Zemédélska tradice a lokalni potraviny — Hana jako urodna oblast, zdravé suroviny.
Sport & pohyb — turistické trasy, cyklostezky, dobré podminky pro aktivni Zivot.
Ekologie & udrzitelnost — prostoru pro pfirodu a zdravi.
Komunitni zivot & socialni koheze — mensi mésta, vétSi sounalezitost.
Inovace pro zdravi — doména Life Science, eHealth, biomedicina.

Vefejna sprava v akci — kraj, mésta a dalSi subjekty aktivné podporuji zdravi.

= © © N o g bk 0D

0. Ristovy potencial — vzhledem k vyzvam (napf. vysoka obezita) je tu prostor pro realnou
zmeénu.

Diky témto faktorlm muizeme byt vzorem pro zdravy zivotni styl — pokud je budeme
spolecné Zit.
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TOP 10 data a fakta o zdravi v Olomouckém kraji

# | Ukazatel Hodnota (rok) Poznamka Zdroj

1 | Obyvatelé 630 024 (k 30. 6. 2025) | aktualni
Olomouckého demografie kraje
kraje

2 | Obezita az 33 % obezita, ztoho | srovnani mezi kraji,
dospélych 12 % obezita Ill. st. Olomoucko patfi k
(odhady pro kraj) | (2025) nejzatizenéjSim

3 | Obezita déti 67 | chlapci 8,14 %, divky regionalni mefeni
let (OLK) 5,45 % (2014) SZU; trendovy

referen¢ni bod

4 | Pohyb déti a 66 % ucast v narodni
mladeze (CR) organizovaném sportu; benchmark,

53 % min. 2 h/den pouzitelny pro
neorganizované (2022) cileni kampani v
OLK

5 | Diabetes — ~9 950 na 100 000 OLK patfil mezi
pacienti (OLK) (2017, vékové kraje s vysSi

standardizovano) prevalenci

6 | Kvalita ovzdudi — | Bez piekroéeni ro¢niho | dlouhodoby
PM10/PM2.5 limitu PM10 (2019— regionalni pfehled
(OLK) 2020); PM2.5 piekroceni | (CENIA/CHMU)

v 2012-2015na <1 %
uzemi

7 | Struktura krajiny 37,5 % lesy a podklad pro
(OLK) polopfirodni plochy; 55,3 | ,zdravé prostfedi*

% zemédélska krajina a lokalni produkci
(2020)

8 | Lazeriska tradice | vicero lazerniskych lokalit | koncentrace lazni =

(OLK) (Jesenik, Lipova-lazné, silna kapacita
Velké Losiny, Slatinice, prevence a
Teplice n. Be¢vou, regenerace
Bludov aj.)

9 | Narodni kontext > 60 % dospélych ma posiluje potfebu
nadvahy/obezity nadvahu/obezitu osvéty a prevence
(CR) v OLK

10 | Trend kvality v roce 2023-2024 dokresluje
ovzdu$i (CR) dlouhodobé nizké podminky pro

prameéry PM2.5/PM10 (v | ,outdoor” a pohyb
ramci CR)
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https://csu.gov.cz/olk/demograficky-vyvoj-v-olomouckem-kraji-v-1-pololeti-2025?utm_source=chatgpt.com
https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/obyvatele-liberecka-a-olomoucka-celi-nejvetsi-obezite-v-cesku-v-praze-jsou-lide-stihlejsi/2694679?utm_source=chatgpt.com
https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/obyvatele-liberecka-a-olomoucka-celi-nejvetsi-obezite-v-cesku-v-praze-jsou-lide-stihlejsi/2694679?utm_source=chatgpt.com
https://www.ceskenoviny.cz/tiskove/zpravy/obyvatele-liberecka-a-olomoucka-celi-nejvetsi-obezite-v-cesku-v-praze-jsou-lide-stihlejsi/2694679?utm_source=chatgpt.com
https://hygiena.szu.cz/pdfs/hyg/2016/01/02.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://edu.gov.cz/wp-content/uploads/2025/04/Narodni-zprava_2022.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://edu.gov.cz/wp-content/uploads/2025/04/Narodni-zprava_2022.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://edu.gov.cz/wp-content/uploads/2025/04/Narodni-zprava_2022.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://zdravi2030.mzcr.cz/zdravi-2030-analyticka-studie-stav-obyvatelsva.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://cenia.gov.cz/wp-content/uploads/2022/01/Kraje_2020_OLK.pdf
https://cenia.gov.cz/wp-content/uploads/2022/01/Kraje_2020_OLK.pdf
https://cs.wikipedia.org/wiki/Kategorie%3AL%C3%A1zn%C4%9B_v_Olomouck%C3%A9m_kraji?utm_source=chatgpt.com
https://szu.gov.cz/wp-content/uploads/2023/02/obezita_web_2023.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://info.chmi.cz/rocniShrnuti/Rocenka_2023m.pdf?utm_source=chatgpt.com

p 4
Olomoucky kraj
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Priloha 2 Co pro to délame a co pro to muzete udélat vy

Co pro region zdravého zivota délame my?

Pod znackou OLIVIE se propojuji instituce, vefejny sektor a komunity — aby zdravi nebylo jen
téma, ale realita.

ZastfeSujeme strategii OLIVIE, koordinujeme, alokujeme prostfedky, vytvafime politiku zdravi
na urovni kraje.

Spoluutvafime a peéujeme o zdravé prostfedi kolem nas, ddvame vam prostor pro zdravy
Zivot.

Vytvafime podminky a prostiedi pro zdravi, pohyb a sport, komunitni zivot.

Poskytujeme Spi¢kovou lékafskou péci, IéCebné a rehabilitacni prostiedi.

Posouvame hranice vyzkumu v oblasti zdravi.

vvvvvv

Vzdélavame mladé lidi a nové odborniky v medicinskych, pfirodovédnych a spoleCenskych
oborech.

Uc¢ime lidi, jak zit zdravé.

Zdravi je pro nas prioritou a hodnotou zarovern.

Co pro to mohou udélat ostatni — firmy, instituce a organizace, obce a neziskovy
sektor

Kazdy subjekt — velky ¢i maly — muze byt sou€asti OLIVIE a pfispét k regionu zdravého zivota.

Firmy — zavedeni internich programu zdravi zaméstnanct, rozvoj vlastnich zdravych produktu
a sluzeb, spoluprace na kampanich OLIVIE, podpora lokalnich potravin &i sportu.

Obce a mésta — spoluutvaieni zdravého prostfedi, infrastruktury pro pohyb a sport, zapojeni
se do zdravych iniciativ, pofadani osvétovych akci, spoluprace s krajem.

Neziskové organizace a spolky — komunitni programy, osvétové akce.

Skoly a vzdélavaci instituce — integrace zdravého Zivotniho stylu do vyuky a Zivota $koly,
preventivni a osvétové programy a akce

Co pro to muze udélat kazdy z nas

Zajimat se o to, v jakém prostiedi Zijeme, o své okoli, Zivot kolem nas. PeCujte o sebe — hybejte
se, sportujte, jezte zdravé, zajimejte se o to, co délaji a jak se chovaji lidé kolem vas.

Vyuzivat sluzby a zazemi regionu zdravého Zivota

Deset zasad zdravého zivota podle OLIVIE

1. Hybejte se kazdy den
Chuze, kolo, prace na zahradé nebo prochazka do Skoly — i maly pohyb se pocita.

2. Jezte zdravé a nejlépe to, co roste a vznika blizko vas
Uprednostnéte lokalni a Cerstvé potraviny, podporujte regionaini vyrobce.

3. Spéte a nechte své télo odpocivat
Spanek je nejlepsi regenerace i prevence stresu.
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Olomoucky kraj
4. Myslete na prevenci
Chodte na pravidelné prohlidky, vyuzivejte dny prevence a méfeni zdravi v kraji.

5. Pecujte o dusevni pohodu.
Mluvte o svych emocich, odpodivejte, hledejte rovnovahu mezi praci a volnym
C¢asem, budte se svymi blizkymi, radujte se.

6. Budte venku
Jeseniky, Hana i Litovelské Pomoravi anebo oblibena mista kolem vas — Cerstvy
vzduch a pohyb v pfirodé Iéci.

7. Omezte zlozvyky, ne radost.
Koufeni, pfemira alkoholu nebo stres jdou nahradit zdravéjSimi radostmi.

8. Budte aktivni souc¢asti komunity.
Pomahejte, zapojujte se, zajimejte se o své okoli. Silnd komunita = zdravéjsi
spolecnost.

9. Vzdélavejte se a inspirujte druhé.
Sdilejte, co u vas funguje — zdravi se S§ifi pfikladem.

10. Myslete zdravé a udrzitelné.
Zdravy Clovék Zije ve zdravém prostiedi — pecujte o pfirodu stejné jako o sebe.
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