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Partner pro vas rozvoj

Nazev projektu: Tvorba novych produkti cestovniho ruchu a komunikaéni
aktivity na podporu navstévnosti kraje

Datum zahdjeni realizace projektu: 23.5.2008

Datum ukonéeni projektu: 31.10.2010

Celkové naklady : 29 100 000,- K¢
Dotace z ROP: 24 735 000,- K&
Kofinancovani OK: 4 365 000,- K&

Potrebnost projektu:

Pfestoze Olomoucky kraj (OK) vykazuje pomérné vysoky potencial cestovniho ruchu
a to jak kulturniho, tak pfirodniho, neni tento dostateCné wyuzivan. O tom svédci
statistiky navstévnosti jednotlivych kraja Ceské republiky, v nichz se OK fadi aZ na
11. misto. Pruzkumy dale ukazuji stagnaci ro¢niho rastu navstévnosti, klesajici
tendenci v délce pobytu turistd a nedostatecny podil zahrani¢nich turistd na celkové
navstévnosti kraje.

VSechny uvedené problémy jsou zapfi¢inény nedostateCnou informovanosti
potencialnich i stavajicich navstévnikl OK o celkové nabidce kraje v cestovnim
ruchu. Nedostate¢na informovanost s sebou pfinasi také dalSi problém — OK neni
turisty vniman jako turisticky atraktivni destinace. Problém jesté zvétSuje skutecnost,
Ze v oblasti cestovniho ruchu existuje velka konkurence mezi jednotlivymi kraji, kdy
bez stalé a koordinované propagace by se OK mohl stat neschopnym konkurence.

Cile projektu:

1. zlepSeni informovanosti potencialnich a stavajicich, domacich i zahrani¢nich
turist o komplexni nabidce cestovniho ruchu v OK
zvyseni navstévnosti jednotlivych atraktivit cestovniho ruchu v OK
zvySeni podilu zahrani¢nich turistt na celkové navstévnosti OK
prodlouzeni délky pobytu turistl v OK
zvySeni vyuziti sluzeb cestovniho ruchu a s tim souvisejici zvySeni pfijm{
subjektl podnikajicich v cestovnim ruchu
ZlepSeni image obou turistickych regionu (Jeseniky, Stfedni Morava)
7. zvySeni navstévnosti v obdobi mimo hlavni turistickou sezonu
8. zvySeni utraty na osobu a den
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Popis aktivit projektu:
V ramci projektu budou realizovany nasledujici aktivity:
1. vytvofeni novych produkti cestovniho ruchu s ohledem na pozadavky
jednotlivych cilovych skupin a zdrojovych zemi (10 novych produkt()

2. vydani novych produktlt cestovniho ruchu ve formé propagacénich materiala ve
Ctyfech jazykovych mutacich (2 068 500 ks) - volby mutaci souvisi s posilenim
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tradi¢nich zahrani¢nich trha cestovniho ruchu: némecky mluvici zemé, Polsko,
Slovensko; ¢tvrtou univerzalni jazykovou mutaci je anglicky jazyk)

3. zvefejnéni produktd cestovniho ruchu v elektronické podobé na turistickém
portalu OK v dalSich ¢tyfech jazykovych mutacich (volby mutaci souvisi se
snahou zvysit pfiliv turistd z ostatnich zemi vykazujicich rastovy potenciall z
hlediska navstévnosti OK)

distribuce propagacnich materialt k cilovym skupinam

ucast na veletrzich cestovniho ruchu (cca 9 tuzemskych veletrht)
realizace komunika¢nich-propagacénich kampani (3x zimni a 2x letni)
vytvoreni grafického manualu

vytvofeni databaze fotografii

vyroba propagacnich pfedmétu
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