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Cil zpracovani marketingové studie

Cilem zpracovani marketingové studie je ziskat material poskytujici ucelenou
predstavu o Ucelu realizované akce a komplexni pohled na ni. Studie ma dat odpovéd
na otazku pro koho je sluzba uréena, v jakém rozsahu bude o danou sluzbu zgjem,
jakym zplUsobem bude zajisténa informovanost o nabizené sluzbé, produktu apod.
Zadatel ve studii popi$e konkrétni formy propagace a distribuéni kanaly, tak aby bylo
ziejmé, jakym zpusobem bude probihat distribuce v pfipadé vyrobenych propagacnich
materialu.

Material bude obsahovat schéma postupu, kterym bude dosazeno cile predkladane
akce, tj. zvySeni navstévnosti v dusledku realizace akce. Zadatel navrhne zpUsob,
kterym bude méfit navstévnost v misté, na které je akce zamérena.

Osnova pro zpracovani marketingové studie
Titulni stranka
Obsah

Uvodni informace

Struény popis podstaty akce a jejich etap

oo Db~

Analyzy trhu, odhad poptavky, marketingova strategie a marketingovy mix
i. Analyza trhu a odhad poptavky
ii. Marketingova strategie
iii. Marketingovy mix
5. Harmonogram akce
6. ZavéreCné shrnujici hodnoceni akce
Pfilohy
Pro pfijemce podpory je zavazna pouze osnova pro zpracovani marketingové studie,
metodika ma pouze doporudujici charakter. Pfi zpracovani je mozneé pouzit pfisluSnou

Cast metodiky pro zpracovani Studie proveditelnosti, ktera je k dispozici na strankach
www.strukturalni-fondy.cz.
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