Deset d avod u pro € byt v klastru

1. Informace
Clen klastru ziskava snadnéji, rychleji a vétSinou zdarma informace od fidici jednotky klastru,
podpurnych instituci a ¢lent navzajem, které by jako izolovana firma neziskal.

2. Komunikace
Klastr je prostorem pro odstrafiovani komunikacnich bariér.

3. Spolupréace
Povzbuzovani spolupréace je jednou ze zakladnich funkci klastru se zachovanim konkurence a rivality.

4. Vzdélavani
V ramci regionalné pasobiciho klastru Ize rychle vysledovat, jaké vzdélavaci potfeby firmy v klastru
maji. Klastr pfitahuje pozornost nositelt novych poznatkd.

5. Poradenstvi a lobbying

Kazdy c¢len klastru mGze tézit z koncentrace informaci, osobnosti, kontaktd a pfilezitosti, které jsou
neoddélitelnou soucésti klastru. Vedeni klastru Gzce spolupracuje s regionalnimi vedoucimi institucemi
a spolecné vytvareji prostor pro celou Skalu podpurnych aktivit ve prospéch rozvoje klastru.

6. Public Relations a marketing
Kazdy klastr se musi propagovat, aby pfilakal nové ¢leny a nastolil divéru a pozitivni postoje vici
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firem v klastru.

7. Produktivita

Clenové klastru maji usnadnénu cestu ke zvy3ovani produktivity a optimalizaci dodavatelského
fetézce, protoze uvnitf klastru ziskavaji pfistup ke specializovanym vstupim a pracovnim silam.
Vyrazné tak snizuji své naklady a investice, maji lepSi pfistup k informacim, vefejnym zdrojim a
usnadnénou komunikaci s institucemi. Produktivitu ¢lend klastru zvySuje moznost porovnani vlastni
vykonnosti s jinymi v klastru (benchmarking).

8. Inovace
Cilem podpory inovaci v klastru je rozvoj vyrobku s pfidanou hodnotou. Firmy v klastru vnimaji
zfetelné&ji a rychleji nové technologické, provozni a dodavatelské moznosti a nové potfeby zakaznika.

9. Internacionalizace

Klastr usnadruje vznik mezinarodné konkurenceschopného podnikani. Internacionalizace znamena
také propagaci klastru, firem a jejich vyrobku v zahraniéi, hledani partner(i pro spole¢né podniky a
podporu vzniku spoleé¢nych podnikd.

10. Konkurenceschopnost
Clenové klastru sdileji chapani konkurenceschopnosti jako vysledku produktivity a inovaci, nikoliv
nizkych mezd, nizkych dani a podhodnocené mény.




