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Poslani, ocekdvané prinosy a kontext projektu

Smyslem projektu je propoijit klicové aktéry v regionu a zapocit dlouhodobou spoluprdci
na zlepseniimage Olomouckého kraje.

V kraiji pUsobi desitky Ci stovky organizaci, instituci a lidi, ktefi néjakym zpUsobem ovliviuji
image kraje, nebo jsou image kraje ovlivnéni ve své prdci ¢i bézném Zivoté. Image je
jednim z dUlezitych faktorl pfi vniméni a rozhodovdni na nejvyssi politické i béiné
kazdodenni Urovni. Faktor( ovliviujicich image je piitom nespocet. Spoluprdce ma proto
posklddat jednotlivé vétsii mensi dilky a spoijit je do jednoho siinéjsiho proudu.

Projekt usiluje o nastaveni vychozich klicovych témat a parametrd zmény image i prace
simage kraje.

Cilem projektu je zaijistit systematickou spoluprdci v oblasti spoluvytvéreni a fizeni brandu
regionu a zlepsovdani image u vybranych cilovych skupin a zvyseni soundlezitosti ob&any
s krajem.

AkEni pladn nastavuje cile v oblasti spolecného feSeni image kraje i jednotlivé akfivity
vedouci jejich naplnéni. Definuje zménu i garanty jednotlivych cild a témat
v kratkodobém ci sttednédobém horizontu.

Klicovymi partnery projektu jsou:

- Olomoucky kraj
o Odbor kanceldrf hejtmana — oddéleni cestovniho ruchu a vnéjsich vztah(
o Odbor strategického rozvoje kraje
o Odbor sportu, kultury a pamdtkové péce
o Odbor kanceldr feditele
- Ma&sto Olomouc, mésto Prerov, mésto Prostéjov, mé&sto Sumperk, mésto Jesenik
- Univerzita Palackého v Olomouci
- Krajsk& hospoddarskd komora
- Inovacni centrum Olomouckého kraje
- adaldi partnefi

Nositelem projektu je Olomoucky kraj, externim zpracovatelem spolecnost BeePartner.
Projet vznikl konzultacemi nositele a zpracovatele s vyuzitim strukturovanych rozhovor(
s partnery v Uzemi a na zékladé spolecného workshopu s partnery (8.10. 2021) v obdobi
Cervenec —fijen 2021.
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Cile projektu

Projekt md vice cill, které budou vyzadovat rozdilny pfistup k fizeni a koordinaci, rozdiiné ndstroje realizace a viastni ukazatele Uspéchu. Viechny

cile by mély slouzit ke spolecné vizi, kterou je:

...spolupracovat na koncepcnim fizeni image kraje spolecné s partnery z vefejného, soukromého a akademického sektoru.
...zvySovat spokojenost obyvatel s Zivotem v kraji a jejich soundlezitost s krajem, snizit miru migrace z kraje
...Idkat do kraje navstévniky, talenty, investice, pracovni sily

Cil 1 Nastaveni funkénich procest a jednotné komunikace pro zlepseni image kraje
Cil 2 Systematické a prubéiné oslovovani a zapojovdni aktivnich obyvatel do krajskych rozvojovych témat a projektd
Cil 3 Lakani talentu, investic a pracovni sily do kraje

Cil 4 Zvysit atraktivitu kraje v oéich navstévnikd a navstévnost kraje

Cil 1 Nastaveni funkénich procesu a jednotné komunikace pro zlepseni image kraje

Klicové potreby / problémy

Reseni

Partnefi / Zdroje

e zZlepseni vnimdni kraje u obyvatel kraje, ob&and CR a
vybranych cilovych skupin

e vnimani kraje mimo CR

e atraktivita kraje pro ndvstévniky

e zmé&na vnimani zabéhanych stereotypl a klisé u
obyvatel CR mimo Olomoucky krgj

vytvoreni platformy partnerd pro lepsiimage kraje
vytvoreniinstituciondiniho zdzemi pro pfipravu a realizaci
marketingovych kampani

vytvoreni sdilené identity kraje a spole¢nych prvkd
placebrandingu

fizeni placebrandingu a marketingovych kampani

partnefi: stakeholdefi v regionu — velkd mésta, univerzita,
destinacni management, Krajskd hospoddiskd komora,
Inovacni centrum Olomouckého kraje a pfipadné dalsi
zdroje: rozpocet kraje a partnerd

Cil 2 Nastaveni systematického a pribéziného oslovovdni a zapojovani aktivnich obyvatel do krajskych rozvojovych témat a projekiu

Klicové potreby / problémy

Reseni

Partnefi / Zdroje

e nizkd mira participace pfi  pfipravé a realizaci
rozvojovych pldnd a projektd kraje, mést a obci

e nizkd soundlezitost lidi s krajem

e rdznd mira informovanosti o rozvojovych aktivitdch kraje,

mést a obci

dlouhodobd podpora komunikace a participace na
Urovni mést a obci (hapf. dotacni program kraje)

aktivni komunikace a participace krajskych rozvojovych
plAnU, projektd a aktivit

platforma pro sdileni dobré praxe v participaci na drovni
kraje a obci

partnefi: Olomoucky kraj, obce, nositelé strategickych
projektd

zdroje: krajsky rozpocet, viastni zdroje nositeld projektd,
evropské zdroje (OPZ+) — nutno ovéfit

Cil 3 Lakani talentu, investic a pracovni sily do kra

je

Odliv obyvatel v produktivnim véku

Odliv vysokoskoldky vzapéti po ukonceni studia

Vnimdani kraje spise jaoko zemédélského

Nedostatek atraktivnich pracovnich mist

QOdliv absolventy stfednich skol, ktefi odchdzeji studovat
vysokou 3kolu do jiného kraje a po studiu se jiz nevraci

Zména image kraje

Vétsi podpora podnikatelskych projektd a inovaci
Pfildkani novych investord

Realizace projektl na podporu podnikavého mysleni

partnefi: stakeholdefi v regionu — velkd mésta, univerzita,
Krajskd  hospoddfsk&d  komora, Inovacéni  centrum
Olomouckého kraje, podnikatelskd sféra

zdroje: rozpocet kraje a partnerd

Cil 4 Zvysit atraktivitu kraje v oéich ndvstévniku a navstévnost kraje

- viz Program cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2021-2027
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Prehled konkrétnich aktivit

1 Nastaveni funkénich proces0 a jednotné komunikace
pro zlepseni image kraje

Popis cile

Propojeni klicovych hrdcd a partnerd, vytvoreni zdzemi pro spolecny marketing kraje,
sdilené identity a placebrandingu a marketingové strategie umozni sjednotit a zesilit
komunikaci navenek kraje nebo k vybranym cilovym skupindm tak, aby lidé vnimali siiné
stranky kraje, znali znacku a uméli si s ni asociovat pozadované atributy. Posili tak pozice
kraje nejen u obyvatel, ale také v ocich politikd nebo stakeholderd &i jinych vybranych
skupin dle zaméreni komunikace a kampani. Umozini to také zatraktivnit kraj v ocich

potencidinich n&vstévnikd.

Podminky potrebné pro napinéni cile

- motivovat klicové hrdce v regionu k dlouhodobé spoluprdci a hleddni shody na
spole¢né komunikaci (vytvoreni identity, spole¢nych prvkd pro placebranding,
kampani) a rozsifovat platformu o nové partnery

- vyClenit nebo zskat zdroje a kapacity (i odborné) na vytvoreni zdzemi a provoz
spolec¢né organizace zodpovédné za marketing a komunikaci kraje

- vytipovat a vtahovat do hry (idediné mistni) experty na marketing a komunikaci za
Ucelem nastaveni a realizace placebrandingu a marketingovych kampani

- sledovat a pribéiné vyhodnocovat kampané a komunikacni aktivity

Klicové aktivity a projekty

1.1.Regiondini partnerstvi pro lepsi image kraje
1.2 Sdilend identita kraje a placebranding
1.3.Task Force pro lepsi image kraje

1.4 Marketingovd strategie kraje

Objektivhé méritelné ukazatele (vE. zdroje k ovéreni)

- aktivni pravidelnd Ucast min. 20 stakehodlerd

- existence sdilené identity

- existence spolecnych prvk( pro placebranding

- zprovoznéni Task Force / organizace

- existence marketingové strategie

- min. 10 subjektd a 5 externich expertl zapojenych do tvorby marketingové strategie
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Ndzev aktivity / projektu

1.1 Regiondlni partnerstvi pro lepsi image kraje

Jak naplnuje cil

Ustdaleni platformy stakeholderU, kterd se bude
pravidelné setkdvat a mit vliv na rozhodnuti

v pldnovdni aktivit podporujici image kraje,
deklarovat spolecné zajmy, hledat synergie,
minimalizovat nahodilosti a nejednotnost
komunikace a akfivit.

Garance a odpovédnost

Olomoucky krqj

Konkrétni ¢innosti pro naplnéni
cile

- Vytvoreni, facilitace a aktivni udrzovdani (pfipadné
rozsifovani) platformy stakeholderd za Ucelem
spolecného place brandingu a fizeni image.

- Shoda na spole&nych cilech, aktudinich
potrebdch, &i problémech

- Koordinace spole&nych aktivit — harmonogram,
aktivity, zdroje, osloveni cilovych skupin v Case,
sdileni informaci o pldnovanych akfivitdch.

- Sdileni Uspésnych priklad( dobré praxe a

inspirace odjinud.

Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

Min. 2x setkdniroc&né (Pozvdnka, zA&pis, prezentace,
z&znam)

Zdroje financovani

Vlastni zdroje zapojenych partner(

Nazev aktivity / projektu

1.2 Sdilend identita kraje a placebranding

Podrobnéjsi popis

Prostfednictvim moderovanych workshopU se
stakeholdery definovat spolecnou identitu kraje
(kdo kraj je, jak 0 ném mluvim, jak chci, aby jej
vnimali ostatni) a prvky pro spolecny
placebranding. Oboji bude podkladem pro
zpracovdni marketingové strategie a realizaci
kampani a komunikacnich akfivit.

Garance a odpovédnost

Olomoucky kraj / externi partnefi

Konkrétni ¢innosti pro naplnéni
cile

- zpracovani analytickych podklad¥ (napr.
prizkum verejného vnimdani spokojenosti s Zivotem
v kraji, analyza asociaci znacky OK pro obyvatele
kraj/mimo kraj apod.)

- definovat identitu kraje

- definovat spolecné prvky pro placebranding

Objektivné méfitelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

3x workshop za Ucasti stakeholder(
sdilend identita
sdilené definované prvky pro placebranding

Zdroje financovani

Vlastni zdroje zapojenych partner(
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Ndzev aktivity / projektu

1.3 Task Force pro lepsi image kraje

Podrobnéjsi popis

Vytvoreni funkéniho a institucionalizovaného
z&zemi pro brand management a placebranding =
vytvoreni profesiondininho tymu, vedeného silnym
leadershipem v oblasti PR, marketingu a
komunikace, spolecné s dalsimi experty a
vykonavateli Ukold a zaddni, které vzejdou

z doporuceni Regiondiniho partnerstvi

Garance a odpovédnost

Olomoucky kraj / externi partnefi

Konkrétni ¢innosti pro naplnéni
cile

- Vytvoreni stabilniho zdzemi (lidi, zdroje, kapacity,
prostory) pro realizaci feseni

- Vytvoreni jednotného kompetentniho tymu, ktery
je pripraven vykondvat Ukoly

- Shromazdovdni dat, analyz a prizkum0

- Vytvoreni marketingové strategie

- Tvorba a realizace marketingovych kampani

- sledovani vyvoje vybranych ukazatell (% znalost
kraje a jeho atributd, ndvstévnost kraje,
spokojenost obyvatel s zivotem v kraji apod.)

Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

funk&ni organizace

Zdroje financovani

Vlastni zdroje zapojenych partnerd

Ndzev aktivity / projektu

1.4 Marketingova strategie

Podrobnéjsi popis

Na zdkladé ziskanych vstupU a zaddni od
stakeholder( a za UCasti a piispéni mistnich expertd
vznikne marketingovd strategie a jeji akeni pldn.
Nastavi se tak dlouhodobd koncepce spoleEného
marketingu a vznikne zdklad pro realizaci
marketingovych kampani.

Garance a odpovédnost

Task Force pro lepsi image kraje

Konkrétni ¢innosti pro naplnéni
cile

- vznik marketingové strategie (se zapojenim
stakeholder( i odbornikd)

- nastaveni vize, cild, marketingovych aktivit a
kampani

Objektivné méritelné ukazatele
(vE. zdroje k ovéreni)

sdilend vize
marketingovd strategie a akeni pldan

Zdroje financovani

Vlastni zdroje zapojenych partner(




=4

Olomoucky kraj

2 Nastaveni systematického a probéiného oslovovdni a
zapojovani aktivnich obyvatel do krajskych rozvojovych témat a
projekt’

Popis cile
Systematickd, pribéind a dlouhodobd oteviend a transparentni komunikace

rozvojovych pldanU, projektl a aktivit a zapojovdni verejnosti do jejich tvorby a realizace
prispéje k vyssimu uvédoméni o rozvoji kraje, ke zvyseni spokojenosti s praci politikd a
verejné spravy a soucasné i s vetsi akceptaci pfi realizaci rozvojovych projektd a aktivit.
Umozni také srozumitelnou a atraktivni formou komunikovat fakta a data o stdvajicim
stavu, vyvoji a frendech rozvoje kraje.

Podminky potrebné pro napinéni cile
- shoda na potrebé dlouhodobé komunikace a participace na Urovni vedeni kraje a
Uradu
- kapacity, lidské a finan&ni zdroje na podporu oteviené komunikace a participativnino
pristupu v pladnovdni rozvoje kraje
- zdroje na podporu komunikace a participace mést a obci v kraji

Klicové aktivity a projekty

2.1 Komunikace a participace rozvoje kraje

2.2 Program podpory participace mést a obci

2.3 Platforma dobré praxe v participaci municipalit

Objektivné méritelné ukazatele (vE. zdroje k ovéreni)

- existence pldnu komunikace a participace rozvoje kraje

- existence funkénich dlouhodobych ndstrojU pro participaci rozvoje kraje

- min. 20 mést a obci vyuzivaijicich podporu na participaci / rok

- min. 10 mést a obci s nastavenymi dlouhodobymi cili a ndstroji pro participaci svého
rozvoje / rok

- min. 10 zdstupcl subjektd pravidelné se UCastnicich platformy dobré praxe
v participaci / rok (pfipadné dlouhodoby cil, napf. min. 50 zdstupcU subjektd jako
soucdst platformy)
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Nazev aktivity / projektu

2.1 Komunikace a participace rozvoje kraje

Jak naplnuje cil

Dlouhodobd koncepéni komunikace a participace
rozvojovych pldnU, projektd a aktivit Olomouckého
kraje bude posilovat otevienou komunikaci vedeni
kraje a Ufadu smérem k obcandm, zvysovat podil
lidi aktivné se zajimajicich o rozvoj kraje a aktivné se
do rozvojovych aktivit zapojujicich. To povede

k vyssi spokojenosti s roli kraje a potencidiné také

k vyssi soundlezitosti s Zivotem v kraiji.

Garance a odpovédnost

Olomoucky kraj

Konkrétni ¢innosti pro naplnéni
cile

- vytvoreni pldnu komunikace a participace

- vytvoreni ndstrojU pro otevienou komunikaci a
participaci

- zaqjisténi lidskych a financnich zdrojU a kapacit a
nastaveni procesu uvniti krajského Ufadu
pro dlouhodobou realizaci komunikace a
participace (v opore o externi partnery)

- vytipovdavani projektd vhodnych ke komunikaci

- sbér a srozumitelnd prezentace faktd a dat
o rozvoji kraje

- vytipovdavdani min. 3 projektd/aktivit rocné
vhodnych k participaci

- vytlipovavani participativni pfipravy
koncepcnich dokumenty

- transparentni a atraktivni komunikace
rozvojovych projekt’ kraje

- pribéind realizace participacnich aktivit
(na miru, unikdtnich dle specifik pldnd, projektd)

- propojovani externich partner( / nositeld
projektU s cilem zisk&vat data a podnéty
pro komunikaci a participaci

Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

pldn komunikace a participace kraje
existence funkcnich ndstroj pro komunikaci a
participaci (web, dashboard, aktivni ndstroje —
napf. soc. sit€, newslettering apod.)
Priprava/realizace min. 3 projektl se zapojenim
verejnosti/cilovych skupin

min. 1000 ziskanych podnétd rok (mUze byt
nastaveno s ohledem na vybrané aktivity/projekty
pro parficipaci

funkéni platforma partnerd pro komunikaci a
participaci

Zdroje financovani

Vlastni zdroje
pfipadné zdroje zapojenych partnerd
evropské zdroje OPZ+ (nutno ovérit)
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Ndzev aktivity / projektu

2.2 Program podpory participace mést a obci

Jak naplnuje cil

Podporou participace na Urovni mést a obci
Olomouckého kraje bude dosazeno vétsi akfivit
mést a obci v komunikaci a participaci smérem
k obcanim, coz zvysi spokojenost obyvatel

s fungovanim samospravy a posili nebo zvysi
soundlezitost ob&anl mést a obci

Garance a odpovédnost

Olomoucky krqj

Konkrétni ¢innosti pro naplnéni
cile

- osloveni vybranych mést a obci a zjisténi zajmu
0 program na podporu komunikace a
participace

- alokace zdroji na vznik programu podpory
komunikace a participace mést a obci

- specifikace podminek programu a podpory

- motivace mést a obci k vyuziti alokovanych
zdroj0

- spusténi programu podpory

- podpora vybranych mést a obci

Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

- pocet subjekt’ zapojenych do programu
podpory

- pocet ziskanych podnétd v rdmci
participacnich aktivit podporenych mést a obci

Zdroje financovani

Vlastni zdroje
Ndrodni zdroje — nutno ovérit

Nazev aktivity / projektu

2.3 Plafforma dobré praxe v participaci municipalit

Jak naplnuje cil

Kraj jako aktivni lidr komunikace a participace
rozvojovych aktivit a diky cilené podpore
participativnino pristupu v méstech a obcich
vytvori podminky pro sdileni dobré praxe

v komunikaci a participaci. Tim nejen posili svou
pozici, ale umozni dalsi Siteni participativnino
pristupu v méstech a obcich a dlouhodobé tak
bude zvySovat spokojenost obyvatel kraje (mést a
obci) ajejich soundlezitost.

Garance a odpovédnost

Olomoucky kraj

Konkrétni ¢innosti pro naplnéni
cile

- osloveni a propojeni vybranych subjektd
(municipalit) s podobnym pristupem nebo chuti
k participaci rozvojovych aktivit a projektd

- vytvoreni platformy (interni, pfipadné i externi —
napr. web — s cilem sdilet dobrou praxi a
inspiraci, délat véci lépe a roziifovat potencidini
okruh zdjemcU

Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

- pocet subjektl zapojenych do platformy
- pocet prikladd sdilené dobré praxe

Zdroje financovani

Vlastni zdroje

10
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3 Ldkdni talentd, investic a pracovni sily do kraje, snizeni miry
migrace z kraje

Vychozi stav
Olomoucky kraj byl vroce 2018 na tretim mist& ve srovndni krajd podle Ubytku poctu

obyvatel, Ubytek je znatelny zejména u lidi v produktivnim véku (15-64 let), aktudiné cca
400 000 a pocet ddle klesd. Z vyzkumu UPOL vyplyvd, Ze 64 % absolventl zjiného, nez
Olomouckého kraje a 59 % absolventU kraj po ukonceni studia opusti. Absolventi, ktefi
v kraji zUstanou, tak ucini kvlli rodinnému zdzemi a mnozstvi volnocasovych aktivit a
kulturnino vyziti. Pouze 1,5 % zUstalo diky dostatecnému finanénimu ohodnoceni
v zaméstndani. Navzdory tomu se zvysuje ekonomické vykonnost a ekonomika v kraji roste
v poslednich péti letech rychleji, nez v proméru v celé CR a jinych krajich. Razantné také
roste mésto Olomouc. Z vyzkumu spolecnosti BermanGroup ddle vyplyvd, ze fadu podnikd
limituje nedostatek mista k rdstu a roste pocet pracovnikl zaméstnanych ve vyzkumu a

VYVOi.

Popis cile

Zlepsit vnimani kraje jako mista vhodného pro podnikani a prdci, nejen pro kulturni vyziti a
volny Cas, coz souvisi s cilem 1., se zaméfenim na ekonomicky aktivni obyvatelstvo,

podnikatele a potenciondini investory. Je nutné vice posilit propojeni akademické sféry
s podnikatelskym sektorem a také ve vétsi mire dostat do povédomi obyvatel kraje, ale i
CR, priiklady konkrétnich Uspé&snych firem, podnikateld &i vyzkumnych projektt. Spolu
s podporou malych a stfednich podnikatell a podnikavosti obecné tak potencidliné
vznikne vice moznosti uplatnit se v rdmci kraje, coz povede ke snizeni Ubytku obyvatel.

Podminky potfrebné pro napinéni cile
- Ochota kraje dlouhodobé a strategicky spolupracovat s podnikatelskym sektorem
- Nastavit podporu podnikéni a podnikavosti jako prioritu
- Vétsi zapojeni UPOL, ale i daldich $kol v kraji do inovacni infrastruktury kraje
- Vytipovani lokalit vhodnych pro dalsi rozvoj podnikdni
- RozZsiteni portfolia aktivit Inovacniho centra Olomouckého kraje
- Stat se aktivnim hrdcem / Clenem v rdmci podnikatelské komunity v kraiji

KliCové aktivity a projekty

3.1 Vytvoreni aktivni podnikatelské komunity v rédmci kraje, préce s ni a péce o ni
(viz napr. Startup community MSK) — kraj jako community manazer

3.2 Propagace Uspésnych podnikatelskych &i vyzkumnych Uspéchi i konkrétnich lidi

3.3 Pfim& podpora zacingjicich podnikateld, pomoci viastnich dotacnich fituld

3.4 Cilen& soutéz / hackaton zaméreny na podnikatelské &i neziskové projekty, fesici
aktudini problémy kraje (ne pouze IT)

3.5 Program pro zapojovdni studentld do podnikatelské reality — Navazdni primé
spoluprdce mezi UPOL a Inovacnim centrem (jako napf. Business Gate Academy
Karvind)

3.6 Podpora podnikavosti na viech typech skol

3.7 Vytvoreni nabidky konkrétnich lokalit, (nejen brownfieldd) pro dalsi rozvoj
podnikatelskych akfivit &i pro investory

Objektivné méritelné ukazatele (vE. zdroje k ovéreni)
- Vznik podnikatelské komunity
- Pravidelné setkdni komunity min. 4x rocné
- Existence vlastniho dotacniho programu pro zacinaijici podnikatele
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zfizovanych krajem

Ndzev aktivity / projektu

Existence programu pro vétsi zapojovdani studentd do praxe
Usporaddani soutéze / hackatonu min. 1xro¢né
Minimdiné jeden event / cyklus eventl za rok na podporu podnikavosti na skoldch

Funk&ni webova prezentace s nabidkou konkrétnich lokalit k rozvoji podnikdni

3.1 Aktivni podnikatelskd komunita

Podrobnéjsi popis

Vytvoreni aktivni podnikatelské komunity v rédmci
kraje, prace s ni a péce o ni.

Garance a odpovédnost

ICOK / Olomoucky kraj

Cile

- Pravidelnd vyména informaci mezi viemi
organizacemi podporujici podnikani v kraiji
na jednom misté, fyzicky

- Neformdini networking podnikatel(

- Vznik platformy pro komunikaci kraje
s podnikatelskym sektorem

- Lepsi zapojeni podnikatelského sektoru do
feseni konkrétnich problému kraje

Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

Min. 4x setkaniroc¢né (Pozvdnka, zA&pis, prezentace,
z&znam)

Zdroje financovani

Vlastni zdroje / externi parnefi

Nazev aktivity / projektu

Podrobnéjsi popis

3.2 Propagace Uspésnych podnikatelskych piibého

Vytvoreni online i offline prezentace Uspésnych
podnikatelskych pribéhd &i aplikovanych
védeckych Uspécht s ndrodnim a nadndrodnim
presahem.

Garance a odpovédnost

ICOK / Olomoucky kraj

Cile

- Budovdniimage kraje joko mista vhodného
pro podnikdni a inovace s presahem

- Vétsi motivace obyvatel k podnikdni / snizeni
odlivu obyvatel

- Zvyseni atraktivity kraje pro talenty ainvestory

Objektivné méritelné ukazatele
(vE. zdroje k ovéreni)

Vytvoreni online i off-line prezentace a jeji
pravidelnd aktualizace minimdiné na ro¢ni bdzi

Zdroje financovani

Vlastni zdroje

Nazev aktivity / projektu

3.3 Piima podpora zaéinajicich podnikateld

Podrobnéjsi popis

Vytvoreni viastniho systému podnikatelskych
vouchery pro zacingjici podnikatele a startupy
ve fdzi realizace ndpadu.

Garance a odpovédnost

ICOK / Olomoucky krgj

Cile

- Vétsi motivace obyvatel k podnikdni
- Snizeni odlivu obyvatel

- Budovani zivé startupové scény

- Vznik novych pracovnich mist

12
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Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

Existujici metodika vybéru a hodnoceni projektd,
min. 20 podporenych subjektl rocné

Zdroje financovani

Vlastni zdroje / externi partneri

3.4 Cilend soutéz / hackaton

Ndzev aktivity / projektu

Podrobnéjsi popis

Cilend soutéz / hackaton zaméreny
na podnikatelské &i neziskové projekty a ndpady,
resici aktudini problémy kraje (ne pouze IT).

Garance a odpovédnost

ICOK / Olomoucky krqj

Cile

- Vétsi motivace obyvatel k podnikdni

- Snizeni odlivu obyvatel

- Budovani zivé startupové scény

- Nalezeni relevantnich feseni problémd uvnitt
kraje

- UZsi vazba kraje a podnikatelské scény

- PRaimage

Objektivné méfitelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

Uspordaddni min. 1 soutéze rocné (min 30
prinldsenych relevantnich projektd)

Zdroje financovani

Vlastni zdroje / externi partneri

Podrobnéjsi popis

3.5 Program pro zapojovdni studenty

NEPOELa 2R 00 do podnikatelské reality

Navdazdni pfimé spoluprdce mezi UPOL a
Inovaénim centrem, kdy sestavené tymy studentd
pracuji na redinych zaddnich firem z kraje po dobu
jednoho semestru.

Garance a odpovédnost

UPOL /ICOK

Cile

- Snizeni odlivu studentd po dokonceni studia
- Lepsi uplatnitelnost studentd na trhu préce
- Zlepseni provazby akademické sféry
s podnikatelskou (moznd aplikace védy a
vyzkumu do praxe)
- Zvyseni atraktivity kraje pro studenty z jinych
&asti CR

Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

Min. 20 zapojenych studentu a 4 podnikatelské
subjekty za semesir

Zdroje financovani

Vlastni zdroje / UPOL / externi partnefi

Ndzev aktivity / projektu
Podrobnéjsi popis

3.6 Podpora podnikavosti na vsech typech skol

Uspordaddni besedy s mistnimi podnikateli nebo
jednodenni event typu ,,startupweekend” Ci
ydesign sprint” pro kazdou skolu nebo hromadné.
(idediné, ale ne nutné, ve spoluprdci se studenty a
subjekty z bodu 2.5)

Garance a odpovédnost

Olomoucky kraj / ICOK

Cile

- Vétsi motivace k podnikani
- Identifikace talent(
- Snizeni odlivu studentd po dokonceni studia
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Objektivné méritelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

Min. 50 % zapojenych vzdéldvacich instituci,
pozitivni zpétnd vazba 7akd a studenty

Zdroje financovani

Vlastni zdroje / externi partneri

3.7 Nabidka lokalit vhodnych k podnikani

Ndzev aktivity / projektu

Podrobnéjsi popis

Vytvoreni nabidky konkrétnich lokalit, (nejen
brownfieldl) pro dalsi rozvoj podnikatelskych
aktivit, i pro investory formou webové aplikace.
Alternativné vytvoreni krajské agentury, kterd md
za Ukol vyhleddvat opusténé aredly, budovy Ci
brownfieldy a napomdhat nalezeni jejich nového
vyuziti. Po dohodé s maijitelem ne nutné za frzni
cenu pro zacingjici startupy &i podnikatele

ve spoluprdci s ICOK

Garance a odpovédnost

Olomoucky kraj, Czechinvest

Cile

- Vétsi motivace k rozsireni podnikatelskych
cinnosti stavajicich podnikd v kraji

- Prildkdni novych podnikatelskych subjektd Ci
investor(

- Novd pracovni mista

Objektivné méfitelné ukazatele
(v€. zdroje k ovéreni)

Vznik webové aplikace / zalozeni agentury,
min. 100 propojeni rocné.

Zdroje financovani

Vlastni zdroje
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4 7vysit atraktivitu kraje v ocich ndvstévnikd a navstévnost kraje

Tento cil i téma cestovniho jsou podrobné rozpracovdny v Programu cestovniho ruchu OK
na obdobi 2021-2027 a dalSich koncepcnich dokumentech, které jsou v kompetenci
jednoho z partner viajkového projektu, Centrdly cestovnino ruchu Olomouckého kraje.
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Prioritizace cil0 a akfivit

Prioritizaci navrzenych cild a aktivit provedli UCastnici inspirativnino workshopu k viajkovému projektu Lepsiimage Olomouckého kraje, ktery
probéhl 8. 10. 2021 v Olomouci za Ucasti 25 sezvanych partnerd.

pocet %ze

bod( 100 %
1 Funkcni procesy a jednotna komunikace 56 32
1.1 Regiondini partnerstvi pro image 17 24
1.2 Sdilend identita a placebranding 6 9
1.3 Task force pro lepsiimage 16 23
1.4 Marketingovd strategie 31 44
2 Oslovovani a zapojovani lidi do rozvojovych témat a projekti
2.1  Komunikace a parficipace kraje 14 20
2.2 Program podpory participace mést a obci 27 39
2.3 Platforma dobré praxe participace muncpalit 28 4]

4 4 4 o ° ° y 4 Y 4

3 Lakani talentu, investic a pracovni sily 64 36
3.1 Aktivni podnikatelsk&d komunita 16 23
3.2 Propagace podnikatelskych a VaV vysledkU 23 33
3.3 Podpora zacingjicich podnikateld 8 12
3.4 Soutéze/hackathony 3 4
3.5  Zapojovanistudentd a zakd 3 4
3.6 Podnikavost na skoldch 5 7
3.7 Lokality pro podnikdni 12 17

4  Zvysit atraktivitu kraje pro navstévniku

Jak Cist vysledky?

Nejvétsi prioritu ze Ctyf navrzenych cilt md podle UCastnikd workshopU cil 3 Lakani talenty, investic a pracovni sily do kraje, snizeni miry
migrace z kraje (36 % ze 100 %), ndsledovdn cilem 1 Nastaveni funkénich procesU a jednotné komunikace pro zlepseni image kraje
(32/100). Nejmenisi prioritu naopak Ucastnici workshopu udili atraktivité kraje pro navstévniky. Vysledek mUze byt ovlivnén slozenim UCastnik(
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workshopu, mezi nimiz byly pocetné siiné zastoupeni lidé z organizaci vénujicich se zameéstnanosti a podnikdni. Mensi priorita pro cestovni
ruch muUze byt zpUsobend jednak aktudinim pokrytim tématu i jeho pouze omezené prezentaci na workshopu.

Mezi dilcimi aktivitami u jednotlivych cill (nutho hodnotit zvI&st prioritizaci cild a zvIdst prioritizaci aktivit prifazenym k cildm) ziskali nejvétsi
prioritu:

...ucile 1:

- zpracovdni marketingové strategie (44 % ze 100 %), ndsledované ustanovenim platformy stakeholder( (24/100) a organizacnim zajisténim
pro feseni image kraje (23/100). Nejméné lidé oznacovali aktivitu sdilené identity a placebrandingu, coz mUze byt zpUsobeno cdastecné
neznalosti tématu, které samo o sobé& musi byt rozpracovdano zvidst anebo v marketingové strategii.

...ucile 2:

- platforma dobré praxe municipalit (41/100), t&sné ndsledovand vytvorenim programu podpory participace ve méstech a obcich
(39/100). Nejmensi prioritu Ucastnici workshopu prisoudili Participac&nim aktivitdm kraje jako takového (20/100)

...ucile 3:

- aktivita propagace podnikatelskych a VaV vysledku (33/100), ndsledované aktivitou vytvoreni aktivni podnikatelské komunity (23/100) a
nabidkou lokalit pro podnikdni (17/100)

Pozn.: Prioritizace probihala ve dvou krocich, kdy U¢astnici workshopu nejdrive prisuzovali prioritu jednotlivym cildm a az ndsledné prioritu
aktivitdm u kaZdého z cilG zvidst. Vysledky je proto nutné Cist samostatné — tzn. samostatné miru priority cild a samostatné miru priority aktivit
u kazdého z cild.
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Harmonogram realizace klicovych akfivit

Nastaveni funkénich procesu a jednotné komunikace pro zlepseni image kraje

2021

Q3

Q4

Ql

2022

Q2

Q3

Q4

Q1

2023

Q2

Q3

Q4

Vytvoreni viajkového projektu Lepsi Image Olomouckého kraje

Sdileni viajkového projektu partnerim

1.1

Prezentace vlajkového projektu vedeni kraje a pripadné dalsim stakeholderdm v regionu

1.1

Ustanoveni a pravidelné kvartdini setkavani platformy stakeholderd pro fizeni image

1.2

Vytvoreni Sdilené identity Olomouckého kraje — workshop/série workshopU

1.3

Ustanoveni a pravidelné kvartdini setkavani platformy partnerd pro image kraje (vykonni pracovnici)

1.3

Vytvoreni organizacniho zdzemi pro sdilené feseni image kraje (pfipravnd féze)

1.3

Placebranding — na z&kladé marketingové strategie

1.4

Vytvoreni marketingové strategie - facilitace/workshopy

Systematické a prObéiné zapojovani aktivnich obyvatel do krajskych rozvojovych témat a projekiu

2.1

Pldn komunikace a participace rozvojovych projektld a aktivit kraje

2.1

Redlizace participacni aktivit kraje

2.2

Vytvoreni dotacniho programu podpory participace mést a obci v kraiji

2.2

Realizace dota&niho programu podpory participace mést a obci v kraiji

23

Vytvoreni a pravidelné setkavdni platformy dobré praxe municipalit v kraiji

Lakani talentd, investic a pracovni sily do kraje

3.1

Vytvoreni aktivni podnikatelské komunity a prdce s komunitou — viz aktivity ICOK

3.2

Propagace podnikatelskych a VaV vysledk( — viz aktivity ICOK a marketingovd strategie

3.3

Program podpory zacinajicich podnikateld — viz aktivity ICOK a marketingovd strategie

3.4

SoutéZe/hackathony — viz aktivity ICOK a marketingovd strategie

3.5

Zapojovdni studentd a Zak0 do podnikatelské reality — viz aktivity ICOK a marketingovd strategie

3.6

Podpora podnikavosti na vsech typech skol - viz aktivity ICOK a marketingovd strategie

3.7

Nabidka lokalit vhodnych k podnikdni — viz aktivity ICOK, RK Czechinvest a dalsich partner’ v Uzemi

Zvysit atraktivitu kraje v oéich navstévniku a navstévnost kraje

(viz strategie, pldny a aktivity Centrdly Cestovniho ruchu Olomouckého kraje)




