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Priloha zadosti o poskytnuti dotace (,,G*)

VYZVA: 1/2021/117D72200

POPIS PROJEKTU S VAZBOU NA REGION

Identifikace zadatele

Poradové ¢&islo zadosti:

123163

Nazev zadatele:

Stfedni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu

Statutarni organ:

Ing. Radovan Vasicek, pfedseda spravni rady

= IC: 75087057
= Adresa sidla: Horni namésti 367/5, 779 00 Olomouc
Nazev akce: Redesign TO Stfedni Morava

Kraj realizace:

Olomoucky

Identifikace projektu

Struény popis
akce a
jednotlivych
aktivit projektu:

Cilem projektu je zefektivnéni fizeni destinace TO Stfedni Morava sv souladu

s podminkami certifikace DMO. Kli¢ové aktivity sméfuji do oblasti tvorby produktd,
redesign brandu, digitalizace nabidky, zvySovani kvality nabidky a sluzeb,
vzdélavani a udrzitelného cestovniho ruchu.

Seznam a
struény popis
hlavnich vystupl
projektu:

Oblast fizeni: terénni Setfeni infrastruktury sluzeb ve vybranych lokalitach

turistické oblasti Stfedni Morava; vzdélavani pracovnikd cestovniho ruchu.

Oblast branding destinace: tvora brand booku — redesign turistické znacky

Stfedni Morava

Oblast distribuce produktti CR:

v" Vytvoreni datového skladu kalendare akci

v Zpracovani komunikacni strategie

v" Rozsifeni fotobanky (100 ks); aktualné je na cloudu MEGA pfes 2 900

fotografii

Rozvoje webovych portald www.stredni-morava.cz; www.moraviaforyou.cz

(cizojazy¢né verze: angli¢tina, némcina a polstina)

edi¢ni ¢innost: magazin TO Stfedni Morava (v podobném duchu jako magaziny

Regiojet, leteckych spole€nosti) — pfecist si, inspirovat se a nechat k dispozici

dalSimu ¢&tenéfi (distribuce na pokoje UZ); interaktivni propagacni material;

turistické mapy a trhaci mapy.

Oblast komunikace:

v' Tvorba komunikaéni strategie v navaznosti na redesign turistické znacky
Stfedni Morava

v

v/ Sprava obsahu socialnich siti

v" Online kampané

v' Tvorba videi k produktiim — zdrojova data pro rozsifenou realitu

v" Mobilni TIC

v' SoutéZe — détské hry na ozZiveni prezentacnich akci (slepa mapa, magnetky,
velké puzzle, kostky apod.)

v' Suvenyry - ¢okolady z Troubelic jako odména do soutézi pro déti

v

Fam & press tripy — spoluprace s ZZ CZT pfi realizaci studijnich pobyttd v TO
Stfedni Morava

Struény popis
marketingového
mixu:

Vychodiskem aktivit projektu jsou jednak vystupy pfedchoziho projektu ,Marketing
TO Stfedni Morava 2020, kde byly zpracovany produkty TO Stfedni Morava:
duchovni téma (duchovni dédictvi Stfedni Morava); aktivni turistika (cykloturista,
vodni turistika, zabava a Relax), gastronomie (Ochutnejte Hanou), tradice
(Tradice na Hané), stezka (Putovani po jantarové stezce), fotobanka a videa
(cloud MEGA). Dale pak aktivita pfedkladaného projektu: terénni Setfeni
infrastruktury a sluzeb ve vybranych turistickych lokalitach Stfedni Moravy,
rozSifeni fotobanky, vytvoreni videi produktl (zdrojova data pro rozsifenou
realitu).



http://www.stredni-morava.cz/
http://www.moraviaforyou.cz/
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Vytvorené produkty budou distribuovany/komunikované na webovych portalech
www.stredni-morava.cz; www.moraviaforyou.cz, v ramci online kampanich a B2C
akci ve spolupraci s Centralou cestovniho ruchu Olomouckého kraje, CZT, dale

ak v partnerskych TIC a subjektech CR v TO Stfedni Morava.
Rozpocet Y
. .. Rozpocet
projektu dle Oblast G v K& vé. DPH
aktivit:
Terénni Setteni infrastruktury a sluZeb ve vybranych
lokalitach (Konicko, Protéjovsko/Plumlovsko, 120 000,00
e . Hranicko, Unicovsko
Rizeni destinace
Vzdélavani pracovnikd v CR 2022, 2023 (4x) 120 000,00
Komunikacni strategie 150 000,00
Brand book - tvorba turistické znacky Stredni 230 000,00
Branding destinace Morava
Fotobanka k produktdim (100 ks fotografii) 120 000,00
Datovy sklad na kalendar akci 120 000,00
Distribuce produktd CR | webovy portal www.stredni-morava.cz a
. e 60 000,00
www.moraviaforyou.cz - cizojazy¢né obsahy
Edi¢ni ¢innost (interaktivni propagacni material: 200
0(30,— Kc;lMagazm do pokoni uz (CZ’/ENG.) 410 000,- 890 000,00
K¢ ; velké mapy 180 000,- K¢; trhaci mapy 100 000,-
K¢)
Maly cestovatel - zazZitkovy turismus pro déti 120 000,00
Sprava obsah( na socialnich sitich 120 000,00
Online kampané 120 000,00
Komunikace i am - oV ¥
Vlde.a k produktlim - zdrojova data pro rozsifenou 100 000,00
realitu
Mobilni TIC 120 000,00
Soute’ze - détské hry na ozwe’nl prezentacnich akci 100 000,00
(slepd mapa, magnetky, velké puzzle, kostky apod.)
Suvenyry - ¢okoladky z Troubelic do soutéze 60 000,00
Fam & press tripy 120 000,00
CELKEM 2 670 000,00
Popis vazby Potfeba realizace projektu vznikla na zakladé identifikovanych potfeb rozvoje
projektu cestovniho ruchu v TO Stfedni Morava (Marketingova studie cestovniho ruchu pro
na region / Olomoucky kraj na obdobi 2021-2024), kde je detailné analyzovana TO Stfedni
destinaci: Morava a jsou zde definovany: produktové portfolio, cilové skupiny, trhy a

komunikaéni mix. Projekt je v souladu s touto marketingovou studii. Déle je
v souladu s Programem rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi

2021-2027.
Informace, na Primarni trhy: Ceska republika, Polsko, Slovensko, Rakousko a Némecko.
jaké trhy se Sekundarni cilové trhy predevsim ve spolupraci s dalSimi partnery:
aktivita . Cina a dalsi asijské trhy napf. Jizni Korea (vyhradné ve spolupraci s
zaméfujel dal$imi subjekty)

. Rusko (vyhradné ve spolupraci s dalSimi subjekty)

. Spanélsko, Italie
Poznamka: (max. 2 strany):

1 Tzn. trhy, na které cili a to véetné domaciho cestovniho ruchu



http://www.stredni-morava.cz/
http://www.moraviaforyou.cz/
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VAZBA PROJEKTU NA STRATEGICKE DOKUMENTY REGIONU

Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje na
obdobi 2021-2027

Identifikace konkrétni priority:

2 Rozvoj fizeni destinace (destina¢ni management)

Identifikace konkrétni aktivity:

2.1 Vytvadfeni podminek pro rozvoj destinacniho
managementu v kraji

2.2 Rozvoj kvality a podpora lidskych zdroji v cestovnim
ruchu

Popis vazby, respektive zpulsobu
jakym projekt pfispivd k naplnéni
dané aktivity:

Projekt prispivd k naplnéni aktivity realizaci aktivity:
,Vzdélavani pracovnikli v cestovnim ruchu“ — metodicka
podpora a rozvijeni organiza¢ni struktury destinacniho
managementu v souladu s platnou Kategorizaci DMO.
Provadét osvétu a realizovat vzdélavaci akce k vyznamu
cestovniho ruchu.

Identifikace konkrétni priority:

2 Rozvoj fizeni destinace (destinacni management)

Identifikace konkrétni aktivity:

2.3 Zkvalitnéni sbéru a vyuzivani dat a informaci o cestovnim
ruchu

Popis vazby, respektive zpuUsobu
jakym projekt pfispivd k naplnéni
dané aktivity:

Projekt prispiva k naplnéni aktivity realizaci aktivity:
v' Terénni Setfeni infrastruktury a sluieb ve vybranych
lokalitach turistické oblasti Stredni Morava

Identifikace konkrétni priority:

3 Rozvoj principll destina¢niho marketingu

Identifikace konkrétni aktivity:

3.1 Strategie destinacnich znacek a
komunikace

marketingova

Popis vazby, respektive zplsobu
jakym projekt pfispiva k naplnéni
dané aktivity:

Projekt pfispiva k naplnéni aktivity realizaci aktivity:
v' Brand book - destinaéni znaéky turistické oblasti
Stfedni Morava

v" Komunikaéni strategie

v" Fotobanka

v" Pieklady obsahu www.stredni-morava.cz;
www.moraviaforyou.cz (polstina, némcina a anglictina)

v" Ediéni ¢&innost: interaktivni propagaéni materidl;
Magazin do pokoju UZ; velké mapy; trhaci mapy

v" Maly cestovatel — zaZitkovy turismus pro déti

v" Spravni obsahii na socidlnich sitich

v" Online kampané

v' Videa k produktiim — zdrojova data pro rozsifenou
realitu

v Mobilni TIC

v Soutéie

v Suvenyry (¢okolady z Troubelic do soutéze)

v' Fam & press tripy.
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