A‘ MINISTERSTVO Narodni program podpory CR v regionech
‘ o= | PRO MISTNI Podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu
ROZVOIJ CR vyzva: 2/2020/117D72200

Pfiloha zadosti o poskytnuti dotace (,,G*)
Stru€ny popis projektu a jeho vazby na region pro potfeby vydani stanoviska RSK

VYZVA: 2/2020/117D72200

POPIS PROJEKTU S VAZBOU NA REGION A REGIONALNIi STRATEGIE

Identifikace Zadatele

Pofadové ¢islo Zadosti 112891

Nazev zadatele Stfedni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu
» Statutarni organ Ing. Radovan Vasicek
= IC 75087057
= Adresa sidla Horni nam. 367/5, 772 00 Olomouc

Nazev akce Marketing TO Stfedni Morava 2020

Kraj realizace Olomoucky

Identifikace akce (projektu)

Primarnim cilem projektu je zefektivnéni fizeni destinace TO Stfedni
Morava v souladu s podminkami certifikace destinaénich spole&nosti.
Klicové aktivity sméfuji do oblasti tvorby produktl, jejich distribuci a
v neposledni fadé komunikaéni kampané prostfednictvim roadshow a
online kampani. V oblasti marketingového vyzkumu bude v projektu
realizovana Analyza navs$tévnosti TO Stfedni Morava na zakladé
signalizacnich dat ze sité mobilniho operatora. V oblasti tvorby a inovace
produktlt se DMO zamé&fi na klidové tematické produkty. V oblasti
brandu destinace bude roz$ifena fotobanka, ktera bude k dispozici nejen
DMO, ale take partnerim. Oblast distribuce produktii CR se soustiedi na
ugrade  webového portadlu  (zavedeni novych  funkcionalit)
www.moraviaforyou.cz, ktery nabizi findini produkty (pobytoveé,
poznavaci bali¢ky, vylety). Dale je oblast distribuce zamé&fena na tvorbu
noveho webového portalu TO Stfedni Morava. Oblast komunikace nabizi
tvorbu propagacnich materialil k vytvofenym produktim, propagaéniho
materiélu pro rodiny s détmi a propagaéniho materialll TOP ze Stfedni
Moravy, které se budou propagovany/distribuovany prostfednictvim akei
DMO, Olomouckého kraje, partner vregionu a CzechTourism,
roadshow a online kampani. V§echny oblasti jsou vzajemné provazany.

Struény popis zaméru

Oblast Marketingové vyzkumy

Aktivita: Analyza navstévnosti turistické oblasti Stfedni Morava:
Analyza navstévnosti turistické oblasti Stfedni Morava pomoci
analyzy signalizatnich dat ze sit& mobilniho operatora. Cilem je
monitoring mobility a zmén spotfebniho chovani navitévniki
pfed a v post-covidovém obdobi.

Oblast Tvorba a inovace produkti

Aktivita: Rozvoj regionalnich produktiu: 7 klicovych produkti:

Struény popis hlavnich Duchovni Olomouc, Moravska stezka, Ochutnejte Hanou,

vystupll a aktivit projektu Putovani po Jantarové stezce, Pohadkové bytosti a legendy,
Vojenstvi — osobnosti, bojisté, pevnosti a Arcibiskupské
putovani. Vystupem budou propagaéni materidly, vylety a
bali¢ky.

Oblast brand destinace

Aktivita: Fotobanka: Nakup popf. Pofizeni fotografii k produktim.
Fotografie budou umistény v cloudovém uloZidti pro budouci
vyuZziti pfi marketingovych aktivitich DMO &i partnerd.

Oblast distribuce produktu CR
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Aktivita: www.moraviaforyou.cz: upgrade portalu, nova funcionalita,
Webovy portal bude slouZit k prodeji pobytovych baligku, vyletu
a sluzeb cestovniho ruchu z TO Stfedni Morava.

Aktivita: Tvorba nového webového portalu TO Stfedni Morava:
Webovy portél bude slouZit k prezentaci vytvofenych produktu,
vyletl a sluzeb cestovniho ruchu z TO Stfedni Morava.

Oblast komunikace

Aktivita: Edi&ni €innost: tvorba propagaénich materiall k vytvofenym
produktim, propagaéniho materidlu pro rodiny s détmi a
propagacniho materiall TOP ze Stfedni Moravy.

Aktivita: Outdoorovy prezentaéni stanek: nakup mobilniho
outdoorového prezentagniho stanku.

Aktivita: Online marketing . : tvorba kratkych videospotl k produktiim.

Aktivita: Online marketing Il.: online kampané (sociélni sité, weboveé
prohlizete, bannerové reklamy).

Aktivita: Prezentaéni akce: prezentace produktl a turistické nabidky

v ramci DCR.

Marketingovy Analyza navstévnosti TO SM — signalizani 500.000
vyzkum data
Tvorba a Inovace | Tvorba regionalnich produktl 120.000
produktu
Brand destinace Fotobanka k produktum (100 ks fotografii) 120.000
Distribuce www.moraviaforyou.cz - upgrade 120.000
Rozpoéet projektu die : prodejniho portalu
et produktii CR  MWebovy portal Stredni Moravy 200,000
Ediéni &innost (propagaéni  materialy 620.000
k produktim, pro rodiny s détmi, TOP ze
Stiedni Moravy)
Outdoorovy prezentacni stanek 80.000
Komunikace Videospoty k produktim 300.000
Online kampané 100.000
Prezentacni akce 200.000
Celkem 2.360.000
Potfeba realizace projektu vznikla na zakladé identifikovanych potfeb
rozvoje cestovniho ruchu v TO Stfedni Morava, vychazejicich ze
zpracovanych strategickych dokumentl Olomouckého kraje a planu
&innosti DMO Stfedni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu. Pfedkladatel
, . projektu se zameéfll na oblast marketingového vyzkumu a na
i:':‘s ‘.’::%g;gf:é:‘ marketingové aktivity, které jsou orientované na podporu domaciho i
" ptijezdového cestovniho ruchu. Projekt je vsouladu se strategil
s nazvem Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje na
obdobi 2014 — 2020, ktery pfedstavuje zakladni vizi rozvoje, definovani
cilti a formulace problémovych oblasti cestovniho ruchu Olomouckého
kraje.
Poznamka (max. 1 strana
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VAZBA PROJEKTU NA REGIONALNI STRATEGIE

Popis vazby na strategie kraje

Nazev strategického dokumentu’

Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého
kraje na obdobi 2014 — 2020

Identifikace konkrétni priority

2 Tvorba konkurenceschopnych produktl, marketing
destinace, budovani znaéky

Identifikace konkrétni aktivity

2.1 Vyvoj a zkvalitnéni nabidky konkurenceschopnych
témat a produktl destinace

Popis vazby, respektive zplsobu jakym
projekt pfispiva k napinéni dané aktivity

Projekt pfispivéd k napinéni aktivity realizaci aktivity
Rozvoj regionélnich produktil.

Popis vazby na strategie kraje

Néazev strategického dokumentu®

Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého
kraje na obdobi 2014 — 2020

Identifikace konkrétni priority

2 Tvorba konkurenceschopnych produkt, marketing
destinace, budovani znagky

Identifikace konkrétni aktivity

2.2 Realizace efektivnich marketingovych aktivit
destinace, podpora prodeje, prodej produktil

Popis vazby, respektive zplsobu jakym
projekt pfispiva k naplnéni dané aktivity

Projekt pfispiva k naplnéni aktivity realizaci aktivit
Fotobanka, www.moraviaforyou.cz (upgrade webu pro
CK - prodejni portal); Tvorba nového webového
portalu TO SM (produkty, vylety): Ediéni @&innost

(vydavani propaga¢nich materigll) a prezentace
produkti formou online marketingu a osobni
prezentace.

Popis vazby na strategie kraje

Nézev strategického dokumentu®

Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého
kraje na obdobi 2014 — 2020

Identifikace konkrétni priority

2 Tvorba konkurenceschopnych produktd, marketing
destinace, budovani znacky

Identifikace konkrétni aktivity

23 Tvorba koncepci a strategii, zaji§téni
marketingovych informaci (statistika, prizkumy,...)

Popis vazby, respektive zplsobu jakym
projekt pfispiva k naplnéni dané aktivity

Projekt pfispiva k naplnéni aktivity realizaci aktivity
Analyza navstévnosti turistické oblasti Stfedni Morava
na zakladé signalizatnich dat ze sit& mobilniho
operatora.

Dne 75, 6. 20ZC

Ll |
Nl W

Jméno, podpis Ing. Radovan Vasitek

1 Napf.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho ruchu
kraje, Marketingova koncepce cestovniho ruchu, kraje, atd. Blizsi podrobnosti k aktualnim strategickym
dokumentum naleznete na webovych strankach kraj, piipadné se obratte na krajska oddéleni cestovniho ruchu.
2 Napf.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho ruchu
kraje, Marketingové koncepce cestovniho ruchu, kraje, atd. Bliz&i podrobnosti k aktualnim strategickym
dokumentim naleznete na webovych strankach kraji, pfipadné se obratte na krajska oddéleni cestovniho ruchu.
3 Napf.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho ruchu
kraje, Marketingova koncepce cestovniho ruchu, kraje, atd. BIiz&i podrobnosti  k aktuainim strategickym
dokumentiim naleznete na webovych strankéch kraj, pfipadné se obratte na krajska oddéleni cestovniho ruchu.
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