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POPIS PROJEKTU S VAZBOU NA REGION A REGIONALNi STRATEGIE

I ace zadatele

»»»»»

Poradové &islo zadosti:

103739

 Nazev Zadatele:

Stfedni Morava - Sdruzeni cestovniho ruchu

s  Statutarni organ:

Ing. Radovan Vasiéek
Tel: +420 585 204 627
Email: info@central-moravia.cz

e 75087057 o
=  Adresa sidla: | Horni nameésti 5, 772 00 Olomouc
Nazev akce: Marketing destinace Stfedni Morava

_ Kraj realizace:

Olomoucky

Identifikace aki

¢ (projektu)

»»»»» 5 c

Strucny popls‘iarhévrﬁ

Hlavnim pfinosem projektu je zefektivnéni fizeni destinace TO Stredni
Morava, tvorba a inovace produktii cestovniho ruchu a propagace téchto
produktll na B2B akcich. Jednotlivé aktivity projektu budou zaméreny
prfevazné na fizeni rozvoje destinace, tvorbu produktu cestovniho ruchu,
propagaci destinace a dal$i aktivity realizované DMO. V oblasti fizeni
destinace bude realizovano vzdélavani pracovnikil TIC a zfizeni
cloudového ulozidté pro partnery destinace - TO Stredni Morava,

v oblasti tvorby a inovace produktt bude provedena analyza nabidky pro
cykloturistiku v turistické oblasti Stfedni Morava, iejimz vystupem budou
produktové karty. K produktim bude nasledné vytvoiena fotobanka
(posileni brandu destinace). Za u¢elem komunikace produktli budou
vytvofeny propagaéni materidly/mapy k t&émto produktiim {B2C), které
budou distribuovany v ramci B2C akci ve spolupraci s Olomouckym
krajem a CzechTourism, dale pak v partnerskych TIC v TO Sttedni
Morava. Dale bude vytvofen B2B katalog za ugelem distribuce na
odbornych B2B veletrzich a workshopech.

| Struény popis hlavnich
vystupl a aktivit projektu

Oblast fizeni _

Aktivita: Cloudové ulozi§té: zfizeni cloudového ulozigte pro spravu
marketingovych podkladl pro partnery TO Stfedni Morava — zejména
pak produktovych karet, fotografii, videi, publikaci a dal&ich dokumentt.

Aktivita: Vzdélavani pracovniki TIC: prezentace novych produkti
DMO Stredni Morava k dalsimu vyuZiti, prace na cloudovém uloziéti a
novinky ve viralnim marketingu.

Oblast tvorby a inovace produkti

Aktivita: Analyza nabidky pro cykloturistiku v turistické oblasti
Stfedni Morava: studie bude obsahovat popis atraktivit cestovniho
ruchu, analyzu, identifikaci a hodnoceni sluzeb podél cyklotras a
cyklostezek (Moravska stezka, Cyklostezka Betva, Hvézdna stezka a
Jantarova stezka). Budou posuzovany atraktivity cestovniho ruchu na
trase nebo v dojezdové vzdalenosti do 5 km na kole a sluzby cestovniho
ruchu. Sluzby budou ¢lenény na celoroéni a sezénni, certifikované. Dale
hodnoceni dle kritérii — vhodnosti sluzeb pro cykloturisty a spokojenost
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| se sluzbami. Vystupem budou detailni produktové karty tras s nabidkou |
sluzeb pro navstévniky. Produktové karty budou pracovnim nastrojem
marketérd DMO Stiedni Moravy, TIC a také agentury CZT.

‘ Oblast Brand destinace
Aktivita: Fotobanka: zajisténi fotografii k produktiim v poétu 120 ks.

Oblast komunikace
Aktivita: Edicni éinnost: vydavani propaga¢nich materialll a map
k vytvofenym produktam (B2C) a tvorba B2B katalogu.

Aktivita: B2B veletrhy a workshopy: prezentace na 6 odbornych
veletrzich a workshopech zaméfenych na B2B.

| Rozpoget projektu dle | Oblast Aktivita |  Rozpoiet
aktivit I | vKEvE DPH
Cloudové uloZisté véetné obsahové 120.000 i
Rizeni spravy - .
Vzdé&lavani pracovnik( TIC | 50.000 |
Analyza nabidky pro cykloturistiku 120.000
v turistické oblasti Stfedni Morava -
Tvorba a .
inovace Moravskd stezkva
produkti Cyklostezka Beéva
Jantarova stezka
Hvézdna stezka ]
Brand Fotobanka kproduktim (120 ks 120.000
[ | destinace fotografii) -
Komunikace | Edi¢ni ¢innost {propagacni 390.000
materidly/mapy k produktim (B2C)
| a B2B katalogy pro odbornou
i vefejnost
B28 veletrhy a workshopy 400.000
Celkem 1.200.000
Popis vazby projektu Potfeba realizace projektu vznikla na zakladé identifikovanych potieb
na region / destinaci: rozvoje cestovniho ruchu v TO Stfedni Morava, vychazejicich ze

zpracovanych strategickych dokumentd Olomouckého kraje a planu
¢innosti DMO Stredni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu. Pfedkiadatel
projektu se zaméfil na nastaveni aktivit v ramci fizeni destinace. Dale na
marketingové aktivity, které jsou orientované na podporu domaciho i
pfijezdového cestovniho ruchu. Projekt je v souladu se strategii

s nazvem Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje na
obdobfi 2014 — 2020, ktery predstavuje zakladni vizi rozvoje, definovani

| cili a formulace problémovych oblasti cestovniho ruchu Olomouckého

| kraje.

| Poznamka: | (max. 1 strana):

VAZBA PROJEKTU NA REGIONALNi STRATEGIE

Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého

“Nazev strategického dokumentu

' Napt.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho
ruchu kraje, Marketingova koncepce cestovniho ruchu, kraje, atd. BlizSi podrobnosti k aktualnim
strategickym dokumentim naleznete na webovych strankach krajli, pifipadné se obratte na krajska
oddéleni cestovniho ruchu.
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| kraje na obdobi 2014 — 2020

' Identifikace konkrétni priority:

2 Tvorba konkurenceschopnych produkt, marketing ]
destinace, budovani znagky

Identifikace konkrétni aktivity:

2.1 Vyvoj a zkvalitnéni nabidky konkurenceschopnych
témat a produktl destinace

Popis vazby, respektive zplsobu jakym
projekt pfispiva k naplnéni dané aktivity:

Analyza nabidky pro cykloturistiku v turistické oblasti

Projekt pfispiva k napinéni aktivity realizaci aktivity ‘
Stfedni Morava.

L

Poznamka: (max. 1 strana): N
Nazev strategického dokumentu: Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého |
kraje na obdobi 2014 — 2020
Identifikace konkrétni priority: 2 Tvorba konkurenceschopnych produkt, marketing
] destinace, budovani znagky
Identifikace konkrétni aktivity: 2.2 Realizace efektivnich marketingovych aktivit
i __| destinace, podpora prodeje, prodej produkti
Popis vazby, respektive zplsobu jakym Projekt pfispiva k naplnéni aktivity realizaci aktivit
projekt pfispiva k napin&ni dané aktivity: Fotobanka k produktim, Ediénf &innost (vydavani
propagaCnich materialli a map k vytvorenym
produktiim (B2C) a tvorba B2B katalogil) a B2B
| | veletrhy a workshopy.
| Poznamka: ) (max. 1 strana):
| Nazev strategického dokumentu: Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého
kraje na obdobi 2014 - 2020
ldentifikace konkrétni priority: 3 Rozvoj spoleéného fizeni destinace, rozvoj kvality |
sluZeb, lidské zdroje
Identifikace konkrétni aktivity: 3.1 Rozvoj destinaéniho fizeni na Gzemi destinace,
spoluprace, sitovani
Popis vazby, respektive zpusobu jakym Projekt pfispiva k napinéni aktivity realizaci aktivity
projekt pfispiva k naplnéni dané aktivity: Cloudové dlozisté (pro partnery TO Stfedni Morava)
Poznamka: B | (max. 1 strana): B ]
Nazev strategického dokumentu: Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého
_ kraje na obdobi 2014 - 2020
Identifikace konkrétni priority: 3 Rozvoj spole¢ného Fizeni destinace, rozvoj kvality
_ - sluzeb, lidské zdroje N
Identifikace konkrétni aktivity: 3.2 Rozvoj kvality lidskych zdrojt, podpora vzdélavani
_ _ pracovnikll CR
Popis vazby, respektive zplisobu jakym Projekt pfispiva k naplnéni aktivity realizaci aktivity
projekt pfispiva k napinéni dané aktivity: Vzdélavani pracovnikl TIC.
| Poznamka: | (max. 1 strana): N
Dne: . 1. JLodq ‘ \ ~ ]
Podpis: }\ -:
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