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3. AKCNi PLAN
3.1 Uvod

Akeéni plan vychazi z vysledkt Marketingové studie cestovniho ruchu Olomouckého  kraje a je
zpracovan na obdobi 2017 - 2020. AkEni plan obsahuje navrhy dil¢ich marketingovych projektovych
zamérl realizovanych Olomouckym krajem, které jsou zde strukturovany ve vazbé na priority, opatfeni a
aktivity definované v pfedchozich vystupech Marketingové studie. Soucasti akéniho planu je i ramcovy
¢asovy harmonogram a finanéni ramec pro jednotlivé roky.

Akeni plan je zivym dokumentem, je proto nutné jej pravideln& vyhodnocovat a pfipadné aktualizovat
jeho navrzené aktivity a projekty.

4

Akeni plan - Marketingova studie cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2017 - 2020



3.2 Akéni plan na obdobi 2017 - 2020

3.2.1 Projektové zaméry akéniho planu realizované Olomouckym krajem

Garant Finanéni ramec v tis. K¢
Nazev zaméru Charakteristika projektového zaméru realizace
2017 2018 2019 2020
PRIORITA C. 1 Naméty na marketingové aktivity - Olomoucky kraj 2017 - 2020 42 188 tis. K&
Opatieni 1.1. Aktivity pro individualni cilové skupiny a odbornou vefejnost 19 200 tis. K&
Tiskoviny Ediéni fada propagacnich materialti na podporu cestovniho ruchu (imageovéa OK 650 650 650 650
publikace, turisticky prdvodce, apod.). Bliz§i popis planovanych tiskovin v kapitole
2.3.2. Navrhové ¢asti.
On-line kampané Kampané v prostiedi socialnich siti, zpracovani viralnich videi, bannerova a PPC OK 1500 1500 1900 1900
reklama, kinoreklama.
Roadshow a prezenta¢ni | Sled putovnich predstaveni produktu ve vybranych destinacich. OK 1000 1000 1000 1000
akce
Tuzemské veletrhy Bliz&i navrh veletrhu je uveden v kapitole 2.3.1. Navrhové ¢asti. OK 1000 1000 600 600
Zahraniéni veletrhy BIiz8i navrh veletrht je uveden v kapitole 2.3.1. Navrhové ¢asti. OK 200 200 200 200
Fotobanka Doplnéni fotobanky turistickych atraktivit Olomouckého kraje (fotografie, OK 50 50 50 50
videosekvence, virtualni prohlidky) pro zkvalitnéni prezentace turistické nabidky.
Propagacni predméty Propagacni predméty pro podporu image Olomouckého kraje k distribuci na OK 100 100 100 100
vybranych akcich (veletrhy, roadshow, workshopy..).
Prezentace v médiich Inzerce - tist&na média, rozhlas, TV. Bliz§i navrh doporuéenych médii uvedeny OK 300 300 300 300
v kapitole 2.5.1.3 Navrhové ¢asti.
SOUCET 4 800 4 800 4 800 4 800
Opatfeni 1.2. a 1.3. Olomouc region Card 2 288 tis. K&
Fungovani karty Zajisténi fungovani ORC, finanéni podpora, administrace. OK 372 372 372 372
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Garant Financni ramec v tis. K¢
Nazev zaméru Charakteristika projektového zaméru realizace
2017 2018 2019 2020

Digitalizace Prevedeni soucasné ru¢ni evidence Olomouc region Card na automaticky OK 800

elektronicky systém, ktery bude méné €asové narocny a umozni i dal$i rozvoj.
SOUCET 372 1172 372 372
Opatieni 1.4. Podpora akci s perspektivou narodniho nebo mezinarodniho vyznamu v Olomouckém kraji 6 000 tis. K&
Podpora akci Rizné formy podpory, zastita, propagace, spoluprace. OK 1500 1500 1500 1500
Opatfeni 1.5. Mezinarodni partnerstvi 7 100 tis. KE
Spolecné preshrani¢ni Spolec¢né projekty s Opolskym vojvodstvim a dal$imi polskymi partnery. OK a CRPL 7 100
projekty
Opatieni 1.6. Partnerstvi Morava 1 200 tis. K&
Spoluprace krajl Spoluprace Moravskych krajd, spoleéna propagace spole¢ného tzemi a turistické OK 300 300 300 300

nabidky.
Opatieni 1.7. Seniorské cestovani 6 000 tis. K&
Produkt a propagace se Tvorba produktu pro cilovou skupinu seniort (nabidky pro seniory, podpora CK OK 1500 1500 1500 1500
zaméfenim na CS nabizejici zajezdy pro seniory).
Opatreni 1.8. Zpracovani Marketingové studie cestovniho ruchu Olomouckého kraje (obdobi 2021 — 2024) 400 tis. K&
s vyhledem do roku 2026
Marketingova studie Zpracovani studie, ktera bude zahrnovat analyzu sou¢asného stavu, navrh strategie, 400

cilli, priorit a akéni plan na obdobi 2021 — 2024 s vyhledem do roku 2026
PRIORITA C. 2 Rozvoj turistického portalu OK a spoluprace s IC - 2017 - 2020 9 448 tis. K&
Opatieni 2.1 Informaéni sprava, aktualizace dat a obchodovani na portalu regionu Jeseniky 1 720 tis. K&
Informacni sprava - Informaclni sprava, aktualizace dat a obchodovani na portalu regionu Jeseniky OK 430 430 430 430
Jeseniky
Opatreni 2.2 Informaéni sprava, aktualizace dat a obchodovani na portalu regionu Stfedni Morava 1 720 tis. KE
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Garant

Finanéni ramec v tis. K¢

Nazev zaméru Charakteristika projektového zaméru realizace

2017 2018 2019 2020
Informacni sprava — Informacni sprava, aktualizace dat a obchodovani na portalu regionu Jeseniky OK 430 430 430 430
Stfedni Morava
Opatieni 2.3 Technicka sprava 2 208 tis. K&
Technicka sprava Technicka sprava OK 552 552 552 552
Opatieni 2.4 Rozvoj turistického portalu OK 600 tis. K¢
Rozvoj turistického Rozvoj turistického portalu Olomouckého kraje OK 150 150 150 150
portalu OK
Opatieni 2.5 Podpora IC (informacnich center v kraiji) 3 200 tis. K&
Podpora IC Podpora IC (informacnich center v kraji) OK 800 800 800 800
PRIORITA C. 3 Marketingové vyzkumy 2017 — 2020 1 200 tis. K&
Opatfeni 3.1 Pravidelna Setieni, prizkumy, statistiky a monitoring 1 200 tis. K¢
Vyzkumy Pravidelna Setfeni, prizkumy, statistiky a monitoring 400 400 400
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