MINISTERSTVO NARODN|{ PROGRAM PODPORY CESTOVNIHO RUCHU V REGIONECH
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PRO MISTNI PRIL !
ROZVOJ CR vyzva 1/2024/117D72200
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)

Formular — projektovy zamér_117D72200
podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu
FormulaF pro zadatele

* Text uvedeny ve sloupci ,Podrobny popis“ nahradte dle potreby informacemi vztahujicimi se k realizaci akce / projektu.

1 Informace o Zadateli (doplfiujici informace k Zadosti o dotaci)

Bod osnovy projektového / Podrobny popis*
investiéniho zaméru
Nazev akce Stredni Morava - Hlavné klid
Nazev zadatele Stfedni Morava — SdruZeni cestovniho ruchu (IC: 75087057)
Pravni subjektivita zadatele Zajmové sdruzeni pravnickych osob
Platcovstvi DPH Neplatce

Narok na odpocet DPH na vstupu
ve vztahu ke zpusobilym vydajim NE
akce / projektu

Prehled skuteénych majitelt dle
Zakona ¢. 37/2001 Sb., o evidenci
skuteénych majiteld, ve znéni
pozdéjsich predpisu.

Danovy rezident Ceské republika
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2 Misto realizace akce

Bod osnovy projektového / Podrobny popis*

investicniho zaméru

Stanovte obec / obce realizace.

Olomoucky krajlturisticka oblast Stfedni Morava/seznam obci viz

pfiloha
Stanoveni mista realizace akce / i o ; e . L
projektu (obec, kraj, turisticka Stanovte tuzemné pfislusnou oblastni / lokélni turistickou destinaci
destinace) realizace akce. Stfedni Morava (oblastni DMO)

pozn.: pro vymezeni uzemné prislusné destinace vyuzijte webové
stranky agentury CzechTourism (Mapa DMQ a kontakty -
#CzechTourism)

Uvedte, zda akce / projekt je realizovan ve zviasté chranéném uzemi.
Napiste nazev ZCHU.

Uvedte, zda Zadatel je opravnény Zadatelem v Operacnimu programu
Zivotni prostredi, respektive, zda predlozeny projektovy zamér je nebo
neni podporovanou aktivitou OP ZP.

Je / neni akce / projekt realizovan na Viz Zasady kapitola 1.7
uzemi A% (PR CEme Projekt ma neinvesti¢ni charakter, jeho vystupy prezentuji aktivity,
uzemi)? s T fvex RIS . . .

které se jiz realizuji i na zvlasté chranénych uzemich (nau¢né stezky,
pési trasy, cyklostezky a jiné trasy). Cilem projektu je tvorba produktd,
které budou motivovat k navstévam méné frekventovanych lokalit, a
tim zajisti rovnhomérnou distribuci navstévnika po celém tuzemi

turistické oblasti Stfredni Morava.

Projektovy zadmér neni podporovanou aktivitou OP ZP.

Uvedte, zda akce / projekt je realizovan na uzemi HSOU (vymezeni
dle aktuéini Strategie regionalniho rozvoje).

Projekt zasahuje svym dopadem na Uzemi Stfedni Moravy v ramci
Olomouckého kraje. V souladu s metodikou MMR jsou v sou€asné
Spada misto realizace akce / projektu | dob€ hospodarsky slabé regiony definovany podle obci s rozsifenou

do Gizemi HSOU (hospodaisky a pusobnosti. Hlavnim ukazatelem je pfitom skute¢nost, zda se na
socialné ohrozené uzemi) dle aktualni uzemi ORP nachazi socialné vyloucena lokalita. Na uzemi turistické
Strategie regionalniho rozvoje? oblasti Stfedni Moravy se nachazi celkem 10 obci s roz8ifenou
plsobnosti.
Napiste nézev HSOU.ORP:

Prerov, Konice, Mohelnice, Uni¢ov, Lipnik nad Beé¢vou, Hranice a
Sternberk
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3  Vyhodnoceni potfebnosti, pfinost a dopadu akce

Bod osnovy
projektového /

investicniho zaméru

Podrobny popis*

Analyza stavajiciho
stavu — problému, na
ktery akce / projekt
reaguje

Oduvodnéte potrebnost realizace akce / projektu. Popiste, na jaky problém akce / projekt
reaguje. Jaké jsou dopady problému na udrzitelny rozvoj CR v destinaci?

Potfeba realizace projektu vznikla na zakladé identifikovanych potfeb rozvoje cestovniho
ruchu v turistické oblasti Stfedni Morava, vychazejicich ze strategickych dokumentu
cestovniho ruchu turistické oblasti Stfedni Morava, analyzy nabidky a poptavky cestovniho
ruchu, metodickych dokumentl certifikace destina¢ni spole¢nosti a planu ¢innosti DMO.

Turisticka oblast Stfedni Morava disponuje bohatym kulturné-historickym a kulturné-
spoleCenskym potencidlem, vyznamny je také jeho pfirodni potencial. Vysoky turisticky
potencial Stfedni Moravy vytvafi podminky pro rist hospodarského vyznamu cestovniho
ruchu.

V poslednich letech se v turistické oblasti Stfedni Morava investovalo do rozvoje infrastruktury
cestovniho ruchu, zejména do udrzitelnych forem cestovniho ruchu (cykloturistika, pési
turistika, vodacka turistika, venkovsky turismus): vybudovaly se cyklostezky, kempy,
glampingy, stellplatzy, smart bistra, nabijeci stanice pro elektrokola, servisni cyklostojany
apod. Je tak roz8ifena nabidka cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech, a to i
v hospodaisky a socialné ohrozenych lokalitach. Chybi integrovany marketing, ktery posili
poptavku po produktech a sluzbach ve venkovskych oblastech TO Stfedni Morava.

Dopady problému na udrzitelny rozvoj CR v destinaci:

Nerovnomérny tok navstévnikd v destinaci

Koncentrace navstévnikd ve vSeobecné znamych lokalitach a turistickych cilech
Vysoka sezénnost ve venkovskych oblastech TO Stfedni Morava

Uroven atraktivity dané lokality (konkurenceschopnost)

Kvantita a kvalita zaméstnanosti

Rizika nerealizace
akce / projektu

Co by se stalo, kdyby akce / projekt nebyl realizovan?
Rizika nerealizace projektu:

¢ Omezeny rozpocet DMO na marketing, ktery je zaméfen na aktivity v ramci
udrzitelnosti jiz realizovanych projektl

e Trvajici koncentrace navstévnikl v tradi¢nich lokalitach CR (Olomouc, Svaty
Kopecek, Bouzov a 1azné)

e Nevyuzity potencial kulturni krajiny a venkovského cestovniho ruchu

e Roztfisténost nabidky cestovniho ruchu soustfedéné na mikro marketing jednotlivych
subjektl

e Ztrata konkuren¢ni vyhody

Popis navrzeného
reseni

Co je pfedmétem realizace / vystupem realizace akce / projektu?

Pro¢ bylo vybrano navrhované feSeni a prispéje navrhované feSeni k odstranéni zjisténého
problému?
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Predkladany projekt FeSi tvorbu novych tematickych produkt( (aktivni dovolena), které se
opiraji o vybudovanou infrastrukturu a sluzby. Produkty jsou zaméfeny na individudlni
cestovatele a menS8i skupiny vyuzivajici udrzitelné formy cestovani (cyklistika, pé&si, vodni
turistika, dale vyuziti MHD).

DMO Stfedni Morava projektem zajisti zapojeni subjekti/partnerd do tematickych produktd,
zabezpedi integrovanou marketingovou komunikaci a bude sledovat a zohledriovat aktualni
poptavkové trendy. Produkty budou zaméfeny na méné znamé lokality, které nabizeji
modernizovanou a trendovou infrastrukturu a posili poptavku po sluzbach.

Hlavni komunikaénim tématem je aktivni odpo€inek a relax (shodny s komunikaénim
tématem CzechTourism na obdobi 2024—-2025).

VedlejSim komunikaénim tématem projektu je poznavaci turismus, gastronomie a zdbava.
Projekt reaguje na zahrani¢ni poptavku odborné vefejnosti (studijni pobyty zastupcli CK a
novinarl) — restart zajmu v postcovidovém obdobi. Hlavnim centrem zajmu zGstava i nadale
hlavni krajské mésto Olomouc s komplementarni nabidkou cestovniho ruchu TO Stfedni
Morava.

Vyznamny posun v komunikaci pfinaseji nové moduly na www.stredni-morava.cz — vyuziti
potencialu digitalizace pro zefektivnéni navstévnického managementu (pfimé odkazy na
subjekty CR majici rezervaéni systém (rezervace ubytovani, stolu v restaura¢nich zafizenich,
online vstupenky a Olomouc Region Card). Podpofi se tim on-line konverze — pfivede
potencialniho zakaznika blize k rozhodnuti o nakupu a posili jeho vztah se znackou Stfedni
Morava. Monitoring konverzi (jejich méfeni) bude sledovano na Google Analytics.

Usttedni image kampari pojme destinaci Stfedni Morava jako pribéh idealnich mist pro relax
a pohodu. Vychozim bodem bude sdéleni znacky — HLAVNE KLID.

Projekt bude mit pozitivni dopad na image destinace, pfispéje k rovnomérnému rozlozeni
navstévnosti v lokalitach turistické oblasti Stfedni Morava, prodlouzi turistickou sezénu a
zvySi ekonomicky pFinos pro dotéené aktéry cestovniho ruchu.

Vystupy projektu:

Projekt je postaven na produkty aktivni dovolené. Zakladni produktova témata: cyklo, vodni a
pési turistika. Doplfikovymi tématy jsou poznavaci turismus, gastroturismus a zabava.

Oblast rizeni destinace

v' Vzdélavani pracovnikl v CR — prezentace vystup(l projektu pro turistickou sezénu
2025 a online marketing (zlepSeni kompetenci pracovnikld v CR)

Oblast branding

v' Fotobanka k produktim — venkovsky turismus, aktivni turistika

v Tematické image spoty — cilem je audio-vizualni zpracovani destinace s dlirazem
na informacni hodnotu (spoty koncipované jako informacni, ale zarover nesouci
prvky brandu Stfedni Morava ,adrenalin po nasem®“/“hlavné klid“)

v' Kratka videa turistickych cilli (reels/teaser) — pozvanka/upoutavka s dirazem na
jednotlivé benefity lokace

v' Gastro videorecepty — hlavnim komunikaénim prvkem je regionalni produkt
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Lvarizky“ a regionalni kuchyné (20 nejoblibenéjSich receptu
s upoutavkou/pozvankou)

Oblast komunikace

v

v

Rozvoj destina¢niho portalu www.stredni-morava.cz — rozsifeni
moduld/digitalizace online sluzeb

Sponzorované prispévky na socialnich sitich — zviditelnéni turistickych cilt a
sluzeb

Meta — sbér novych fanousku na Facebooku a podpora navstévnosti webu
www.stredni-morava.cz formou darkpostl a videospot

PPC reklama - podpora navstévnosti webu www.stredni-morava.cz, a to cilenim
pomoci kliCovych slov, spojenych s produkty destinace Stfedni Morava

Edicni ¢innost — bude zaméfena na tvorbu propagacénich materiald k produktim na
aktivni dovolenou a relax (nau€né a pési stezky, velka cyklo mapa, vylety s pfibéhy
pro déti). Propagacni materialy (tisténé, v PDF a digitalné podobé).

Mobilni TIC — prezentace nabidky TO Stfedni Morava Siroké vefejnosti na vybranych
akcich CR v TO Stfedni Morava, a to prostfednictvim mobilniho informaéniho centra.
Suvenyry — nakup &okoladek z Cokoladovny Troubelice (nositel regionélni znacky
Hana) — odména pro détské publikum v ramci prezentacénich akci ,Mobilni TIC*

Fam & press tripy — realizace studijnich cest zastupcu cestovnich kancelafi a médii
do TO Stfedni Morava. Spoluprace se ZZ CZT pifi realizaci studijnich cest.

Inovativnost
navrzeného reseni

U relevantnich projektu

Popiste, jak projekt reflektuje aktualni trendy v oblasti cestovniho ruchu.

Popiste konkrétni inovativni pristupy vyuzité v ramci realizace projektu (napf. eko mobilita,
vyuZziti modernich technologii, digitalizace, odolnost, adaptace na zménu klimatu atd.).

Pokud neni vyuziti inovativniho feseni relevantni, odtvodnéte.

Projekt Stfedni Morava — hlavné klid reflektuje aktudlni trendy v turismu. Konkrétni trendy
jsou specifikovany v dokumentu Marketingovy plan a plan destinaCniho managementu
agentury CzehTourism 2024-2025:

v
v
v

v

Cestovani na krat$i vzdalenost

Cestovani zodpovédnéji (udrzitelnost, autenticita a lokalnost)

Unik (pFiroda a venkovsky turismus se stal oblibeny vzhledem k omezenim, ale i
wellbeingu)

DelSi pobyt a vySsi atraty

Inovativni pfistupy:

Digitalizace pro zefektivnéni navstévnického managementu

Vyznamny posun v komunikaci pfinaSeji nové moduly na www.stredni-morava.cz — vyuziti
potencialu digitalizace pro zefektivnéni navstévnického managementu (pfimé odkazy na
subjekty CR majici rezervacéni systém: rezervace ubytovani, stolu v restauracnich zafizenich,
online vstupenky a Olomouc region Card). Podpofi se tim on-line konverze — pfivede
potencialniho zakaznika blize k rozhodnuti o nakupu a posili jeho vztah se znackou Stredni
Morava. Monitoring konverzi (jejich méfeni) bude sledovano na Google Analytics.

Pfrinos projektu —
ocekavana zména
zpusobena realizaci
akce / projektu /

Jaké jsou oCekavané prinosy a dopady realizace projektu? Jsou dopady a prinosy projektu
kvantifikovatelné? Uvedte konkrétni hodnoty oc¢ekavanych pfinost a dopadi akce? Jak
budou pfinosy a dopady realizace sledovany a vyhodnocovany?
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ocekavané prinosy a
dopady realizace

Hlavnim pfinosem projektu je fungujici platforma cestovniho ruchu na Uzemi turistické
oblasti Stfedni Morava, synergie infrastruktury a sluzeb zapojenych do pfipravovanych
produktd, zlepSeni image TO Stfedni Morava, zvySena poptavka po produktech, zvySena
navstévnost, rovnhomeérna distribuce navstévnik( v turistické oblasti, prodlouzeni sezénnosti,
zvy8eni vykonnosti cestovniho ruchu turistickych lokalit a zefektivnéni komunikacniho mixu.

Projekt tak bude mit pozitivni dopad na image destinace, pfispéje k rovnomérnému
rozlozeni navstévnosti v lokalitach turistické oblasti Stfedni Morava, prodlouzi turistickou
sezonu a zvysi ekonomicky pfinos pro dotéené aktéry cestovniho ruchu.

Specifikujte obdobi
vyuzitelnosti vystupt
akce / projektu a jeho
vliv na snizeni
sezénnosti

Uvedte a odivodnéte obdobi v ramci kalendarniho roku, ve kterém Ize vystupy akce / projektu
vyuZivat.

Popiste aktualni sezénnost v destinaci / lokalité. Specifikujte pfinos vystupt akce / projektu na
snizeni sezénnosti v destinaci / lokalité.

TO Stredni Morava z hlediska svého pfirozeného potencialu mize nabizet prakticky vSechna
hlavni témata a produkty, které mohou tuzemské destinace nabidnout — potencial portfolia
poznavaci turismus a dale pak cykloturistika, kultura, spole€ensky Zivot a kongresovy
turismus. Spolecensky zivot se odehrava zejména v méstskych centrech po dobu celého
kalendarniho roku. Sezénnost nékterych turistickych cilt a aktivit v TO Stfedni Morava Ize tedy
posilit kulturni nabidkou, aktivni turistikou, tradicemi a gastronomii.

Vyuzitelnost vystupt projektu béhem kalendarniho roku

v' Vzdélavani pracovnikd v CR — vzdélavaci kurz pro pracovniky v CR (pfed turistickou
sezonou 04/2025 a dale v obdobi udrzitelnosti projektu)

v' Fotobanka k produktiim — venkovsky turismus, aktivni turistika (v digitalni knihovné
MEGA) — posileni image destinace, zkvalitnéni digitalni prezentace subjektu
cestovniho ruchu, fotografie a video motivatorem k navstéve

v' Tematické image spoty — v ramci kampani na socialnich sitich (04-10/2025 a dale
v obdobi udrzitelnosti projektu na kanale
https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism522/videos) - posileni image
destinace, zkvalitnéni digitalni prezentace destinace, video motivatorem k navstévé

v' Kratka videa turistickych cilli (reels/teaser) — pozvanka/upoutavka s dirazem na
jednotlivé benefity lokace (03-11/2025 a dale v obdobi udrZitelnosti projektu na kanale
https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism522/videos) - posileni image
destinace, zkvalitnéni digitalni prezentace subjektl cestovniho ruchu a destinace,
video motivatorem k navstéve

v/ Gastro videorecepty — hlavnim komunikacnim prvkem je regionalni produkt
Ltvarlzky“ a regionalni kuchyné (20 nejoblibenéjSich receptu
s upoutavkou/pozvankou) (09/2024-11/2025 a dale v obdobi udrzitelnosti projektu na
kanale https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism522/videos) - zkvalitnéni
digitalni prezentace subjektt cestovniho ruchu a destinace, upoutavky k navstéve

v" Rozvoj destinaéniho portalu www.stredni-morava.cz — roz$ifeni
modulU/digitalizace online sluzeb (od 05/2024; 24/7) — posileni image destinace,
zkvalitnéni digitalni prezentace subjektl cestovniho ruchu a pfima rezervace sluzeb
(zabezpeéi rychlou orientaci klienta/uZivatele — konverze od nabidky k nakupu)

v' Sponzorované prispévky na socialnich sitich — zviditelnéni turistickych cill a
sluzeb (od 09/2024) — posileni image destinace, zkvalitnéni digitalni prezentace
subjektl cestovniho ruchu a destinace, video motivatorem k navstévé

v' Meta — sbér novych fanouskll na Facebooku a podpora navstévnosti webu
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www.stredni-morava.cz formou darkpostl a videospotl (od 06/2024) — posileni image
destinace, zkvalitnéni digitalni prezentace subjektt cestovniho ruchu a destinace

v PPC reklama - podpora navstévnosti webu www.stredni-morava.cz, a to cilenim
pomoci kli€ovych slov, spojenych s produkty destinace Stfedni Morava (od 05/2024) —
zlepSeni pozice ve vyhledavacich, posileni image destinace, zkvalitnéni digitalni
prezentace subjektd cestovniho ruchu a destinace

v' Ediéni éinnost — propagacni materidly (tisténé, v PDF a digitalné podobé) od 04/2025
(tisténé materialy v TIC, ubytovacich zafizenich, na prezenta¢nich akcich) — posileni
image destinace, nabidka produkti CR a upoutavky k navstévé a vyuziti sluzeb

v" Mobilni TIC + ¢okoladky — prezentace nabidky TO Stfedni Morava Siroké vefejnosti
na vybranych akcich CR v TO Stfedni Morava, a to prostfednictvim mobilniho
informacéniho centra od 04/2025-10/2025 a v obdobi udrzitelnosti projektu

v Fam & press tripy — realizace studijnich cest zastupcl cestovnich kancelafi a médii
do TO Stfedni Morava. Spoluprace se ZZ CZT pifi realizaci studijnich cest (celoro¢né)

Sezonnost v TO Stredni Morava

Sezénnost v TO Stfedni Morava je sledovana na zakladé statistiky pfenocovani v HUZ

v jednotlivych kvartalech roku a také méfeni pohybu pésich a cyklistll na vybranych
cyklostezkach/pésich trasach. Navstévnost turistickych cilll zavisi na lokaci, charakteru cile a
ro¢nim obdobi.

Trend navstévnosti zlistava ve sledovaném obdobi 2022 a 2023 podobny. V obou letech je
prenocovani turistd v HUZ nejvy$si v 3.Q, coz je ovlivnéno obdobim dovolenych a prazdnin a
dale nabidkou cestovniho ruchu. Procento z celoro¢niho poétu pfenocovani turistl

v nejvytizengjsim Ctvrtleti (3.Q) je 36 %. Co se tyCe poméru mezi poctem pfenocovani

v nejvytizenéjSim a nejméné vytizeném kvartalu, tak v roce 2022 byl tento pomér 2,4 a v roce
2023 se tento pomér snizil na 2,1.

Sezénnost 2022
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Sezénnost 2023
450 000 28 28 3,0
400 000 2,4 25 -
2,7 . ,
350 000 75 243 22
300 000 2.0 ' 2,0
250 000 69 235 ‘
1,5
200 000 53 976
150 000 47 160 307 446 1,0
100 000 223 159
50 000 136 051 161934 0,5
0 0,0
1Q 2Q 3Q 4Q

Prenocovani Rezidenti Prenocovani Nerezidenti

Primérny poret prenocovani Rezidenti e Primérny pocet pfenocovani Nerezidenti

1Q: 17 %, 2Q: 27 %, 3Q: 36 %, 4Q: 20 %

Navstévnost na cyklostezkach a trasach

V TO Stfedni Morava se nachazi 17 mist/lokaci, na kterych se sleduje pohyb cyklisti/pésich
turistd. Nékteré stezky a trasy nelze vyhodnotit, nebot méfice byly instalovany az v 2. pol.
roku 2023. Lze vSak vyhodnotit ostatni trasy/stezky (9 lokaci) s celoronim mérenim. Nelze
vSak pfesné rozliSit navstévnika a mistniho obyvatele cestujiciho do prace/z prace. Presto Ize
konstatovat, Ze nejvice cyklistl/péSich turistl je ve 3.Q/2023, ackoliv neni tak vyznamny rozdil
mezi 2. a 3.Q roku. Ze statistiky Ize také vysledovat vyssi pocet cyklistd/pésich turistli o
vikendech na nékterych stezkach/trasach.

U sledovanych tras (cyklo/pé&si) byla v roce 2023 navstévnost v rozmezi od 34 000 do 400 000
navstévnikl (pésSich/cyklista).

Cile podprogramu

Oznacte, jaky cil
podprogramu

je naplnovan
realizaci akce /
projektu:

1)

2)

Zvyseni
povédomi o
nabidce
cestovniho
ruchu

v destinacich
CR mezi
domacimi a
zahraniénimi
navstévniky,
Zkvalitnéni a
rozSifeni

Akce / projekt musi mit vazbu min. na 2 cile podprogramu.
Ke kaZzdému vybranému cili popiste, jak konkrétné akce / projekt pfispiva k jeho naplriovani.

1) zvySeni povédomi o nabidce cestovniho ruch v destinacich CR mezi
domacimi a zahraniénimi navstévniky

Hlavni komunikacnim tematem projektu je aktivni odpocinek a relax (shodny
s komunikaénim tématem CzechTourism na obdobi 2024-2025). Cilovym trhem je Ceska
republika.

VedlejSim komunikaénim tématem projektu je poznavaci turismus, gastronomie a zabava.
Projekt tak reaguje na zahrani¢ni poptavku odborné vefejnosti (studijni pobyty zastupct CK a
novinarl) — restart zajmu v postcovidovém obdobi. Hlavnim centrem zajmu zUstava i nadale
hlavni krajské mésto Olomouc s komplementarni nabidkou cestovniho ruchu TO Stfedni
Morava.

v' Online prezentace destinace (vyuziti videospotl, fotografii z digitalni knihovny;
sponzorované prispévky na socialnich sitich, prace se socialnimi médiemi, PPC
reklama)
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3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

produktové
nabidky
krajskych a
oblastnich
destinaci
cestovniho
ruchu,

Realizace
komplexnich
komunikacénich
kampani
zameéfenych na
podporu
prijezdu
domacich i
zahranicnich
navstévnikua do
regionalnich
destinaci,

ZlepSeni
koordinace a
provazanosti
nabidky
cestovniho
ruchu na uzemi
kraje,

Zefektivnit
propagace kraje
ajeji
provazanost na
narodni
propagaci,

Zkvalitnéni
strategického
rozhodovani
v destinacich
cestovniho
ruchu,

ZlepSeni
informacni baze
pro rozhodovaci
procesy
managementu
destinaci
cestovniho
ruchu,

Rozvoj
brandingu
destinaci,

Podpora

v" Prezentace (mobilni TIC) — pfimy kontakt s potencialnimi navstévniky, servisni sluzby
a distribuce propagacénich material)
v" Rozvoj destina¢niho portalu www.stredni-morava.cz

Vyznamny posun v komunikaci pfinadeji nové moduly na www.stredni-morava.cz — vyuziti
potencialu digitalizace pro zefektivnéni navstévnického managementu (pfimé odkazy na
subjekty CR majici rezervacéni systém (rezervace ubytovani, stolu v restaurac¢nich zafizenich,
online vstupenky a Olomouc region Card). Podpofi se tim on-line konverze — pfivede
potencialniho zakaznika blize k rozhodnuti o nakupu a posili jeho vztah se znackou Stfedni
Morava. Monitoring konverzi (jejich méfeni) bude sledovano na Google Analytics.

Ustfedni image kampari pojme destinaci Stfedni Morava jako pribéh idealnich mist pro relax
a pohodu. Vychozim bodem bude sdéleni znacky — HLAVNE KLID.

2) Zkvalitnéni a rozsireni produktové nabidky krajskych a oblastnich destinaci
cestovniho ruchu

Predkladany projekt fesi tvorbu novych tematickych produktd (aktivni dovolena), které se
opiraji o vybudovanou infrastrukturu a sluzby. Produkty jsou zaméfeny na individualni
cestovatele a menSi skupiny vyuzivajici udrzitelné formy cestovani (cyklistika, pé&si, vodni
turistika, dale vyuziti MHD).

DMO Stfedni Morava projektem zajisti zapojeni subjekti/partnerti do tematickych produktd,
zabezpeci integrovanou marketingovou komunikaci a bude sledovat a zohledriovat aktualni
poptavkové trendy. Produkty budou zaméfeny i na méné znamé lokality, které nabizeji
modernizovanou a trendovou infrastrukturu a posili poptavku po sluzbach.

TO Stredni Morava z hlediska svého pfirozeného potencialu mlze nabizet prakticky vSechna
hlavni témata a produkty, které mohou tuzemské destinace nabidnout — potencial portfolia
poznavaci turismus a dale pak cykloturistika, kultura, spoleCensky Zivot a kongresovy
turismus. Spole€ensky Zivot se odehravd zejména v méstskych centrech po dobu celého
kalendainiho roku. Sezénnost nékterych turistickych cild a aktivit v TO Stfedni Morava Ize
tedy posilit kulturni nabidkou, aktivni turistikou, tradicemi a gastronomii.

Pozitivni vysledky snizeni sezénnosti cestovniho ruchu jsou viditeIné v grafech uvedenych
kapitole o sezdnnosti. Nejslabsim kvartalem v roce (dle poctu pfenocovani v HUZ) je tradicné
1. kvartal, ktery patfi zimnim aktivitam. TO Stfedni Morava svou nabidkou nemuze
konkurovat zimnim stfediskim na horach, ackoliv se nabidka zimni rekreace rok od roku
zkvalitfiuje (rozvoj malych lyZzafskych stfedisek/umélé zasné&Zovani, venkovni zimni kluzisté &i
béZecké trasy).

Projekt bude mit pozitivni dopad na image destinace, pfispéje k rovnomérnému rozlozeni
navstévnosti v lokalitach turistické oblasti Stfedni Morava, prodlouzi turistickou sezonu a
zvySi ekonomicky pFinos pro dot€ené aktéry cestovniho ruchu.
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zameéstnanosti
Vv regionech.

Cil akce / projektu

Uvedte konkrétni cil / cile akce / projektu. Cil musi byt kvantifikovatelny a méfitelny. Popiste
zplsob, jak budete sledovat a vykazovat naplnéni cile akce / projektu.

Cilem projektu je rozvoj produktové nabidky, zlepSeni image destinace a efektivni
komunikace TO Stfedni Morava, a to v souladu s podminkami certifikace DMO (mimo jiné
zvySovani kvality nabidky a sluzeb, vzdélavani a udrziteIného cestovniho ruchu).

Klicové aktivity projektu sméfuji do oblasti Fizeni destinace, tvorby produktl, brandingu a
komunikace.

Vzdélavani pracovnikda v CR

v" Pocet ucastnikd vzdélavaci akce 20 osob

Tvorba produktli (navstévnici)

v" Pohyb navstévnikl na cyklo/pésich trasach — meziro¢ni zména u vybranych tras
+5 %
v" Pohyb navstévnikl /vodakd na fece Moravé — 65 000 vodaku
v' Spokojenost navstévniku (rating sluzeb a turistickych cilt na platformach
Booking.com, TripAdvisor, Google Place, Firmy.cz, Facebook) — udrzet minimalni
uroven
= Ubytovaci sluzby 8/10
= Stravovaci zafizeni 4/5
= Atraktivity 4/5

Online prezentace

v' ZvySeni povédomi o znacce (socialni sit FB) — 1 000 novych fanousku
Pocet proklikii na webové stranky (socialni sit FB a IG) — 2 800 prokliku
Pocet proklikii na webové stranky (PPC reklama) — 10 000 prokliku
Navstévnost www.stredni-morava.cz — 35 000 navstévniku

Pocet zhlédnuti videi na kanale YouTube — 10 000 zhlédnuti

v
v
v
v

Parametry akce /
projektu

» V Tabulce nize
vyberte konkrétni
parametr Programu.

» V tabulce nize
vyberte konkrétni
parametr/y
podprogramu,
ktery/é bude/ou
realizaci akce
/projektu
napliiovan/y.

Viyberte (uvedte) min. jeden parametr Programu

Vyberte(uvedte) min. jeden parametr podprogramu.

Stanovte min. jeden parametr vystupu akce / projektu.

Stanovte min. jeden parametr vystupu propagace (marketingu) akce
Stanovte min. jeden parametr vysledku a jeden dopadu.

Ke kazdému parametru uvedte jeho kvantifikaci. Specifikujte, jak budete plnéni parametru
sledovat a vyhodnocovat.

Bliz8i podrobnosti k nastaveni parametri viz Zasady kapitola 4.
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()

» Specifikujte
parametry /
konkrétni vystupy
akce / projektu.

» Specifikujte
parametr/y
konkrétniho vystupu
propagace akce.

» Specifikujte
parametry vystupu,
vysledku a dopadu
akce / projektu

Podtabulky k vypinéni:
Prehled parametrii Programu — uved'te parametr Programu

Kvantifikace
. parametru (kolik
Cislo Mérna mérnych jednotek

Nazev parametru Programu

parametru jednotka  bude naplnéno
realizaci akce /
projektu)
1. Pocet podporenych webovych portald pocet
Pocet podporenych produkttii / pocet inovovanych a pocet nové odet 10
2. vytvorenych produktt cestovniho ruchu P
Pocet marketingovych aktivit na podporu nabidky produktt od e
3. lokalnich producentt P
Pocet akci realizovanych na podporu a propagaci produktt Cel 7
4. cestovniho ruchu véetné lokalnich produkti P
5. Pocet realizovanych komplexnich kampani pocet
6. Pocet nové uzavienych partnerskych smluv pocet
7. Pocet podporenych kooperativnich marketingovych aktivit pocet
8. Pocet podporenych strategickych dokument(i a dopadovych studii pocet
9. Pocet realizovanych vybérovych Setfeni / vyzkuma. pocet
10. Pocet podpoienych znacek destinaci. pocet
11. Pocet novych / udrzenych pracovnich mist** pocet
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Uved'te min. 1 parametr Podprogramu — seznam uveden v pfiloze Zasad PZ 3 —
Parametry na urovni podprogramu

Kvantifikace parametru (kolik
Vazba na Nazev indikatoru / parametru Mérna meérnych jednotek bude

podporovanou oblast Podprogramu jednotka naplnéno realizaci akce /
projektu)

Pocet podporenych produktlil CR 10
4 Pocet podpofenych znacek (branding Pocet 3 image videa | fotobanka: 70
destinace) fotografii

Specifikujte parametry vystupu, vysledku a dopadu akce / projektu
Parametr/y vystupu:

Poskytuji informace o okamzitych vystupech realizace jednotlivych aktivit / akci / projektd v ramci
programu (pocet akci, projektl, ucastnikd) v€etné minimalné jednoho parametru vystupu propagace
akce / projektu.

Nazev parametru Cilova hodnota Popis stanoveni cilové hodnoty

Pocet proskolenych pracovnikii CR Prezentace vystupu projektu pro turistickou
sezonu 2025 a online marketing (zlepSeni

kompetenci pracovnikll v CR)

Fotobanka k produktiim 70 Pofizeni fotografii turistickych cilG, sluzeb,
stezek a aktivit na stezkach/trasach

Tematické image spoty 3 3x 60 sec image videa s dirazem na informacni
hodnotu (spoty koncipované jako informacni, ale
zaroven nesouci prvky brandu Stfedni Morava
»-adrenalin po nasem/hlavné klid“ (+ 3x 20 sec
image videa pro komunikaci na FB)

Upgrade www.stredni-morava.cz 1 Rozsifeni modult/funkcionalit webu s cilem
(digitalizace online sluzeb) digitalizovat online sluzby - rezervace
Edi€ni €innost 15001 broZzura nau¢né a pésSi stezky (5000ks), velka

cykloturistickd mapa (5000 ks), broZura vylety
s pfibéhy pro déti (5000 ks), digitalni brozura
nauéné a pési stezky (1 ks)

Pocet komunikaénich aktivit 5 Sponzorované pfispévky na socialnich sitich;
Meta: sbér fanouskl na FB; PPC reklama;
mobilni TIC (prezentatni akce) a Fam & press
tripy
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Parametr/y vysledku:

Slouzi k prokazani uc€inku daného programu, tj. zda bylo cile projektu/programu dosazeno. Obsahuji
napf. informace o zpravidla stfednédobych zménach v disledku vytvofenych vystupu, napf. zménach
v chovani, zménach vyrobnich kapacit nebo vyvoji produkce u pfijemcl. Méfi vysledek pomoci
(intervenci) a jsou dilezitym podkladem pro fizeni programu po celou dobu jeho implementace.

Nazev indikatoru Vychozi Popis stanoveni Cilova Popis stanoveni
hodnota vychozi hodnoty hodnota cilové hodnoty
Pocet navstévnika webu Hodnota za rok 2023 Roc¢ni navstévnost -
hodnota na konci
roku 2025
Pocet zhlédnuti videa 7774 Hodnota za rok 2023 10 000 Pocet zhlédnuti

videa na kanale
YouTube na konci
roku 2025

Parametr/y dopadu:

Tykaji se pfinosl programu pfesahujicich okamzité uc¢inky na jeho pfimé pfijemce nejen na Urovni
intervence, ale obecnéji také v programové oblasti. Jsou spojeny s Sir§imi cili programu a sleduji se
v delSim ¢asovém horizontu. Obvykle se vyjadfuji ,netto”, coz znamena odecéteni Gc¢inkd, které nelze
priCist intervenci/programu (napf. dvoji zapocteni, pfitézujici u€inky), a zohlednéni nepfimych ucinkda.

Nazev parametru Vychozi Popis stanoveni Cilova Popis stanoveni
hodnota vychozi hodnoty hodnota cilové hodnoty
Pohyb navstévniki na 0 MéFi¢e jsou pouze na | 30 000 Priimérna hodnota u
cyklo/pésich trasach cyklostezkach/trasach. vybranych tras.

Budeme instalovat
na pésich trasach ¢&i
smiSenych  trasach
ve venkovskych
oblastech Stredni
Moravy. Trasy, které

budou soucasti
propagovaného
produktu.

Bod osnovy projektového / Podrobny popis*

investicniho zaméru

Vazba na Strategii rozvoje cestovniho | Uvedte konkrétni vazbu akce / projektu na konkrétni aktivitu strategie.
ruchu CR 2021-2030 Uvedte, jak aktivita akce / projektu naplriuje aktivitu strategie.

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR - ) (Konkretizujte prioritu, opatreni, aktivitu, nebo kapitolu atd.).
Strategie rozvoje cestovniho ruchu CR
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2021-2030 (gov.cz) Prioritni okruh:

2) Inovativni nabidka a zazitky

v" Konkurenceschopnost diky vysoké kvalité a vysoké pfidané
hodnoté
v" CR nastroj rozvoje regiont

Opatieni 2.2 Zachovani potencialu kulturniho, technického a
pfirodniho dédictvi, kulturni krajiny a vyuziti kulturnich a kreativnich
pramysli v CR

Opatieni 2.3 Kontinudlni rozvoj systému kvality sluzeb
3) Poptavka/Navstévnici

v" Rovnomeérné rozprostieni navstévnosti
v" Podpora poptavky po sluzbach CR

Opatieni 3.1 Podpora integrovaného systému marketingové
komunikace pro domaci CR

Opatieni 3.2 Podpora integrovaného systému marketingové
komunikace pro pfijezdovy CR

Uvedte konkrétni vazbu akce / projektu na konkrétni aktivitu strategie.
Uvedte, jak aktivita akce / projektu naplriuje aktivitu strategie.

Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021—
2025 predstavuje zakladni strategicky stfednédoby dokument v oblasti
cestovniho ruchu pro Ceskou republiku. Turisticka oblast Sttedni
Morava je svou nabidkou v souladu se vSemi definovanymi pilifi
strategie — produktové Fady (kulturni turismus, lazenstvi, MICE i aktivni
turistika).

Kulturni turismus: hrady a zamky, regionalni produkty a gastronomie,
muzea, galerie a technické pamatky, spiritualni a nabozensky cestovni
ruch, folklér a tradice

Vazba na Strategii agentury Aktivni turismus: cykloturistika, pési turistika a dalSi letni aktivity
CzechTourism 2021-2025 a Strategii (vodactvi, hipoturistika apod.)

destinace CR 2021-2025 e , . e e
Lazenstvi a zdravotni turismus: |éCebné lazenstvi a wellness,

zdravotni turismus

MICE: kongresy, incentivy, business a eventy

Nazev strategického Strategie agentury CzechTourism a
dokumentu®: destinace Ceska republika 2021-—
2025
Identifikace konkrétni Efektivni destinaéni management

priority:
Identifikace konkrétni Online prezentace destinace

! Napt.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Ceska republika 2021-2025, Marketingovy plan
pro dany rok, Marketingové téma na aktualni nebo nadchazejici obdobi.

14/47



https://mmr.gov.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/pro-profesionaly/koncepce-strategie/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-cr-2021-2030

NARODNI PROGRAM PODPORY CESTOVNIHO RUCHU V REGIONECH

ﬂ M) NIST-E RSTVO PRILOHA K ZADOSTI O POSKYTNUTI DOTACE
&"} :gc;vngjsgl VYzvA 1/2024/117D72200
FORMULAR — PROJEKTOVY ZAMER

aktivity:

Popis vazby, respektive

zpusobu
prispiva k
aktivity:

Poznamka:

jakym projekt
naplnéni dané

META - sbér novych fanouskd a
podpora navstévnosti webu ze
socialnich siti

Rozvoj destinacniho portalu
www.stredni-morava.cz — rozSifeni
modulud/digitalizace online sluzeb

Sponzorované prispévky na
socialnich sitich

Image videospoty

Kratka videa turistickych cili a
sluzeb (reels/teaser)

Gastro videorecepty

Spoluprace s turistickymi portaly
orientovanymi na =zahraniéi na
zdrojovych trzich — prostfednictvim
ZZ CZT (PR ¢lanky, upoutavky,
fotobanka cloud MEGA)

(max. 1 strana):

Popis vazby na strategie a plany CzechTourism

Nazev strategického
dokumentu?:

Identifikace konkrétni
priority:

Identifikace konkrétni
aktivity:

Popis vazby, respektive

zpusobu
prispiva k
aktivity:

jakym projekt
naplnéni dané

Strategie agentury CzechTourism a
destinace Ceska republika 2021-
2025

Efektivni destinaéni management
Udrzitelny cestovni ruch v destinaci

Podpora rozvoje kategorizace
DMO - vytvofeni funkéni pyramidoveé
struktury: pravidelna setkani a
vzdélavani pracovnikll cestovniho
ruchu na lokalni Urovni; zapojeni do
tvorby produktovych karet na lokalni
urovni; bezplatné vyuzivani databaze
fotografii z cloudu MEGA (pfes 4 400
fotografii/lvideospotd  z  turistické
oblasti Stfedni Morava);

Podpora udrzitelnych forem
cestovani — produktové portfolio:
aktivni turistika a relax (cykloturistika,
pési a vodni turistika)

Edicni cinnost — vSechny tituly

% Napf-: Strategie agentury Czechtourism a destinace Ceska republika 2021-2025, Marketingovy plan
pro dany rok, Marketingové téma na aktualni nebo nadchazejici obdobi.
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Nazev strategického
dokumentu®:

Identifikace konkrétni
priority:

Identifikace konkrétni
aktivity:

Popis vazby, respektive
zpusobu jakym projekt

prispiva k naplnéni dané
aktivity:

Nazev strategického
dokumentu®:

Identifikace konkrétni
priority:

Identifikace konkrétni
aktivity:

Popis vazby, respektive
zpusobu jakym projekt

prispiva k naplnéni dané
aktivity:

Nazev strategického
dokumentu®:

Identifikace konkrétni
priority:

Identifikace konkrétni

budou k dispozici v PDF ke stazeni a
vybrané tituly ve formé digitalniho
materialu.

Popis vazby na strategie a plany CzechTourism

Strategie agentury CzechTourism a
destinace Ceska republika 2021-
2025

Efektivni destinacni management
Zvysovani kvality sluzeb - vzdélavani

Vzdélavani pracovnik( cestovniho
ruchu - vzdélavani pracovniki
cestovniho ruchu v turistické oblasti
Stfedni Morava

Popis vazby na strategie a plany CzechTourism

Strategie agentury CzechTourism a
destinace Ceska republika 2021-—
2025

Efektivni destinacni management

ZvySovani kvality sluzeb (Mobilni
TIC)

Mobilni TIC — prezentace na akcich
v turistické lokalité — TIC jde vstfic
klientovi, posileni povédomi o
turistické nabidce v oblasti a zvySeni
navstévnického zazitku — zvyseni
spotieby CR, prodlouZeni délky
pobytu.

Popis vazby na strategie a plany CzechTourism

Marketingovy plan 2024—-2025

Produktové portfolio

Online kampané

® Napf-: Strategie agentury Czechtourism a destinace Ceska republika 2021-2025, Marketingovy plan
pro dany rok, Marketingové téma na aktualni nebo nadchazejici obdobi.
* Napf.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Ceska republika 2021-2025, Marketingovy plan
Ero dany rok, Marketingove téma na aktualni nebo nadchazejici obdobi.

Napf.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Ceska republika 2021-2025, Marketingovy plan
pro dany rok, Marketingové téma na aktualni nebo nadchazejici obdobi.
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aktivity:

Identifikace konkrétni
aktivity:

Popis vazby, respektive
zpusobu jakym projekt

prispiva k naplnéni dané
aktivity:
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aktivity:
Popis vazby, respektive Sponzorované prispévky na
zpusobu jakym projekt socialnich sitich
pfispivd k naplnéni dané PPC reklama

Fam & press tripy

Spoluprace s CZT pifi realizaci fam &
press tripl v turistické oblasti Stredni
Morava.

Vazba na rozvojovy dokument
cestovniho ruchu daného kraje

a uzemi destinace (strategie
certifikované DMO, je-li pro danou
lokalitu relevantni)

Uvedte konkrétni vazbu akce / projektu na rozvojovy dokument kraje
v oblasti cestovniho ruchu a strategicky dokument certifikované DMO,
Vv jejiZz uzemni plsobnosti je akce / projekt realizovan.

(Konkretizujte prioritu, opatfeni, aktivitu, nebo kapitolu atd.)

Nazev strategického
dokumentu®:

Identifikace konkrétni
priority:

Identifikace konkrétni
aktivity:

Popis vazby, respektive
zplsobu jakym projekt

prispiva k naplnéni dané
aktivity:

Poznamka:

Program rozvoje  cestovniho
ruchu Olomouckého kraje na
obdobi 2021-2027

2 Rozvoj fizeni destinace (destinaéni
management)

2.1 Vytvaieni podminek pro rozvoj
destina¢niho managementu v kraji
2.2 Rozvoj kvality a podpora lidskych
zdroju v cestovnim ruchu

Projekt pfispiva k naplnéni aktivity

realizaci aktivity: »Vzdélavani
pracovnikd v cestovnim ruchu® —
metodickda podpora a rozvijeni

organizacni struktury destinacniho
managementu v souladu s platnou
Kategorizaci DMO. Provadét osvétu
a realizovat vzdélavaci akce
k vyznamu cestovniho ruchu.

(max. 1 strana):

Popis vazby na strategie kraje

Nazev

, strategického
dokumentu':

Program rozvoje  cestovniho
ruchu Olomouckého kraje na

® Napt.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho
ruchu kraje, Marketingova koncepce cestovniho ruchu, kraje atd. BlizSi podrobnosti k aktualnim
strategickym dokumentim naleznete na webovych strankach krajl, pfipadné se obratte na krajska

oddéleni cestovniho ruchu.

" Napt.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho
ruchu kraje, Marketingova koncepce cestovniho ruchu, kraje atd. BliZzSi podrobnosti k aktualnim
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obdobi 2021-2027

Identifikace konkrétni 3 Rozvoj principll destinaéniho
priority: marketingu
Identifikace konkrétni 3.1 Strategie destinacnich znacek a
aktivity: marketingova komunikace
Popis vazby, respektive Projekt pfispiva k naplnéni aktivity
zplsobu jakym projekt realizaci aktivity:

prispiva k naplnéni dané
aktivity:

Poznamka:

Nazev strategického
dokumentu®:

Identifikace konkrétni
priority:

Identifikace konkrétni
aktivity:

Popis vazby, respektive
zplsobu jakym projekt

pfispiva k naplnéni dané
aktivity:

v' Fotobanka

v www.stredni-morava.cz;
digitalizace online sluzeb, PPC
reklama

v'  Ediéni éinnost: témata cyklo,
pési a vodni turistika

v/ Sponzorované prispévky na

socialnich sitich

META — sbér novych fanousku a

podpora navstévnosti webu ze

soc. siti

Image videospoty

Kratka videa turistickych cilli

Gastro videorecepty

PPC reklama

Mobilni TIC

Suvenyry (Cokolady

z Troubelic do soutéze)

v' Fam & press tripy.

(max. 1 strana):

\

ANANANANANA

cestovniho
Stredni

Strategie  rozvoje
ruchu turistické oblasti
Morava 2022-2027

3 Marketing a propagace

3.1 Tvorba produktt a programovych
nabidek v cestovnim

Produktové portfolio bylo definovano
v Marketingové studii pro Olomoucky
kraj na obdobi 2021-2024: aktivni
turismus, lazehdstvi a wellness,
gastronomie a tradice, poznavaci

strategickym dokumentim naleznete na webovych strankach krajl, pfipadné se obratte na krajska

oddéleni cestovniho ruchu.

® Napt.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho
ruchu kraje, Marketingova koncepce cestovniho ruchu, kraje atd. BliZzSi podrobnosti k aktualnim
strategickym dokumentim naleznete na webovych strankach krajl, pfipadné se obratte na krajska

oddéleni cestovniho ruchu.

18/47



http://www.stredni-morava.cz/

PRO MISTN
ROZVOJ CR

<

NARODN{ PROGRAM PODPORY CESTOVNIHO RUCHU V REGIONECH
MINISTERSTVO

i PRILOHA K ZADOSTI O POSKYTNUT{ DOTACE
vyzva 1/2024/117D72200
FORMULAR — PROJEKTOVY ZAMER

turismus a Olomouc.

Projekt pfispiva k napinéni tvorby
produktd: aktivni turistika (nauéné a
pési stezky, vodni turistka a
cykloturistika).

Cilové skupiny akce / projektu

Oznacte vybranou cilovou skupinu
akce / projektu:

= déti (do 15 let),
= rodiny s détmi,

= navstévnici s hendikepem,
respektive navstévnici s
omezenou schopnosti pohybu a
orientace (osoby s hendikepem
mobility a se senzorickym
hendikepem (se ztratou nebo
omezenim zraku a sluchu)),

= seniofi (osoby starsi 65 let).

Akce / projekt musi mit vazbu na min. 1 preferovanou cilovou skupinu
podprogramu. Popiste cilové skupiny akce / projektu. Zdivodnéte
jejich vybér (podiozte vybér cilovych skupin). Popiste soulad aktivit
akce / projektu s potfebami cilovych skupin.

Segmenty cilovych skupin (koncovi zakaznici):

v/ déti do 15 let — produkt vylety s pfibéhy pro déti

v" Rodiny s détmi — produkt nauc¢né a pési stezky, produkt vylety
s pfibéhy pro déti, aktivita image spoty

v' Aktivni seniofi — produkt nauc¢né a pési stezky, produkt
cykloturistika

v" Odborna verejnost v ramci aktivity fam & press trip(;
pracovnici CR v ramci aktivity vzdélavani pracovniki CR

Akce / projekt je zaméren na cilovou
skupinu navstévnikl s hendikepem,
respektive navstévniki s omezenou
schopnosti pohybu a orientace
(vazba na cilovou skupinu 3).

Popiste, které vystupy akce / projektu jsou urceny primarné

pro potrebu cilovych skupin navstévnik( s hendikepem, respektive
navstévniki s omezenou schopnosti pohybu a orientace

(se senzorickym hendikepem (se ztratou nebo omezenim zraku

a sluchu))

Poznamka: vytvoreni samotné bezbariérové toalety neni povazovano
za naplnéni daného kritéria.

Prinos akce / projektu k zachovani
pracovniho mista nebo vzniku nové
vytvoieného pracovniho mista
(vykazuji se pracovni mista
prepoétena na staly roéni pracovni
uvazek (FTE)).

Popiste, jak realizaci akce / projektu dojde k zachovani pracovniho
mista nebo vzniku nové vytvofeného pracovniho mista u Zadatele
prepocteného na staly roéni pracovni tvazek (FTE).

Aktivity projektu nemaji vliv na tvorbu pracovnich mist.

Pfrinos akce / projektu na udrzitelny
rozvoj cestovniho ruchu.

Popiste, jaky bude mit akce / projekt vliv na udrZitelny rozvoj CR.

= Jak akce / projekt prispiva k ekologicky Setrnému rozvoji?

= Jak akce / projekt pfispiva k posilovani kulturné socialni identity?

= Jak akce / projekt prispiva projekt ke zvySovani ekonomické
prosperity?

Ekologicky Setrny rozvoj

Formy cestovniho ruchu s ohledem na ekologicky Setrny rozvoj se
velmi ¢asto rozvijeji pfedevsim ve venkovskych oblastech. Tato forma
cestovniho ruchu propojuje ekologicky i socialni pfistup a k jejich
hlavnim charakteristikam patfi ohleduplny vztah k pfirodé a celému
zivotnimu prostiedi, komorni a rodinné zazemi s ohledem pfedevsim
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na rodiny s détmi. Projekt svym zaméfenim na aktivni turistiku na
Stfedni Moravé, mimo jiné (mésto Olomouc), podporuje tyto formy
cestovniho ruchu, ze kterych profituji i venkovské oblasti.

Kulturné socialni identita

V socialné-kulturni oblasti projekt DMO Stfedni Morava realizaci vSech
svych aktivit pfispiva k posilovani kulturné socialni identity,
podtrhavajici socialni soudrznost, humanitu, etické chovani lidi a
kvalitu zZivota. Napfiklad v ramci aktivy v podobé realizace
marketingovych nastroju pro zefektivnéni fidicich a rozhodovacich
proces(l povedou ke zlepSovani poskytovanych sluzeb v TO Stfedni
Morava a budou zajiStovany v odpovidajici a potfebné mife.

Nepfimym zplsobem se realizace projektu projevuje prostfednictvim
dalSich efektt v podobé vytvareni pracovnich mist, podporou
socialniho rozvoje, pferozdélovanim pfijmu, potlaovanim chudoby.
Dale pak cile projektu pfispéji ke kulturné vychovné funkci, pfinos
prostfednictvim podpory kulturnich tradic, historie, tradi¢nich femesel a
zainteresovanim mistnich obyvatel na ochranu pfirodniho a kulturniho
bohatstvi.

Zvysovani ekonomické prosperity

Predkladany projekt prospéje ke zvySovani ekonomické prosperity
aktivitami, které jsou zaméfené na zvySeni vyuziti potencialu
cestovniho ruchu Stfedni Moravy, vedouci ke zvySeni poctu
navstévnika a rovnomérné distribuci navstévnika v turistické oblasti
Stfedni Morava. V globalni ekonomické oblasti jsou projekty zaméfené
na podporu cestovniho ruchu velkym pfinosem, zejména pak se jedna
o priliv finan¢nich prostfedkd do mistnich rozpoctl, podpora rozvoje
malého a stfedniho podnikani, zvySovani zaméstnanosti a stimulace
rozvoje mistni infrastruktury.

Akce / projekt neni v rozporu se
zasadou rovnych pfrilezitosti a zakazu
diskriminace (zakaz diskriminace z
pohledu rasy, etnického puvodu,
narodnosti, pohlavi, sexualni
orientace, véku, zdravotniho
postizeni, nabozenského vyznani,
viry €i svétového nazoru atd.)

Popiste prinos akce / projektu na naplriovani principu rovnych
prilezitosti a zakazu diskriminace.

(Urcete dopad — pozitivni / neutralni / negativni)

Pfedkladany projekt DMO Stfedni Morava naplfiuje principy rovného
pfistupu a rovnych pfileZitosti. Jednotlivé vystupy projektu jsou
ohledu na narodnost, pohlavi i vék. Naopak jsou nékteré aktivity
projektu, zejména zvolena témata v oblasti komunikace, jsou
zaméreny na cilové skupiny - napfiklad na déti a seniory.

DOPAD: NEUTRALNI

Socio-ekonomicky prinos projektu

Popiste a vyhodnotte socio-ekonomicky pfinos projektu na uzemi
realizace / destinace.

Popiste, jakou metodu jste vyuZili na prokdzani socio-ekonomického
pfinosu projektu.
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U relevancich projekti popiste i multiplikacni efekty projektu a zplsob
stanoveni multiplikaci.

Socioekonomicka pfinosnost akce je stabilizace ekonomické urovné
subjektl cestovniho ruchu v turistické oblasti Stfedni Morava.

K vygisleni pfinosu cestovniho ruchu pro ekonomiku na oblastni a
lokalni drovni pouzivame nabidkové- a poptavkové-orientované
metody:

Inkaso z mistnich poplatkld — ubytovaci poplatky
Investice vefejného sektoru do rozvoje cestovniho ruchu
Pocet l0zek v HUZ a IUZ; vyuziti 1Gzek

Pocet nauénych stezek (km)

Pocet vybudovanych cyklostezek (km)

Vodni cesty (km)

Navstévnost (hosté, pfenocovani) v HUZ a IUZ

Pocet vyletnik(

Priimérna utrata turisty

Statistika navstévnosti turistickych cil(

Statistika pohybu cyklistt/pésich turistu

Statistika pohybu vodaku na fece Moravé

Vyuziti Olomouc region Card

Hodnoceni kvality ubytovacich a stravovacich sluzeb a atraktivit
cestovniho ruchu

AN N N N e N NN N NN

Multiplikaéni efekt

Z pohledu predkladaného projektu podpofi tzv. pfimé multiplikacni
efekty - pfinosy, zamé&feni pfedevsim na atraktivity a sluzby cestovniho
ruchu, které navstévnikim zpfijemnuji pobyt. Tedy od ubytovacich
kapacit, pfes provozovatele stravovacich zafizeni, dopravce (vefejné,
soukromé), provozovatele nejrdznéjSich kulturnich a sportovnich
zafizeni, provozovatele TIC a ve3keré dalSi ob&anské vybavenosti
zajistujici kvalitni a komplexni pobyt.

Propagacni aktivity a marketing nemohou stat osamoceny, musi vzdy
piné respektovat a podnécovat prfedevsim pfimé multiplikaéni efekty
zaméfené na podporu a rozvoj dalSich odvétvi, které vstupuji do
oblasti cestovniho ruchu a zajiStuji jeho komplexni servis.

MultiplikaCni efekty spoc€ivaji v tom, Ze ovliviiuji celou fadu dalSich
odvétvi lidské Cinnosti. Pfimé efekty plynou z objemu spotifebovanych
penéz turistd a navstévnikd v misté cestovniho ruchu - tedy na uzemi
turistické oblasti Stfedni Moravy. Multiplikacni efekt cestovniho ruchu
pfinasi nejen pfijem od navstévnikl, ale podporuje rozvoj dalSich
sluzeb, které koresponduji s uspokojenim vSech potfeb navstévniku.
Dochazi tak k vyvolani dalSich vydaju, které maji pozitivni vliv na kupni
silu navstévniki a jsou pfinosem pro rozvoj destinace. Mezi pfimé
multiplikaéni efekty cestovniho ruchu patfi zejména ubytovaci zafizeni,
stravovaci zafizeni, informacni a turisticka centra, sportovni zafizeni,
muzea, divadla, banky, sménarny, historické pamatky, zabavni parky,
prodejny suvenyrd, doprava, autoservisy, ¢erpaci stanice, taxisluzba
apod.
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Bod osnovy
projektového /

investi¢niho
zameéru

Komplexnost feseni akce

Podrobny popis*

Jaké oblasti
podpory
budou v ramci
realizace akce
/ projektu
napliovany?

Z Ciselniku vyberte oblasti podpory, které budou napinény realizaci aktivit akce / projektu:
1) Rizeni destinace

2) Marketingové vyzkumy

3) Tvorba a inovace produkti

4) Branding destinace

5) Distribuce produkti cestovniho ruchu

6) Komunikace

7) Marketingové partnerstvi

Podrobny
popis aktivit
akce /
projektu

Uvedte, jaké aktivity budou v ramci akce/projektu realizovany.

Konkrétné popiste a zduvodnéte vybér realizovanych aktivit. Popis aktivit zahrnuje (stru¢ny popis aktivity,
vazba aktivity na problém, prinos aktivity k feSeni, alokace zdroju na realizaci aktivity, zpisob
vyhodnoceni pinéni aktivity).

Kazda aktivita nemusi byt financovana z vlastnich zdroji a dotace v poméru 50:50. Kazda aktivita nemusi
byt hrazena z dotace.

Oblast fizeni destinace

Al Vzdélavani pracovnikli v CR — prezentace vystupt projektu pro turistickou sezénu 2025 a online
marketing (zlep$eni kompetenci pracovnikd v CR).

v" Pracovnici turistickych informacnich center jsou dulezitymi kontaktnimi osobami s navstévniky.
Poskytuji komplexni informacni servis a poradenstvi navstévnikam turistické oblasti Stfedni
Morava.

v" Pracovnici cestovniho ruchu ve vefejnych sluzbach zabezpecuji propagaci na prezentac¢nich
akcich a vyuzivaji informaci k zefektivnéni marketingu.

v" Podnikatelé cestovniho ruchu zajistuji sluzby navstévnikim, na nékterych mistech supluji ¢innost
turistickych informacnich center. Probiha synergie v oblasti komunikace s navstévniky turistické
oblasti Stfedni Morava.

Alokace zdrojua: 60 000,00 K¢ (vlastni zdroje)

Zpusob vyhodnoceni plnéni aktivity: pocet U¢astnikl(l vzdélavaci akce | hodnoceni akce | pocet
distribuovanych propagacnich materiald | zpétna vazba od navstévnikl (pozitivni i negativni) spokojenost
s nabidkou cestovniho ruchu

Oblast branding

A2 Fotobanka k produktiim — doplnéni digitalni knihovny/fotobanky o témata venkovského turismu a
aktivni turistiky

v' Fotografie budou zavéseny na cloudu MEGA, ktery je volné dostupny véem partnerim DMO
Stfedni Morava k dalSimu vyuziti.
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v Fotografie budou soucasti vytvorenych produktl, které budou k dispozici v tisténé i digitalni
podobé. Produkty maji motivovat k navstévé méné znamych mist, a docilit tak rovhomérného
rozloZeni navstévnika v turistické oblasti Stfedni Morava.

Alokace zdroju: 99 990,00 K¢ (vlastni zdroje)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet stahovanych fotografii z cloudu | pocet fotografii v tisténych
produktech | pocet fotografii v digitalnich materidlech | poCet fotografii v rdmci online komunikace

A3 Tematické image spoty — cilem je audio-vizudlni zpracovani destinace s dlirazem na informacni
hodnotu (spoty koncipované jako informacni, ale zaroven nesouci prvky brandu Stfedni Morava
»adrenalin po nasem®“/“hlavné klid*)

v" Image spoty budou zavéseny na kanale YouTube
https://www.youtube.com/@-centralmoraviatourism522/videos

v" Image spoty budou pouzity pfi online komunikaci v ramci aktivit Meta — sbér novych fanousk( na
FB

v" Image spoty budou pouzity v digitalnich brozurach

v" Image spoty budou pouzity na prezentacnich akcich

Alokace zdroju: 600 000,00 K¢ (dotace)

ZpUsob vyhodnoceni pIlnéni aktivity: pocet zobrazeni | po¢et zasahu | pocet zhlédnuti

A4 Kratka videa turistickych cilli (reels/teaser) — pozvanka/upoutavka s dirazem na jednotlivé benefity
lokace a zachyceni pozitivnich emoci, zazitku a pfiblizeni konkrétnich cilt navstévnikovi. Reels budou
zobrazovat infrastrukturu a sluzby v ramci vytvofenych produktd CR.

v" Reels budou zavéseny na kanale YouTube
https://www.youtube.com/@-centralmoraviatourism522/videos

v" Reels budou pouzity pfi online komunikaci

v" Reels budou pouzity v digitalnich brozurach

v" Reels budou pouzity na prezenta¢nich akcich

Alokace zdroja: 200 000,00 K¢ (vlastni zdroje)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet zhlédnuti | pocet zasahu | pocet stazenych/zobrazenych
digitalnich brozur

A5 Gastro videorecepty — hlavnim komunikacnim prvkem je regionalni produkt ,tvarizky“ a regionalni
kuchyné (20 nejoblibenéjSich receptl s upoutavkou/pozvankou). Videorecepty jsou komplementarnim
produktem, ktery obohati nabidku cestovniho ruchu turistické oblasti Stfedni Morava. Gastroturismus je
aktualni a stéle vice se prosazujici se formy cestovniho ruchu. Videorecepty budou obsahovat recept a
také promo na akci €i sluZzbu, které budou souéasti vytvofeného produktu.

Alokace zdroju: 120 000,00 K¢ (26 000,00 K¢ dotace | 94 000,00 K¢ vilastni zdroje)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet zhlédnuti | pocet stazenych/zobrazenych digitalnich brozur

Oblast komunikace

A6 Rozvoj destinacniho portalu www.stredni-morava.cz — roz$ifeni moduld/digitalizace online sluzeb.
Vyuziti potencialu digitalizace pro zefektivnéni navstévnického managementu (pfimé odkazy na subjekty
CR majici rezervalni systém: rezervace ubytovani, stolu v restauraénich zafizenich, online vstupenky a
Olomouc Region Card). Podpofi se tim on-line konverze — pfivede potencialniho zakaznika blize

k rozhodnuti 0 nakupu a posili jeho vztah se znatkou Stfedni Morava. Monitoring konverzi (jejich méfeni)
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bude sledovano na Google Analytics — sou¢ast bude méfeni zajmu navstévniku, a to pomérem mezi
venkovskym turismem a méstskym turismem.

Alokace zdrojii: 120 000,00 K¢ (vlastni zdroje)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet prokliki na rezervacéni systém partnera

A7 Sponzorované prispévky na socialnich sitich — zviditelnéni turistickych cil( a sluzeb na socialnich
sitich. Preferovany budou turistické cile a sluzby spojené s vytvofenym produktem cestovniho ruchu.

Alokace zdroju: 200 000,00 K¢ (dotace)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: dosah pfispévku | pocet lajkU

A8 Meta — sbér novych fanouski na Facebooku a podpora navstévnosti webu www.stredni-morava.cz
formou darkpostu a videospotu

Alokace zdroju: 120 000,00 K¢ (vlastni zdroje)

ZpUsob vyhodnoceni plnéni aktivity: pocet proklik(i na webové stranky | poc¢et novych fanousku | pocet
zobrazeni reklamy | pocet zasah

A9 PPC reklama - podpora navstévnosti webu www.stredni-morava.cz, a to cilenim pomoci kli¢ovych
slov, spojené s produkty destinace Stfedni Morava

Alokace zdrojti: 60 000,00 K¢ (dotace)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet U¢astnikl vzdélavaci akce | hodnoceni akce | pocet
distribuovanych propagacnich materiald | zpétna vazba od navstévnikl (pozitivni i negativni) spokojenost
s nabidkou cestovniho ruchu

A10 Ediéni €innost — bude zamérfena na tvorbu propagacnich materialt k produktim na aktivni
dovolenou a relax (nau¢né a pési stezky, velka cyklo mapa, vylety s pfibéhy pro déti). Detailni informace
k feSeni problému u produktl viz kap. 3. Propagacni materialy budou k dispozici v tisténé formé, v PDF a
digitalné podobé.

Alokace zdroju: 740 000,00 K¢ (dotace)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet tiSténych propagacnich materiall | pocet mist distribuce
propagacnich materiall | pocet distribuovanych propagacnich materialt | po€et stazenych propagacnich
materialt v PDF a poc¢et zobrazeni materiall v digitalni podobé

A11 Mobilni TIC — prezentace nabidky TO Stfedni Morava Siroké vefejnosti na vybranych akcich CR
v TO Stfedni Morava, a to prostfednictvim mobilniho informacéniho centra. Mobilni informacni centrum
zastupuje kamenné turistické informacni centrum. Pfiblizuje nabidku cestovniho ruchu potencialnim
navstévnikim, zejména na eventech. Na prezentac¢nich akcich budou promovany vytvorené produkty
cestovniho ruchu s cilem nalakat navstévniky do mist méné frekventovanych, av§ak zajimavych mist
cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech.

Alokace zdroju: 120 000,00 K¢ (dotace)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet prezentacnich akci | pocet distribuovanych propagacnich
materiall | zpétna vazba od navstévnikd mobilniho TIC (zejména pak dotazy k produktdm)
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A12 Suvenyry — nakup &okoladek z Cokoladovny Troubelice (nositel regionalni znaéky Hana) — odména
pro détské publikum v ramci prezentacnich akci ,Mobilni TIC*. Podrobnosti viz A11 Mobilni TIC

Alokace zdroja: 70 000,00 K¢ (vlastni zdroje)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet prezentac¢nich akci | pocet osob zapojenych do hernich
prvkl | zpétna vazba od navstévnikd mobilniho TIC (zejména pak dotazy k produktim)

A13 Fam & press tripy — realizace studijnich cest zastupcl cestovnich kancelafi a médii do TO Stredni
Morava. Spoluprace se ZZ CZT pifi realizaci studijnich cest. Prezentace highlights turistické oblasti
Stfedni Morava. Jedna se o komplementarni aktivitu, ktera ma za cil restart po covidovém obdobi.

Alokace zdroju: 250 000,00 K¢ (vlastni zdroje)

Zpusob vyhodnoceni pInéni aktivity: pocet U¢astnikl vzdélavaci akce | hodnoceni akce | pocet
distribuovanych propagaénich materiall | zpétna vazba od navstévnikl (pozitivni i negativni) spokojenost
s nabidkou cestovniho ruchu

A14 Projektovy manazer
Projektovy manazer bude vykonavat &innosti spojené s realizaci projektu. Cinnosti zahrnuiji:

- fizeni projektu: aktivity spojené s administraci projektu — komunikace s poskytovatelem dotace,
vybér dodavatell a komunikace s dodavateli, jasné definovani zadani pro tvorbu produktl a pribézna
kontrola dil¢ich vystup(, sledovani cash-flow a naplfiovani aktivit, indikatorl a rozpoc&tu projektu, pfiprava
zavérecného vyuctovani projektu.

- realizace projektovych aktivit:

a) pfiprava akci v ramci projektu — Skoleni pracovnikll v CR, fam & press trip(, struktury ¢i podkladu
pro zvefejhovani na webovych strankach &i na socialnich médiich, podklady pro kampané, zajisténi akci
mobilniho informacéniho centra;

C) koordinace tvorby a distribuce produktd — vytipovani témat, obsahu dle znalosti prostfedi a
pribézna komunikace se zpracovatelem planovanych vystup(, zajisténi distribuce.

Rozsah pracovni Cinnosti a forma pracovnépravniho vztahu, vySe nakladd

Projektovy manaZer bude zaméstnancem Zadatele na z&kladé pracovni smlouvy. V ramci projektu je tedy
vyClenéna Cast uvazku stavajiciho zaméstnance na realizaci projektovych aktivit.

Pfedpokladany rozsah pracovnich €innosti bude ve vysi 0,1 — 0,3 Uvazku v obdobi fyzické realizace
aktivit, tzn. pfedpokladame bfezen 2024 — listopad 2025. Vy3e uvazku bude zaviset na datu skuteéného
zahdjeni realizace projektu a bude nastavena s ohledem na aktualni uroveri mezd v organizaci.

Alokace zdroju: 152 010,00 K¢ (vlastni zdroje)

Aktivity na sebe navazuji / jsou provazany, aktivity vedou ke splnéni vystupt akce / projektu.

Provazanost Resené problematika, cile projektu, aktivity a vystupy projektu jsou provazané a pfispivaji k naplnéni cilti
aktivit akce / akce / projektu.

projektu
Primarnim cilem projektu je zefektivnéni fizeni destinace TO Stfedni Morava v souladu s podminkami
certifikace destinacnich spolecnosti. KliCové aktivity sméfuji do oblasti tvorby produktd, brandu,
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digitalizace nabidky, zvySovani kvality nabidky a sluzeb, vzdélavani a udrzitelného cestovniho ruchu.
V oblasti fizeni destinace bude v projektu realizovana aktivita (dale jen A) A1 Vzdélavani pracovniki
v CR, které je provazana s A2 Fotobanka, A3 Tematické image spoty, A4 Kratka videa turistickych cild,
A5 Gastro videorecepty, A10 Edi¢ni ¢innost, A11 Mobilni TIC a A12 Fam & press tripy.

V oblasti branding destinace dochazi k rozSifeni fotobanky (A2), vyrobé gastro videoreceptu (A3),
tematickych spotl (A4) Kratkych videi turistickych cil( (A5). Tyto aktivity ovlivni vSechny aktivity v ramci
oblasti komunikace.

Oblast komunikace nabizi A6 rozvoj destinaéniho portalu (digitalizace online sluzeb), ktera posili
konverzi u vytvofenych produktd cestovniho ruchu; do prezentaci jednotlivych subjektt budou zahrnuty i
promo videa A4, fotografie A2 a A10 edi¢ni €innost. Oblast komunikace Fedi tvorbu propagaénich
materialti (A10 edi€ni ¢innost), které budou propagovany prostfednictvim akci DMO (A11 Mobilni TIC
véetné zapojeni navstévnik( do her A12 suvenyry), Centraly cestovniho ruchu Olomouckého kraje,
partner( v oblasti, CzechTourism a online kampani.

V$echny oblasti jsou vzajemné provazany. Casova provazanost jednotlivych aktivit je dale pak zobrazena
v harmonogramu akce.

Harmonogram
akce /
projektu a
jednotlivych
aktivit

Uvedte planovany harmonogram realizace akce / projektu a aktivit akce / projektu.

Vzdélavani pracovnikd v CR

Fotobanka

Tematické image spoty

Kratka videa turistickych cila

Gastro videorecepty

Rozvoj destina¢niho portalu

Sponzorované pfispévky na socialnich sitich

META

PPC reklama

Edi¢ni ¢innost

Mobilni TIC

Suvenyry

Fam & press tripy

Rizika
realizace akce
/ projektu

Popiste analyzu rizik realizace akce / projektu (technicka, financni, personalni, legislativni), kvantifikujte
rizika a uvedte néavrh jejich eliminace. PopiSte vliv uvedenych rizik, respektive jejich dopad na uspésnou
realizaci akce / projektu.

Projekt predstavuje celkem 13 aktivit, zaméfenych na zvySeni kvality nabidky a zkvalitnéni
marketingovych aktivit v oblasti cestovniho ruchu. V nasledujicim pfehledu uvadime vSechny relevantni
rizika, ktera mohou nastat v pfipadé realizace projektu, v€etné definovani pravdépodobnosti jejich

rizika.
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Druh rizika Zavaznost Pravdépodobnost Predchazeni / eliminace rizika
rizika vyskytu rizika
5-nejvyssi 5-nejvyssi
Finan¢ni rizika
Nedostatek financnich 5 2 Zadatel m3 zaji$tény dostatek vlastnich
prostfedki na likvidnich prostfedkd pro financovani
spolufinancovani projektu
Neobdrzeni dotace 5 2 Duraz na kvalitu zpracovani projektu -
Zadatel ma dostatek zkusenosti s realizaci
projektu financovanych z fondd EU i
narodnich program podpory cestovniho
ruchu
Riziko podvodu a 5 1 Zadatel dlouhodobé aplikuje
korupéniho jednani protikorupéni principy, a na zakladé

vnitinich pravidel nepfipousti riziko
podvodu ¢i korupce

Zvyseni cen vstupl 5 1 Zvyseni cen vstupl neovlivni realizaci
projektu. Dodavatelé budou vazani
nabidkou a naslednou smlouvou, kde
bude definovan zadvazek dodrzeni
smluvnich cen

Technicka rizika
Vybér nekvalitniho 5 2 Vybér dodavateld bude proveden
dodavatele transparentnim VR a podminky smlouvy
budou nastaveny takovym zpUsobem, aby
se do verejné soutéze mohli pfihlasit jen
dodavatelé s odpovidajicimi referencemi

Nedodrzeni terminu 5 2 Harmonogram projektu je nastaven
realizace redlné, v souladu s hGtami plnéni aktivit
Nekvalitni projektovy tym 4 1 Realizacni tym je sestaven ze zkusenych

pracovnik( s odpovidajici praxi pfi
realizaci projekt( financovanych
z verejnych rozpoctl

Pravni rizika
Nedodrzeni pokyni pro 5 1 Zadatel bude p¥i eliminaci rizika
zadavani VR spolupracovat s externim subjektem se
specializaci na verejné zakazky
s odpovidajici praxi a referencemi
Nedodrzeni podminek 5 1 Predkladatel projektu ma zkuSenosti
MMR s realizaci projektu financovanych z fond(
EU i narodnich programd podpory
cestovniho ruchu véetné odborného tymu

s praxi
Provozni rizika
Nedostatek poptavky po 5 1 Zajisténi informovanosti navstévnikl patri
sluzbach, vystupech mezi nejvyznamnéjsi aktivity, které patfi

do marketingovych aktivit cestovniho
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ruchu, DMO Stredni Morava disponuje
dostateénym mnozZstvim turistickych cild a
aktivit. Nepfedpokladd se nedostatek
poptavky po sluzbach a vystupech
projektu

Nedodrzeni indikatort

1 Indikatory a vystupy projektu jsou
nastaveny racionalné, v souladu s
podprogramem a adekvatné k jednotlivym
aktivitam projektu
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5 Udrzitelnost akce
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Bod osnovy projektového /

investi¢éniho zaméru

Vystupy a vysledky akce / projektu
jsou udrzitelné

Podrobny popis*

Popiste, jak bude zajisténa udrzitelnost realizované akce / projektu,
ktera spociva v zajisténi uzivani pofizeného majetku a zajisténi
udrzitelnosti vytvofeného dila po dobu 5 let od ukonéeni realizace akce
/ projektu.

Popiste, jaké aktivity budou v ramci udrZitelnosti realizovany (popis
aktivit, odtvodnéni dané aktivity, vystupy, rozpocCet, zptisob
vyhodnoceni pinéni).

Popiste, jaka bude struktura zdroju potfebnych na zajisténi
udrZitelnosti akce / projektu.

Po dobu realizace a dobu udrzitelnosti projektu, tj. dle Rozhodnuti o
poskytnuti dotace resp. Podminek €erpani dotace budou hlavni
vystupy projektu dale udrzovany. Jednotlivé aktivity na sebe vzajemné
navazuji a vystupy projektu budou zahrnuty do report( pro agenturu
CzechTourism (certifikace destinani spole¢nosti).

A1 Vzdélavani pracovnik( v CR — spoluprace s A.T.I.C. CR v rdmci
setkavani DMO Stfedni Morava s pracovnici TIC v turistické oblasti
Stfedni Morava (vzdy pred turistickou sezénou) a podnikateli CR

v ramci jednani pracovnich skupin a zasedani organu Sdruzeni —

s cilem informovat subjekty CR o aktualitach a novych aktivitach.
Kazdoroéni investice ve vysi 50 000,00 K¢& z rozpoctu Sdruzeni.

A2 Fotobanka — roz$ifeni fotobanky o nové turistické cile. Kazdoro¢ni
investice ve vysi 50 000,00 K¢ z rozpoctu Sdruzeni.

A6 Rozvoj destinacniho portalu — aktualizace sluzeb u stavajicich
subjektl poskytujicich online rezervace a doplnéni o nové subjekty.
Posileni promo vytvorenych produktl. Zabezpeéeno internimi
pracovniky Sdruzeni.

A7 Sponzorované prispévky na socialnich sitich — kaZzdoro¢né
investice ve vysi 50 000,00 K& z rozpo¢tu Sdruzeni.

A10 Edi¢ni ¢innost — aktualizace digitalnich brozur o nové turistické
cile a doplnéni novych informaci a médii k propagovanym stavajicim
subjektiim. Dotisk chybéjicich titull. Investice ve vysi 100 000,00 K&
z rozpoctu Sdruzeni.

A11 Mobilni TIC — pravidelna prezentace na akcich v turistické oblasti.
Investice ve vysi 100 000,00 K¢ z rozpo€tu Sdruzeni.

A13 Fam & press tripy — pokracovani v realizaci fam & press tripu
(spoluprace s partnery: Statutarni mésto Olomouc, Centrala
cestovniho ruchu Olomouckého kraje a agentury CzechTourism).
Investice ve vysi 200 000,00 K¢ z rozpoctu Sdruzeni.

Dalsi plan rozvoje akce / projektu

Popiste, zda se jedna o jednordzovou akci / projekt, ¢i pfedloZzeny
projekt je soucasti Sir§iho projektového zaméru. V daném pfipadé
uvedte, na jaké aktivity projekt navazuje, respektive jaké aktivity budou
néasledné navazovat.

DalSi plan rozvoje akce bude korespondovat se vSemi adekvatnimi
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strategickymi plany v oblasti rozvoje cestovniho ruchu a pfedevsim v
oblasti vyuzivani marketingovych aktivit pro zajisténi zvySeni atraktivity
TO Stfedni Morava. Rozvoj cestovniho ruchu v TO Stfedni Morava
patfi tradi¢né k jedné z vyznamnych rozvojovych priorit Olomouckého
kraje, a Olomoucky kraj jej ma zakotveny v zasadnim strategickém
dokumentu: Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje
2021 -2027.

DMO v této souvislosti spolupracuje s dalSimi vyznamnymi aktéry v
oblasti rozvoje marketingovych aktivit zajistujici zvySeni navstévnosti
oblasti. Zejména pak s Centralou cestovniho ruchu Olomouckého
kraje, ¢lenskymi mésty, mikroregiony a s agenturou cestovniho ruchu
CzechTourism.

Synergie subjektd v TO Stfedni Morava a spoluprace s dalSimi
partnery vytvafi dobré podminky pro rozvoj cestovniho ruchu.
Nastaveni budoucich marketingovych aktivit povede vzdy ke zvySeni
navstévnosti turistickych cill a ke zvySeni poétu pfenocovani v TO
Stfedni Morava. Jediné tak lze totiz dosahnout vSech planovanych
pozitivnich pfinost a dopadU rozvoje cestovniho ruchu v oblasti.
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Marketingovy mix akce

Bod osnovy projektového /

investicniho zaméru

Podrobny popis*

Produkt

Uvedte konkrétni vystupy akce / projektu.

Dojde realizaci akce / projektu k vytvofeni produktu CR (definice
produktu CR dle metodiky CzT Manual tvorby produktu cestovniho
ruchu (czechtourism.cz))?

Ma realizace akce / projektu vazbu na vytvoreny / existujici produkt
CR? Jak akce / projekt pfispéje k rozvoji daného produktu CR?

Viychazi dany produkt CR ze strategie CR destinace, do jejiz
pusobnosti misto realizace akce spada?

Vychodiskem aktivit projektu jsou jednak vystupy pfedchozich projektd,
ve kterych byla zpracovana analyza nabidky: terénni Setfeni
infrastruktury a sluzeb ve vybranych turistickych lokalitach Stfedni
Moravy a témata: duchovni (duchovni dédictvi Stfedni Morava); aktivni
turistika (cykloturista, vodni turistika, zabava a relax), gastronomie
(Ochutnejte Hanou), tradice (Tradice na Hané), stezka (Putovani po
jantarové stezce). Vystupy pfedchozich projektt budou modifikovany a
zapracovany do novych produktu, které podpofi navstévnost méné
znamych mist ve venkovskych oblastech.

Predkladany projekt FeSi tvorbu novych tematickych produktd (aktivni
dovolend), které se opiraji o vybudovanou infrastrukturu a sluzby.
Produkty jsou zaméfeny na individualni cestovatele a mensi skupiny
vyuzivajici udrzitelné formy cestovani (cyklistika, p&si, vodni turistika,
dale vyuziti MHD).

DMO Stifedni Morava projektem zajisti zapojeni subjektl/partnerd do
tematickych  produktd, zabezpeci integrovanou marketingovou
komunikaci a bude sledovat a zohledriovat aktuélni poptavkové trendy.
Produkty budou zaméfeny na méné znamé lokality, které nabizeji
modernizovanou a trendovou infrastrukturu a posili poptavku po
sluzbach.

Produkty jsou v souladu se strategickymi dokumenty:

v'  Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Stredni
Morava 2022-2027

v" Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje 2021—
2027

Distribuce

Popiste, jakym zpisobem budou vystupy akce / projektu
distribuovany? Jak budou moci navstévnici vyuZit vystupy akce /
projektu?
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Nové vytvofené produkty distribuované/komunikované na webovych
portalech www.stredni-morava.cz (€lanky, propagaéni materialy v PDF
a v digitalné podobé&); www.moraviaforyou.cz (pobytové bali¢ky), v
ramci online kampani a tisténé materialy pak na B2C akcich ve
spolupraci s Centralou cestovniho ruchu Olomouckého kraje, CZT,
dale pak v partnerskych TIC a subjektech CR v TO Stfedni Morava.

Partnerstvi a spoluprace budou nastaveny v soucinnosti s agenturou
CzechTourism, Olomouckym krajem a ¢leny Sdruzeni.

Cena

Uvedte, za jakou cenu budou dostupné vystupy akce / projektu.

V pfipadé, ze vystupy akce / projektu budou poskytovany za poplatek,
specifikujte jeho vy$i, zplsob stanoveni. Z vybraného poplatku nesmi
byt generovan zisk, poplatek smi byt vyuZzit na Ghradu nakladd
spojenych s provozem a udrZitelnosti podporené infrastruktury.

VSechny vystupy projektu jsou kone¢nému klientovi k dispozici
zdarma.

Cilové skupiny

Popiste cilové skupiny akce / projektu.

Produkty jsou zaméfeny na individualni cestovatele a menSi skupiny
vyuzivajici udrzitelné formy cestovani (cyklistika, pési, vodni turistika,
dale vyuziti MHD).

Segmenty cilovych skupin (koncovi zakaznici):

v/ déti do 15 let — produkt vylety s pfibéhy pro déti

v" Rodiny s détmi — produkt nau¢né a pési stezky, produkt vylety
s pfibéhy pro déti, aktivita image spoty

v' Aktivni seniofi — produkt nauc¢né a pési stezky, produkt
cykloturistika

v" Odborna vefejnost v ramci aktivity fam & press tripy;
pracovnici CR v ramci aktivity vzdélavani pracovnikd CR

Propagace

Popiste, jak budou propagovany vystupy projektu.

Dlouhodobym cilem komunikace znacky Stfedni Morava je budovani
pozitivni image se zaméfenim na celoro€ni zvySeni navstévnosti v TO
Stfedni Morava.

Hlavni komunikaénim tématem je aktivni odpocinek a relax (shodny
s komunikaénim tématem CzechTourism na obdobi 2024-2025).

VedlejsSim komunikaénim tématem projektu je poznavaci turismus,
gastronomie a zabava. Projekt reaguje na zahraniCni poptavku
odborné vefejnosti (studijni pobyty zastupcd CK a novinafl) — restart
zajmu v postcovidovém obdobi. Hlavnim centrem zajmu zlstava i
nadale hlavni krajské mésto Olomouc s komplementarni nabidkou
cestovniho ruchu TO Stfedni Morava.

Nastroje komunikace/propagace:
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www.stredni-morava.cz

www.moraviaforyou.cz

Socialni sité

PPC reklama

PrezentaCni akce (mobilni TIC, Centrala cestovniho ruchu
Olomouckého kraje)

Turisticka informacni centra

Partnefi/subjekty cestovniho ruchu TO Stfedni Morava

Fam & press tripy

AN N NN

ASRNEN

V ramci medialni strategie vyuzijeme jiz zavedené profily na socialnich
sitich, kde se budeme snazit o vytvoreni aktivni komunity. RozSifime
nabidku videoobsahu ke zkvalitnéni prezentace destinace. Zaméfime
se na awareness a vykonové ¢asti za pouziti dostupnych online
prostfedku (socialni sité a PPC ve vyhledavani ¢i na Youtube).

Propagacni materialy budou distribuovany/komunikované na webovych
portalech www.stredni-morava.cz; www.moraviaforyou.cz, v ramci
online kampanich a B2C akci ve spolupraci s Centralou cestovniho
ruchu Olomouckého kraje, CZT, dale pak v partnerskych TIC a
subjektech CR v TO Stfedni Morava.

Lidé

Popiste, jak je v ramci akce / projektu rozvijen lidsky faktor se
zamérenim na zaméstnance, navstévniky i rezidenty.

Pokud neni relevantni, pak zdivodnéte.

Stfedni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu ¢&ita celkem 72 aktivnich
¢lenl (Olomoucky kraj, obce, mikroregiony, spolky, podnikatelské
subjekty). Clenové jsou pravidelné& informovani o aktivitach Sdruzeni.
Zapojuji se do projektd na rozvoj doplfikové infrastruktury cestovniho
ruchu, do tvorby produktt a marketingovych aktivit. Clenové budou
aktivné participovat na tvorbé obsahu produktlt a zapoji do nich svou
infrastrukturu a sluzby. Zabezpeci nasledné informovani navstévnika o
produktech a distribuci téchto produkta.

Zaméstnanci Sdruzeni, ¢lenové Sdruzeni a zastupci TIC se zuc€astni
vzdélavaciho kurzu/seminare, na kterém budou detailné prezentovany
vystupy projektu. Ugastnici se seznami s novymi trendy v oblasti
cestovniho ruchu (zejména pak online marketingem).

Navstévnici TO Stfedni Morava budou obeznameni s vystupy
projektu:

v v prGbéhu propagace na socialnich sitich, na www.stredni-
morava.cz, ha www.moraviaforyou.cz, v ramci PPC reklamy,
na prezentacnich akcich (motivovani k navstévé TO Stfedni
Morava)

v' v pribéhu samotné navstévy TO Stfedni Morava u partner(
(subjekty cestovniho ruchu: ubytovaci zafizeni, stravovaci
zafizeni, resorty, turisticka informacni centra)

Rezidenti budou informovani o vystupech projektu v ramci online
komunikace na socialnich sitich: pfispévky DMO Stfedni Morava,
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subjektl cestovniho ruchu a obci. Rezidenti budou mit rovnéz
prilezitost vyuzit nabidku pracovnich mist u subjektt cestovniho ruchu.

»Balicky sluzeb“

Popiste, zda realizaci akce / projektu dojde k vytvareni bali¢ku sluzeb
(balickem se rozumi soubor sluZeb nabizeny / prodavany za jednotnou
cenu). Uvedte veskeré sluzby / aktivity, které jsou soucasti daného
bali¢ku.

Pokud neni relevantni, pak zdavodnéte.

DMO Stfedni Morava vlastni koncesi na provoz cestovni kancelare.
Pobytové bali¢ky nabizi na www.moraviaforyou.cz .

Soucasti projektu je rozvoj destinaéniho portalu www.stredni-
morava.cz — vyuziti potencialu digitalizace pro zefektivnéni
navstévnického managementu (moduly/pfimé odkazy na subjekty CR
majici rezervalni systém: rezervace ubytovani, stolu v restauracnich
zafizenich, online vstupenky a Olomouc region Card). Podpofi se tim
on-line konverze — pfivede potencialniho zakaznika blize k rozhodnuti
o nakupu a posili jeho vztah se znackou Stfedni Morava. Monitoring
konverzi, jejich méfeni bude sledovano na Google Analytics.

V prvni fazi bude tento modul testovan, {j. které sluzby budou nejvice
poptavany, méreni navstévnosti turistickych cill, tras a stezek u
produktd. Zapojeni subjektd do systému Olomouc region Card.
Nasledné dojde k tvorbé pobytovych bali¢k a pfimé nabidce.

Tvorba programu

Popiste zpusob tvorby programi souvisejici s realizaci vystupt akce /
projektu (programem se rozumi aktivity a postupy souvisejici s
nabizenim zbozi / sluzby). Uvedte konkrétni program a jeho casti.

Pokud neni relevantni, pak zdivodnéte.

Jak bylo uvedeno vySe v sekci ,Balic¢ky sluzeb® dojde k rozvoji
destina¢niho portalu www.stredni-morava.cz — pfimé odkazy na
subjekty CR majici rezervacéni systém. Cilem je zajistit online konverzi.

Pobytové balicky na www.moraviaforyou.cz se nabizeji jiz od roku

patfi eventové akce (festivaly) v Olomouci. Souc€asti bali¢ku je vzdy
ubytovani, voucher na konzumaci/nakup produktl, Olomouc region
Card, pfipadné vstupenka. Do téchto balicku se aktivné zapojuje
Statutarni mésto Olomouc, které nabizi klientlim zdarma Olomouc
region Card, ubytovaci zafizeni/partner a ¢len Sdruzeni pfichazi se
specialni cenou za ubytovani a dale nase Sdruzeni s konzumacénim
voucherem — konzumace sluzeb u ¢lent Sdruzeni.

Podobnym zplGsobem budou tvofeny pobytové bali¢ky u novych
produktu.

Partnerstvi a spoluprace

Popiste zapojeni partnerstvi a spoluprace do realizace akce / projektu.
Uvedte partnery zapojené do realizace akce / projektu a formu jejich
zapojeni.

Pokud neni relevantni, pak zdavodnéte.

Stfedni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu ¢&ita celkem 72 aktivnich
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¢lenu a dalsi desitky spolupracujicich partner(i ze vSech koutl
turistické oblasti Stfedni Morava. VSechny pfipravované produkty
zajisti zapojeni ¢lenu a partnerd.

Seznam partner(/¢lend: https://stredni-morava.cz/cs/clenove-sdruzeni-
stredni-morava.html

DalSimi partnery jsou Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje a
agentura CzechTourism.
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7  Zdroje a finan¢ni plan akce

7.1 Popis zdrojli
Bod osnovy projektového / Podrobny popis*

investicniho zaméru

Zdroje potiebné na realizaci akce / Definujte a popiste zdroje potfebné na zajisténi realizace akce /
projektu projektu ve vSech fazich jeho realizace (priprava / realizace /
udrzitelnost akce) v ¢lenéni na lidské, finan¢ni, materialni zdroje.

Pozn. akce / projekt nesmi byt zahajen pfed podanim Zadosti o dotaci a
néklady na pripravu a udrZitelnost nejsou uznatelné.

Pfipravna faze: lidské, finanéni a materialni zdroje (vlastni zdroje)
Realiza¢ni faze: lidské a finan¢ni zdroje (dotace a vlastni zdroje)

Faze udrzitelnosti: lidské, finanéni a materialni zdroje (vlastni zdroje)

7.2 Financni plan akce
Bod osnovy Podrobny popis*
projektového /

investicniho
zameéru

Financni plan Vypracujte podrobny finanéni plan akce / projektu zahrnujici prehled souhrnnych nakladd akce
akce / projektu | / projektu, ¢lenéni na investice a neinvestice, podrobny poloZkovy rozpocet i pfehled zdroju
zahrnuje: financovani (dotace / viastni / vlastni v ¢lenéni na).
= naklady Financ¢ni plan akce / projektu vypracujte dle struktury, viz tabulka nize.
akce / . e . ' . .
projektu V ramci zpracovani financniho planu uvedte zpusob stanoveni ceny.
souhrnné Projekt ma ¢isté neinvesti¢ni charakter.
v €lenéni na
aktivity/vyst
up){ akce / Aktivita Rozpvocet v Ke
projektu e et o -
véetnd Zpusob financovani
i (zdroje)
popisu; lsvén racouniiC ,
. néklady Rizeni destinace Vzdélavani pracovnik( v CR 2025 60 000,00 | vlastni
ak({e / Branding Fotobanka k produktdim 99 990,00 | vlastni
projektu v
Glenéni Gastro videorecepty 120 000,00 | dotace/vlastni
?: investicn Tematické spoty (3x 60 s a min.3x 30s) 600 000,00 | dotace
neinvestiéni Krétka videa turistickych cilti (teaser) 200 000,00 | vlastni
majetek;
0 zdroje a Suvenyry - €okolddky z Troubelic do soutéze 70 000,00 | vlastni
zplsob
financovani Upgrade www.stredni-morava.cz (online sluzby/rezervace) 120 000,00 | vlastni
nakladu Komunikace
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(¢lenéni na
prostiedky
dotace

Z programu,
z vlastnich
zdroja,
popf. z
dalSich
zdrojh);
podrobny
polozkovy
rozpocet
akce
/projektu
(pfedkladan
ého
projektovéh
0 zameru),
vcetné
polozkovéh
0 rozpoctu
konkrétnich
marketingov
ych aktivit a
vycisleni
cen bez
DPHas
DPH.

Edi¢ni cinnost: naucné a pési stezky, velkd mapa cyklo,

740 000,00 | dot
interaktvni broZura NS, vylety s pfibéhy pro déti ! otace

Sponzorované p. FB a Instagram 200 000,00 | vlastni

Meta: sbér novych fanouski na Facebooku a  podpora

C vx . DR 120 000,00 | vlastni
ndvstévnosti webu ze socidlnich siti

PPC 120 000,00 | vlastni
Mobilni TIC 120 000,00 | dotace
Fam & press tripy 250 000,00 | vlastni

Manager Manazer projekt - naklady na pracovnika 152 010,00 | vlastni
CELKEM 2972 000,00

Doplnéni k problematice stanoveni ceny

Zadatel stanovi ceny do rozpo&tu akce / projektu za udelem zjisténi predpokladané vyse primych
vydajl akce / projektu.

Zadatel popi$e mechanismus stanoveni ceny, je vhodné odvodit cenu od situace na trhu (napf. riist
cen, kurzovni riziko, inflace® apod.), musi byt zajisténo dodrzeni podminek 3E; pokud zadatel nezvoli

Predpokladané ceny vybaveni/majetku/sluzeb mize zadatel stanovit na zakladé:

1

2)

3)

udaju a informaci ziskanych prizkumem trhu s pozadovanym plnénim, pfi prizkumu trhu
musi byt osloveni minimalné 3 dodavatelé nebo vyrobci, ktefi se poptavanym pinénim
zabyvaji €i ho nabizi; pokud je poCet dodavateld na trhu menSi nez 3, staci oslovit mensi
pocet dodavatel(;

udaju a informaci ziskanych z cenikl stejného i obdobného pInéni volné dostupnych na
internetu, jako zdroj postaci jeden cenik; pokud je to mozné, je vhodné vychazet z nékolika
cenikd;

udaju a informaci o realizovanych zakazkach se stejnym ¢€i obdobnym prfedmétem pinéni —
muze se jednat o zakazky zadatele, popf. jiné osoby, za pfedpokladu, ze

° P¥i vypoétu inflace musi Zadatel vychazet ze statnich zdrojti (napt. CNB, CZSO0) a uvést odkaz na tento zdroj.
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e Zadatel uvede identifikaci zakazky, data uzavieni smlouvy, pfedmétu plnéni, smluvni
cenu a identifikaci dodavatele;

4) udaja a informaci ziskanych jinym vhodnym zpusobem (to plati i v pfipadé, Ze vyuzije jeden
z vySe uvedenych zplsobUl a od ziskané ceny se odchyli),

5) dolozeni znaleckého posudku, ktery nesmi byt starsi Sesti mésicu.
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7.2.1 Tabulka - Stanoveni cen do rozpoctu akce / projektu

Cislo

Podklad ze dne

Zdroj informaci Y

Cena bez DPH

Pouzita cena do

Princip

stanoveni

Cislo VZ ISI)'lash \/4

Planované / skutecné

podkladu rozpoctu ceny ? CH datum zahajeni VZ
1 02. 02. 2022 Travelbakers, z.s., 70 000,00 K¢) 60 000,00 K& | Zakazka vlastni objednavka | duben 2024
Vzdalavani Ulrychova 5, 624 00 Brno (2 akce) (1 akce) S otgdgbnym
pracovniki v pinénim
CR
2 04. 05. 2023 Daniel Schulz, Rezni¢kova 99 990,00 K¢ 99 990,00 K& | Zakazka vlastni objednavka | bfezen 2024
Fotobanka 12, 772 OO O|OmOUC .y .y S Odebnym

(70 fotografii) (70 fotografii) pln&nim
3 08. 03. 2023 Mgr. Josef Mrtynek, Mezice 99 990,00 K& 99 990,00 K¢ | Zakazka vlastni objednavka | bfezen 2024
Gastro 26, 783 32 Naklo (20 videf) (20 videf) s oti)dgbnym
videorecepty pinénim
4 12. 04. 2023 Media Age s.r.o., tf. kpt. 250 000,00 Ké& 495 867,77 (cena | Zakazka vlastni VZ bfezen 2024
Tematické JaroSe 1927/8, 602 00 Brno | (cena za 1x60 sec. | za 3x60 sec. image | s obdobnym
spoty image video a video a 3x20 sec. | plnénim

2x20 sec. pro FB) pro FB)
5 17.07. 2023 Petr Kotrla, Grohova 99 000,00 K& 165 289,26 K& | Zakazka smlouvy.gov.cz bfezen 2024
Kratka videa 126/32, 602 00 Brno s obdobnym
a 10 reels 20 reels <.

tur. cild (smiouvy.gov.c2) ( ) ( ) plnénim
6 24.04. 2023 Mgr. Josef Mrtynek, Mezice 57 851,24 K¢ 62 500,00 K& | Zakazka vlastni objednavka | duben 2024
Suvenyry — 26, 783 32 Naklo . s obdobnym
gokoladky (3400 ks) (3500ksa ng;:'e)‘ plnénim
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7 10. 01. 2022 Marek  Kacor, Bozeny 99 173,55 K¢ 99 173,55 K& | Zakazka vlastni objednavka | bfezen 2024
Upgrade Némové 993/19, 790 01 s obdobnym
pg
www.stredni- Jesenik pinénim
morava.cz
(digitalizace
online sluzeb
8 22.02. 2024 Profitisk group s.r.o., 740 000,00 K& 740 000,00 K& | Prizkum trhu duben 2024
gﬂfg;t gll']c;/na]i(s(\:llcka 223/5, 779 00 (zména DPH u
nékterych tiskovin)

9 08. 03. 2023 Bc. Adéla Sobotikova, 99 990,00 K& 165 289,20 K& | Zakazka vlastni objednavka | bfezen 2024
Sponzorovan Sedln'ce 90, 742 56 v v o vr v o S Odebnym
& prispévky (20 pFispévkl) (40 pfispévkl) plnénim
na soc. sitich
10 24.08. 2023 Media Age s.r.o., tf. kpt. 61 500,00 K& 99 173,55 K& | Zakazka vlastni objednavka | duben 2024
META: sbér JaroSe 1927/8, 602 00 Brno L . . .. | Sobdobnym
fanousk (3 mésice) (6 mésicu) pln&nim
11 24.08. 2023 Media Age s.r.o., tf. kpt. 99 989,26 K¢ 99 173,55 K& | Zakazka vlastni objednavka | duben 2024
PPC reklama Jarose 1927/8, 602 00 Brno s obdobnym

plnénim
12 08. 03. 2023 Mgr. Josef Mrtynek, Mezice 99 173,56 K& 99 173,55 K¢ | Zakazka vlastni objednavka | duben 2024
Mobilni TIC 26, 783 32 Naklo S obdobnym

plnénim
13 20. 01. 2023 Stefan Blaho, tf. Gen. 99 990,00 K& 206 611,57 K¢ | Zakazka vlastni objednavka | bfezen 2024
Fam & press Jevmouska 2592/11, 750 02 (1 oK) (2 roky) s othdpbnym
tripy Prerov pinénim
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Pozn:
Y'nazev dodavatele, adresa ceniku, jméno experta, ...

2 priizkum trhu, zakazky se stejnym & obdobnym plnénim, jiny zptisob

3 pokud je relevantni

Komentar ke stanoveni ceny do rozpoctu projektu (pokud je relevantni).

Zadatel nedoklada podklady, ze kterych vychazel pii stanoveni cen do rozpo&tu projektu v projektové Zadosti (napf. pisemné &i elektronickd komunikace
s oslovenymi dodavateli, nabidky, ceniky dodavateld, vytisk internetovych stranek dodavateld nebo srovnavace cen, smlouvy na obdobné zakazky). V
pfipadé, Ze zadatel do rozpoctu projektu zahrne jinou ¢astku, nez ktera vyplynula z jednoho z uvedenych postupu (napf. zapocteni inflace / vyvoje trhu /
zmény sménného kurzu cizich mén pro zakazky realizované za nékolik let nad cenu zjisténou z aktualniho ceniku), postup Upravy ceny zdlGvodni v popisu
stanoveni ceny.
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7.2.2 Tabulka — Struktura rozpoctu zadosti o dotaci — vazba na bod 7.2 projektového zaméru

Cena za jednotku Mérna Podet Cena celkem Zpusob stanoveni
jednotka ceny
bez DP H (%DsF:;ba DP':' celkevm gz)acgt. ks, Jednot bez D,P H DP':' celkevm Pfed podanim zadosti
(v K¢&) DPH) (v K&) (v K¢) kamp:aﬁ) ek (v K¢&) (v K¢&) (v K¢)

aktivita projektu

investi¢ni naklady

vystup 1

dili vystup 1.1

dil€i vystup 1.N

vystup 2

dil€i vystup 2.1

dil&i vystup 2.N

vystup N

dil€i vystup N.1

dil&i vystup N.N

neinvesti¢ni naklady

Vzdélavani pracovnikll v CR 60 000,00 0 60 000,00 pocet 1 60 000,00 0 60 000,00 | predchozi zkuenost

Fotobanka k produktim 1428,43 0 1428,43 ks 70 99 990,00 0 99 990,00 | predchozi zkuenost

Gastro videorecepty 4 958,68 21 1041,32 6 000,00 ks 20 99 173,55 20 826,45 120 000,00 predchozi zkuSenost
Zakazky s obdobnym

Tematické spoty 165 289,26 21 34 710,74 200 000,00 ks 3 495 867,77 | 104 132,23 600 000,00 plnénim
Zakazky s obdobnym

Kratka videa turistickych cill (reels/teaser) 8 264,46 21 1 735,54 10 000,00 ks 20 165 289,26 34 710,74 200 000,00 plnénim
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Suvenyry — ¢okoladky z Troubelic k hernim

prvkim 17,86 12 2,14 20,00 ks | 3500 62 500,00 7 500,00 70 000,00 | predchozi zkusenost
Upgrade www.stredni-morava.cz
(digitalizace online sluzeb) 99 173,55 21 20 826,45 120 000,00 pocet 1 99 173,55 20 826,45 120 000,00 poptavka
Edi¢ni €innost

e naucné stezky 43,60 0 0 43,60 ks| 5000 218 000,00 0 218 000,00 prizkum trhu

o velka mapa 27,60 0 0 27,60 ks| 5000 138 000,00 0 138 000,00 prazkum trhu

o vylety (brozura) 60,40 0 0 56,96 ks 5000 284 800,00 0 284 800,00 prazkum trhu

o digitalni brozura 81 983,47 21 17 216,53 99 200,00 ks 1 81 983,47 17 216,53 99 200,00 prizkum trhu
Sponzorované pfispévky na socialnich
sitich 4 132,23 21 867,77 5 000,00 ks 40 165 289,20 34 710,74 200 000,00 pfedchozi zkudenost
Meta: sbér fanouskd na FB 99 173,55 21 20 826,45 120 000,00 pocet 1 99 173,55 20 826,45 120 000,00 | pfedchozi zkugenost
PPC reklama 99 173,55 21 20 826,45 120 000,00 pocet 1 99 173,55 20 826,45 120 000,00 | pfedchozi zkugenost
Mobilni TIC 19 834,71 21 4 165,29 24 000,00 ks 5 99 173,55 20 826,45 120 000,00 | pfedchozi zkugenost
Fam & press tripy 206 611,57 21 43 388,43 250 000,00 pocet 1 206 611,57 43 388,43 250 000,00 | predchozi zkusenost
Celkem za projekt 247421561 | 345790,92 | 2 972 000,00

Pozn: radky za jednotlivé vystupy, respektive dilci vystupy pridavejte / ubirejte dle potreby (priklad vystupu: vybudovani TIC; pfiklad dil¢ich vystupl: zemni prace, pfipojky,

vystavba, vybaveni atd.).
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7.2.3 Tabulka — Clené&ni zdrojti financovani akce

Zdroje
dotace dotace vlastni zdroje jiné zdroje jiné zdroje suma vldast.m’ a | suma vI;st.m' celkem celkem
(v K&) (v %) (v K&) (identifikace) (v K&) “”?VZKS’JG a J'”(s f/o )role (v K&) (v %)
investicni naklady
neinvesti¢ni naklady 1 486 000,00 50 1 486 000,00 1 486 000,00 50 2 972 000,00 100
celkem za projekt
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7.3 Plan pribéhu financovani akce (cash-flow)

Bod osnovy projektového / Podrobny popis*

investicniho zaméru

Vypracujte podrobny plan pribéhu financovani akce / projektu (Cash-
flow) ve vSech fazich realizace projektu (priprava, realizace,
udrzitelnost), ze kterého je ziejmy prabéh ¢erpani viastnich prostredki
a dotace.

Cash-flow akce / projektu

birezen &ervenec listopad prosinec Celkem

PFijmy 26 000,00 600 000,00 626 000,00
Zdroje dotace dotace
Vydaje 16 500,00 16 500,00 21 500,00 21 500,00 153 500,00 33 500,00 238 500,00 150 500,00 730 490,00 29 500,00 1411 990,00
Zdroje vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni

zdroje zdroje zdroje zdroje zdroje zdroje zdroje zdroje/dotace zdroje/dotace zdroje

Pijmy 740 000,00 120 000,00 860 000,00
Zdroje dotace dotace
Vydaje 29 000,00 29 000,00 49 000,00 798 500,00 128 510,00 69 500,00 53 500,00 53 500,00 58 500,00 64 000,00 227 000,00 1560 010,00
Zdroje vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni vlastni zdroje vlastni vlastni

zdroje zdroje zdroje zdroje/dotace zdroje zdroje zdroje zdroje zdroje zdroje/dotae

Faze udrzitelnosti

Ve fazi udrzitelnosti bude DMO Stfedni Morava fesit vzdélavani pracovnikd v CR, rozsifeni fotobanky,
rozvoj destinaéniho portalu, sponzorované pfispévky na socialnich sitich, aktualizace digitalnich
brozur a dotisky vybranych tituld propagacnich materiall, realizovat prezentaéni akce a organizovat
fam & press tripy.

Celkovy rozpocet na udrzZitelnost projektu je ve vysi 550 000,00 K¢&.
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8 Nastaveni verejné podpory

Bod osnovy projektového zaméru

Podrobny popis*

Akce / projekt je v souladu s pravidly
verejné podpory (definiéni znaky
verejné podpory dle ¢lanku 107(1)
SFEU).

Akce / projekt nezaklada
nedovolenou verejnou podporu nebo
bude realizovan na zakladé
prislusnych vyjimek napf. rezim de
minimis, obecné nafizeni o blokovych
vyjimkach ¢i v podobé rozhodnuti
Evropské komise v dané véci.

Popiste vazbu akce / projektu a jednotlivych vystupt akce / projektu
na jednotlivé definiéni znaky verejné podpory podpora je poskytnuta
statem nebo z verejnych prostredku;

1. podpora je selektivni, tzn. zvyhodriuje urcity podnik ¢i odvétvi;
2. je naru$ena nebo hrozi naruseni (hospodafské) soutéze

na vnitfnim trhu EU;
3. podpora ovlivni obchod mezi staty EU.

Formular k vyplnéni v souboru priloh Zasad PZ 5.

Na zakladé vypracovaného zhodnoceni napinéni definiénich znaki
vefejné podpory navrhnéte rezim vefejné podpory vhodny pro podporu
predlozeného projektového zaméru, (blizsi informace v kapitole 1. 9
Zasad a pfiloze Zasad ¢. PZ 4 a 5)

Projekt bude realizovan na zakladé pfisluSnych vyjimek — rezim
de minimis.

47/47




