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Popis aktivit projektu ,,Olomoucky kraj - efektivni fizeni a marketing destinace*

1. Zpracovani Marketingové strategie cestovniho ruchu v Olomouckém kraji
2025 - 2028, 220 tis. KE bez DPH

Zpracovani Marketingové strategie cestovniho ruchu v Olomouckém kraji na obdobi
2025 — 2028. Tato strategie je hlavnim dokumentem CCROK. Stavajici strategie je
zpracovana na obdobi 2021 — 2024 a je tedy potfeba zpracovat aktualni dokument,
ktery bude reflektovat aktualni zmény na poli cestovniho ruchu.

Bude provedena analyza aktualniho stavu nabidky cestovniho ruchu na uzemi
Olomouckeého kraje a obou jeho turistickych oblasti: Stfedni Morava a Jeseniky, tj.
budou identifikovany jeji zmény v dusledku globalnich problému. Tyto zmény bude
nasledné reflektovat navrhova €ast studie v€etné zohlednéni ménicich se preferenci
cilovych skupin a aktualnich trendd v cestovnim ruchu.

2. Zpracovani Strategie rozvoje produktu Ochutnej Moravu na kole,
cca 170 tis. K€ bez DPH

Produkt Ochutnej Moravu na kole zahrnuje regionalni producenty ze sektoru gastro
z oblasti na rozhrani turistickych oblasti Stfedni Morava a Jeseniky. Tito producenti
jsou propojeni cca 90 km dlouhou cyklotrasou, ktera je vyznaCena v terénu. Tento
lokalni produkt se setkal s ohlasem cykloturistl (takze se podafilo oslovit cilovou
skupinu) i odborné verejnosti (2. misto ve Velké cené CR za produkt 2020/2021).

Strategie bude FeSit nejen dalSi rozvoj tohoto lokalniho produktu, ale pfedevsSim v ni
bude zpracovan koncept vzniku regionalniho produktu, ktery bude rozSifen i na dalsi
lokality v Olomouckém kraji, v nichz by obdobna gastro trasa mohla vzniknout na
zakladé aplikace prikladu dobré praxe — tento dokument bude slouzit jako podklad pro
realizaci téchto dil€ich produktl (gastro tras), pfiCemz tato realizace neni pfedmétem
projektu. Aplikace pfikladu dobré praxe se vztahuje jak k lokalnimu produktu Ochutnej
Moravu na kole, tak je tim myslena rovnéz inspirace fungujicim regionalnim produktem
jakym jsou napf. Vinarské stezky.

3. Mapovani bezbariérovych cilu, cca 97,5 tis. KE bez DPH

Mapovani min. 15 vytipovanych turistickych cil v Olomouckém kraji z hlediska
bezbariérovosti. Mapovani bude provedeno mistnim Setfenim za uc€asti vozickaru a
bude v souladu s doporuc¢enou Metodikou pfFistupnosti Prazské organizace vozickar
a Pracovni skupiny pro jednotnou metodiku mapovani pfistupnosti staveb.

Vystupem bude zpracovani pasport/popist pro min.15 cill, které budou zahrnovat
rovnéz technicka doporuceni k odstranéni bariér, a které budou pfedany turistickym
cilam. Ziskané informace budou nasledné uvefejnény na turistickém portalu www.ok-
tourism.cz a rovnéz budou publikovany formou propagacniho letaku — viz aktivita €. 6.
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4. Dotaznikové sSetreni, cca 500 tis. K¢ bez DPH

Provedeni marketingového vyzkumu zaméfeného na ziskani zpétné vazby od
zahrani¢nich i tuzemskych navstévniki Olomouckého kraje. Bude probihat ploSnym
dotaznikovym Setfenim navstévniki Olomouckého kraje ve 3 vinach, které budou mit
standardizovanou formu, a dale pak bude provedena analyza faktorli, které
charakterizuji strukturu a nazory respondentl dotykajici se cestovniho ruchu v
Olomouckém kraji.

Pravidelné dotaznikové Setfeni je nastrojem pro efektivni Fizeni destinace, kdy Ize diky
vzajemné srovnatelnym sadam dotaz( a odpovédi sledovat jeji vyvoj.

5. RozSireni fotobanky, cca 99,5 tis. K¢ bez DPH

V ramci aktivity dojde k nakupu cca 100 ks novych fotografii pro sezonni nabidky
(zpracovany na turistickém portalu www.ok-tourism.cz) a pro bezbariérové cile.
Fotografie pro sezonni nabidky budou imageové a budou vyuZity primarné na
turistickém portale. Fotografie pro bezbariérové cile boudou primarné vyuzity v letaku
(aktivita €. 6) a rovnéz na turistickém portale.

6. Propagacni letak bezbariérovych cilu, cca 57 tis. K¢ bez DPH

Propagacni letak prezentujici min. 15 bezbariérovych turistickych cilli, ktery bude
prezentovat validni a provéfené informace ziskané v ramci mapovani bezbariérovych

cili (aktivita & 3). letdk bud vydan vpoctu 3 tis. ks vCJ jazykové mutaci,
predpokladany format A5.

Letak bude urCen pro prezentaci na vytipovanych mistech pro ur¢enou cilovou skupinu
(asistencni centra, apod.), ale také na veletrzich cestovniho ruchu, tj. bude zaméfren
na potencialni navstévniky kraje. Dal§im mistem distribuce budou TIC, tj. distribu¢ni
kanal zaméfeny na navstévniky, ktefi se jiz pohybuji v kraji.

7. Mobilni aplikace zaniklych a filmovych mist, cca 980 tis. Ké bez DPH

Aplikace bude prezentovat zanikla a filmova mista v Olomouckém kraji, a to
prostiednictvim 3D a 2D modell, pfipadné kreslenych filmi (zanikla mista) a
propojenim tzv. unikatniho filmového policka s konkrétnim mistem (filmova mista).
Soucasti bude informacéni vrstva, ktera bude nabizet informace o vyznamnych
turistickych cilech Olomouckého kraje a sluzbach. Aplikace bude aktivné vyuzivat GPS
lokaci pro spousténi urcitych prvkld a nacitani informaci o turistické nabidce v okoli.
Soucasti aplikace budou také herni prvky (pexesa, kvizy, puzzle, apod.), které budou
posilovat edukativni dopad. Soucasti aplikace budou rovnéz audio zaznamy. Aplikace
bude v CJ.

Smyslem aplikace je predstavit méné znama mista, ktera zatim nejsou pfilis
navstévovana, ale maji skryty potencial, coz pfispéje k rovhomeérngjSimu rozptylu
navstévnikd v kraji.

8. On-line kampan, cca 1 500 tis. K¢ bez DPH

On-line kampari bude pobihat formou bannerové a PPC reklamy, které budou zacileny
na uzivatele internetu. Kampan bude reflektovat tematické portfolio kraje i obou
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turistickych oblasti (Stfredni Morava a Jeseniky) které bude primarné prezentované
pfes sezonni a mimosezonni nabidky a sméfovat bude na turisticky portal www.ok-
tourism.cz, kde tyto nabidky budou uverejnény. Kampané budou probihat v 6 etapach
a to na podporu letni a podzimni sezény v roce 2024, zimni sezony 2024/25 a jarni,
letni a podzimni sezony v roce 2025.

Cilem on-line kampané je vyznamné podpofit i mimosezonni nabidku a zmenSit
sezonni vykyvy v navstévnosti.

Predpokladany termin realizace projektu: bfezen 2024 - listopad 2025
Predpokladané celkové vydaje projektu vé. DPH: 4 385 040,00 Ké
Neuznatelné vydaje, tj. DPH 761 040,00 Ké

Predpokladané celkové uznatelné vydaje projektu, tj. bez DPH: 3 624 000,00 K&
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