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Dovolujeme si Vam predlozit analytickou studii, jejiz predmétem je
Vyzkum kulturni participace obyvatel Olomouckého kraje.

Studie predstavuje vysledky reprezentativnino vyzkumu, ktery byl
realizovan v fijnu 2023 na reprezentativnim vzorku 500 respondentl
z celého Olomouckého kraje. Dotaznik byl formulovan ve spolupraci se
zastupci krajské politické reprezentace a odboru sportu, kultury a
pamatkové péce KU Olomouckého kraje. Cilem dotazniku bylo zjistit
uroven Ucasti obyvatel na kulturnich sluzbach na Uzemi Olomouckého
kraje, vCetné jejich spokojenosti s kulturnimi organizacemi a kulturnimi
akcemi, které kraj dlouhodobé podporuje, dale byly soucasti také
otazky na dostupnost kultury, otazky na aktivni uméleckou cinnost a
kulturni angaZzovanost obyvatel kraje ¢i vydaje domacnosti na kulturu.

Pevné vérime, ze Vam tato analyza poskytne uzite¢né informace a bude
hodnotnym podkladem pro Vasi dalsi Cinnost. V pripadé Vaseho zajmu
jsme pfripraveni Vam nabidnout asistenci pfi pouzivani zpracovaného
materialu ¢i v ramci pripadné budouci spoluprace.
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Economic Impact Art s.r.o.
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Zakladni informace o vyzkumu

Vyzkum byl zadan odborem sportu, kultury a paméatkové péce KU Olomouckého kraje za Gcelem zmapovani postoji a chovani obyvatel
Olomouckého kraje v oblasti kultury. Cilem prlzkumu bylo ziskat co mozna nejkomplexnéjsi obraz toho, jak verejnost v Olomouckém kraji
vnima oblast kultury, a ziskat tak podklad pro dalsi rozvoj kultury v kraji.

Dotaznik byl formulovan ve spolupraci se zastupci krajské politické reprezentace a odboru sportu, kultury a paméatkové péce KU Olomouckého
kraje. V fijnu 2023 byl dotaznik distribuovan pomoci vyzkumné agentury a vyplnén reprezentativni skupinou (panelem) 500 respondentu
dle kvét priblizné odpovidajicich rozlozeni populace celého Olomouckého kraje. Diky vybéru respondentd pomoci agentury vime nasledujici
charakteristiky dotazanych: pohlavi, vék, vzdélani, velikost mista bydlisté, pocet clenll domacnosti a pocet déti, Cisty prijem osobni, Cisty pfijem
domacnosti, rodinny stav a ekonomicka aktivita.

Dotaznik byl ¢lenén do nékolika casti:

Oddil 1: Uvodni ¢ast dotazniku

Oddil 2: Kulturni sluzby a infrastruktura

Oddil 3: Prispévkové organizace

Oddil 4: Kulturni akce v Olomouckém kraji

Oddil 5: Informovanost, dostupnost

Oddil 6: Vlastni umélecka a kulturni angazovanost

Prizkum mize souzit také jako podklad pro kulturni prispévkové organizace a akce dlouhodobé podporované Olomouckym krajem, nicméné
pro hlubsi analyzu spokojenosti a kvality jejich sluzeb by bylo vhodné zajistit vyzkum primo mezi navstévniky konkrétnich organizaci a akci.



Profil respondentu (1/2)

Na této a dalsi strané uvadime charakteristiku panelu respondentd, ktefi vyplnili dotaznik. Jedna se o 500 dotazovanych vybranych pfiblizné
podle struktury obyvatel Olomouckého kraje
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Profil respondentu (2/2)

Zde jsou uvedeny dalsi charakteristiky respondentt - velikost obce, ve které bydli a ekonomické charakteristiky panelu respondent.
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Profil respondentu

Na dalsi relevantni otazky tykajici se profilu respondentd jsme se doptali pfimo v dotazniku. V ramci dotaznikového Setreni byli respondenti
tazani na dobu, kterou Ziji v Olomouckém kraji. Priblizné dvé tretiny respondentl (63 %) uvedly, zZe ziji v Olomouckém kraji od narozeni. Témér
tretina respondentl (31 %) zZije na Uzemi kraje vice nez 10 let. Méné nez 10 let Zije v Olomouckém kraji jen 6 % respondentu.

Nejvice respondentl (37 %) uvedlo, ze bydli v ramci ORP Olomouc, dale 15 % zije v ORP Prferov a 12 % zije v ORP Prostéjov. Nejvice
respondentll je pfirozené z ORP, ve kterych se nachazeji vétsi mésta a jsou i populacné vétsi, nejméné respondentl bylo z ORP Lipnik nad
Becvou, Mohelnice, Litovel a Konice (vzdy 1-2 %).

Jak dlouho Zijete v Olomouckém kraji? Uved'te, prosim, na tzemi které obce s rozsirenou
(N=500) pusobnosti v Olomouckém kraji bydlite?
(N=500)
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Spokojenost s kulturnim vyzitim v celém Olomouckém kraji

Vétsina respondenti (81 %) je spokojena s kulturnim vyzitim v ramci kraje: 21 % je velmi spokojeno a 60 % spiSe spokojeno. Spise
nespokojenych je 8 % respondentll a velmi nespokojeny neni témér zadny respondent. Celkové se 11 % respondentld nedokézalo k otazce
vyjadrit a posoudit svoji spokojenost s kulturnim vyzitim v kraji.

Jak jste spokojeni s kulturnim vyzitim v celém Olomouckém kraji?
(N=500)

W Velmi spokojen/a M Spise spokojen/a M Spise nespokojen/a

B Velmi nespokojen/a B Nevim / nedokazu posoudit

economic KREIA
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Dulezitost kulturniho a spolecenského vyziti

Vice jak 70 % respondenti povazuje moznosti pro kulturni a spoleéenské vyziti za velmi ¢i spiSe dulezité ve svém Zivoté, pricemz velmi
dalezité jsou pro 19 % respondentli a spiSe dllezité pro 52 % respondentl. Za spiSe nedllezité je povazuje 21 % respondentli a velmi
nedulezité jen 4 %. Zbyvajici 4 % respondentl odpovédély, Ze to nevi ¢i to neumi posoudit.

Jak moc jsou pro vas dulezité moznosti pro kulturni a spolecenské vyziti?
(N=500)

B Velmi dllezité ~ mSpiSe dllezité ~ M SpiSe nedulezité ~ M Velminedllezité M Nevim / nedokazu posoudit
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Spokojenost s kulturnim vyzitim ve své lokalite (ORP)

Dalsi otazka zjistovala spokojenost s kulturnim vyzitim v lokalité bydlisté (na Uzemi obce s rozSifenou pUsobnosti), proto je v grafu
prezentovana podle jednotlivych ORP, avsak zde je potfeba upozornit na nizky pocet respondentl v nékterych méné lidnatych lokalitach, tzn. v
takto vysoké mire podrobnosti (ORP) se nejedna o reprezentativni vzorek responsi.
Vice nez 80% podil velmi ¢i spiSe spokojenych obyvatel s kulturnim vyzitim maji ORP Olomouc, Mohelnice, Zab¥eh, Uni¢ov Sumperk a
Lipnik nad Becvou (tj. 6 ze 13 ORP). Na opac¢ném konci skoncily ORP Konice, Jesenik, Hranice a Litovel, kde nejméné 25 % odpovédélo,
Ze je spiSe nebo velmi nespokojeno s kulturnim vyzitim v ramci jejich ORP.

Mohelnice
Olomouc
Zabreh
Unicov
Sumperk
Lipnik nad Becvou
Sternberk
Prostéjov
Prerov
Konice
Jesenik
Hranice

Litovel

B Velmi spokojen/a

Jak jste spokojeni s kulturnim vyzitim v uvedené lokalité (ORP)?

W Spise spokojen/a

M Spise nespokojen/a

M Velmi nespokojen/a

B Nevim / nedokazu posoudit

(N=500)
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Nabidka kvalitnich kulturnich akci v Olomouckém kraji

Vétsina respondentt si mysli, Ze nabidka kvalitnich kulturnich akci je v ramci kraje dostatecna. Jako rozhodné ¢i spise dostatecnou hodnotili
respondenti nejcastéji nabidku kvalitnich divadelnich predstaveni (43 % ji povaZzuje za rozhodné dostatecnou a 45 % za spiSe dostatecnou).
Nasledné nad 80 % respondentl je jesté spokojeno s nabidkou kvalitnich knihoven a kin. Nejvice respondentl je nespokojenych
s nedostate¢nou nabidkou festivalt a kulturnich akci ve vefejném prostoru (nad 20 %).

Jaka je dle Vaseho nazoru v Olomouckém kraji nabidka kvalitnich kulturnich akci?

(N=500)
Divadel 43% 45% S BV N = 500
Knihoven 31% 52% 8% o N =500
Kin 36% 47% 6% 10% [N

N = 500

Koncertnich salt a hudebnich klubt 30% 47% 12% " 4% 6% N = 500
Muzei 30% 47% 10% 11% N = 500

Galerii, vystavnich prostor 28% 47% 13% A28 N = 500

Kulturnich domd 24% 45% 11% 17% N =500
N = 500

Zpfistupnénych kulturnich pamatek 23% 45% 14% 17% N = 500
Kulturnich akci ve verejném prostoru 22% 43% 17% 4% 14% N = 500

Festival(l 23% 42% 19% 4% 13% N = 500
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Rozhodné dostatecna M Spise dostatecna W Spise nedostatecna
B Rozhodné nedostatecna B Nevim, nedokazu posoudit
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V ¢em Olomoucky kraj vynika

Nejvice respondentl si mysli ze Olomoucky kraj vynika v oblasti kulturnich pamatek, mysli si to az 37 % tazanych (187 z 500 osob). Druhou
nejcastéjsi odpovédi bylo, ze Olomoucky kraj v Zzadné kulturni oblasti nevynika (30 % respondentti). Nasledné podle respondentl vynikaji
kina (21 % tazanych), divadla (19 %) a koncerty (18 %). Nejméné respondentt si mysli, Ze Olomoucky kraj vynika knihovnami (15 % tazanych),
jinymi festivaly (9 %) a kluby (8 %). V ramci odpovédi ,jiné" respondenti nejc¢astéji popisovali pfitomnost vystavisté FLORA, néktefi zminili kvalitni
nabidku kulturnich a venkovnich akci.

Vynika podle Vas Olomoucky kraj v kulturni oblasti ve srovnani s jinymi kraji, které jste navstivil/a?
Pokud ano, ve kterych oblastech nejvice?
(N=500, moznost vice odpovédi)

Kulturni pamatky 37%
Olomoucky kraj v zadné kulturni oblasti nevynika 30
Kina 21%
Divadla 19%
Koncerty 18%

16%
15%

15%
14%
14%

13%
9%
8%

Hudebni festivaly

Muzea

Galerie/vystavy

Sochy a umeéni ve verejném prostoru
Folklorni udalosti

Knihovny

Jiné festivaly

Kluby

Jind oblast A
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V ¢em Olomoucky kraj zaostava

Nejvétsi ¢ast respondentl (45 % tazanych) si mysli, Ze Olomoucky kraj v Zzadné kulturni oblasti nezaostava. Presto rada z nich uvedla jako
zaostavajici oblasti hudebni festivaly (21 % tazanych) a koncerty (15 % tazanych) a jiné festivaly (15 %) - v ramci jinych festivald zminovali
malou rliznorodost jinych forem kulturniho vyziti a nedostatek gastronomickym festival(.

Nejméné respondentl vidi jako nedostatecné knihovny a kulturni pamatky (vzdy 5 % tazanych).

Zaostava podle Vas Olomoucky kraj v kulturni oblasti ve srovnani s jinymi kraji, které jste
navstivil/a? Pokud ano, ve kterych oblastech nejvice?
(N=500)

45%

Olomoucky kraj v zadné kulturni oblasti nezaostava
21%
15%
5%
11%
10%

Hudebni festivaly

Koncerty

Jiné festivaly

Folklorni udalosti

Kluby

Divadla

Muzea

7%

7%

7%
5%

Kina

Galerie/vystavy

Sochy a uméni ve verejném prostoru
Kulturni pamatky
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Cestovani za kulturou

V ramci zjisténi poptavky po kulture byla zarazena otazka na cestovani za kulturou, kazdy respondent mohl vybrat vice moznosti, zda a kam
cestuje za kulturou. Celkové 36 % respondentu z celého kraje (z 500 respondentti) za kulturou viibec necestuje. Naopak 34 % cestuje za
kulturou v ramci Olomouckého kraje, 41 % cestuje za kulturou do jinych kraji €R a cca 5 % dokonce do zahraniéi. Dale se projevuje
vyssi kulturni vybavenost a nabidka mésta Olomouce, coz potvrzuji odpovédi respondentl z ORP Olomouc, ktefi cestuji méné za kulturou v
ramci kraje (28 % oproti 38 % respondentd z jinych lokalit kraje) a vice jich za kulturou necestuje vibec (40 % oproti 34 % respondent( z jinych
lokalit).

Cestujete za kulturou?
(N=500, moznost vice odpovédi)

o,
o 41% 499 42% 40%
40% 38% 36%
(¢) (»)
359 34% 34%
30% 28%
25%
20%
15%
10%
5% 5% 6%
11
0%
Ano, cestuji za kulturou v ramci  Ano, cestuji za kulturou do jinych Ano, cestuji za kulturou do Ne, za kulturou necestuji
Olomouckého kraje kraja v CR zahranidi
W Vichni respondenti (Olomoucky kraj celkem) B ORP Olomouc W Olomoucky kraj bez ORP Olomouc
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Oddil 2: Kulturni sluzby a infrastruktura
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Frekvence navstévy kulturnich zarizeni

Graf pro nasledujici otazku byl barevné rozdélen na dvé skupiny: zelené jsou respondenti ktefi vyuzivaji dana kulturni zafizeni jednou za rok
a nékolikrat za rok, do Cervena jsou zbarveny podily respondentd, ktefi dana zafizeni vyuzivaji méné casto nebo vibec.

Pravidelné ci nékolikrat za rok respondenti navstévuji zejména divadla (4 % pravidelné, 53 % nékolikrat rocné) a kina (9 % pravidelné,
46 % nékolikrat za rok). Nejvice respondenti alespor jednou mésiéné navstévuje galerie a vystavni prostory (17 % dotazanych).
Paradoxné je zde také nejvice respondentll (26 %), ktefi galerie a vystavni prostory nevyuzivaji, ani nemaji v planu je vyuzivat; naopak 10 %
tazanych galerie nenavstévuje, ale navstévu planuje.

Jak casto vyuzivate nasledujici kulturni zarizeni?

(N = 500)
Knihovna 5% 11% N = 500
Koncertni saly a hudebni kluby N =500
Hrady, zamky, kulturni pamatky N = 500
0% 0%  20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90%  100%
W Alespon jednou mési¢né W Nékolikrat za rok Jednou za rok
Méné casto B Nevyuzivam, ale planuji vyuzivat B Nevyuzivam a neplanuji vyuZivat
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Frekvence navstévy kulturniho programu v dalsich mistech

Otazka navazuje na predchozi otazku a doptava se na navstévnost dalSich mist, kam lidé chodi za kulturou. Graf je barevné rozdélen na dvé
skupiny, zelené jsou podily respondentq, ktefi vyuzivaji dana kulturni zafizeni alespon jednou mésicné, nékolikrat za rok nebo jednou za rok
(dle souctu téchto skupin je graf sefazen); do Cervena jsou podily respondentd, ktefi kulturu v danych zafizenich vyuZzivaji méné casto nebo
viibec. Nejvice respondentl vyuziva verejna prostranstvi (jednou ¢i vicekrat za rok 84 % tazanych), kulturni pamatky (69 %) a multifunkéni
zarizeni (56 %). Nejvice respondent(i nevyuziva a ani nema v planu vyuzivat Dim déti a mladeze ¢i ZUS (55 %).

Jak casto navstévujete jakykoliv kulturni program v nasledujicich zarizenich a

mistech?
(N = 500)
Multifunkéni zafizeni 5% 18% N = 500
Cirkevni stavby 20% 34% N = 500
Jiné kulturni zarizeni 28% N = 500
Komunitni centrum, spolkovy diim nebo sokolovna 37% N = 500
Sal v budové radnice ¢i Gfadu 40% N = 500
Diim déti a mladee, zakladni umélecka skola TS N = 500

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Alespon jednou mésicné W Nékolikrat za rok Jednou za rok
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Nazory respondentu na kulturni vyziti v kraji

Jaka zafizeni a mista pro konani kulturnich programu Vam ve Vasi lokalité (ORP) chybi?

Velka cast respondentl se vyjadrila, Ze jim v ramci jejich lokality nechybi zadna mista pro konani kulturnich program( a povazuje kulturni
vybavenosti Olomouckého kraje za dostatecnou. Ze zbyvajicich odpovédi se pro rlizna ORP opakovaly velmi rizné odpovédi, které je
mozné shrnout do nékolika bodu:

1. Kino: Mnoho respondent( zminilo, Ze jim v jejich ORP chybi kino nebo amfiteatr, jini chtéli vétsi a kvalitnéjsi kina a amfiteatry.

2. Divadlo: Nékolik lidi vyjadrilo zajem o vétsi a kvalitnéjsi divadelni saly nebo prostory pro poradani divadelnich predstaveni.

3. Venkovni akce: Cast odpovédi zd(irazfovala potfebu vice venkovnich kulturnich akci, koncert(i nebo festivald.

4. Kulturni kluby: Respondenti zminili zajem o kulturni kluby ve smyslu mista pro setkavani lidi s podobnymi kulturnimi zajmy.

5. Prostory pro déti: Nékteri lidé vyjadrili potrebu prostor( pro déti a prostor pro kulturni aktivity nebo setkani pro rodice a déti.

6. Multifunkéni zaFizeni: Cast respondent(i pfedeviim z mensich ORP zminila potfebu multifunkénich zafizeni, ktera by mohla hostit
rlizné druhy kulturnich a spolecenskych udalosti, jako priklad uvadéli kulturni domy.

7. Hudebni akce: Cast respondentd by uvitala vice hudebnich akci, koncert(i nebo klub ve své lokalité ORP.

Kdybyste mél/a Fici, co by se v oblasti vybavenosti pro kulturni vyziti nebo v oblasti podpory kultury v Olomouckém kraji

mélo vybudovat, zménit, udélat jinak, co by to bylo?

Priblizné poloviné respondentl v oblasti vybavenosti pro kulturni vyziti v Olomouckém kraji nic nechybi, pfip. nevi nebo to neumi
posoudit. Odpovédi respondentt Ize seskupit do nékolika bodd podle pfiblizné cetnosti:

1. Multifunkéni haly: Mnoho respondentt by uvitalo vice multifunkcnich hal jak pro kulturni, tak i pro sportovni udalosti.

2. Opravy kulturnich pamatek: Cast respondentd by uvitala renovaci a zpfistupnéni kulturnich pamatek ve svém regionu.

3. Ruznorodost a pocet kulturnich akci: Respondenti vyjadrili také zajem o vétsi pocet a rliznorodost kulturnich akci, od koncertl a
festivall az po divadelni predstaveni.

4. Dostupnost pro vsechny: Nékolik respondentt zdlraznilo potrebu zajistit dostupnost kulturnich akci pro vsechny obyvatele a vétsi
podporu pro méné financné zabezpecené vrstvy, napriklad ve formé levnéjsich vstupt na kulturni akce.

5. Podpora lokalni kultury: Cast respondentt by chtéla vidét vétsi podporu lokalnim kulturnim organizacim.

6. Zlepseni infrastruktury: Nékteri respondenti uvedli potrebu zlepseni infrastruktury, a to nejen kulturni, ale i dalsi verejné.

7. Rozvoj komunitnich center a kulturnich domui: Dotazani by také uvitali vice komunitnich center a kulturnich dom, které by mohly
slouzit jako zazemi pro riizné spolky a akce.

8. Zajem o vzdélavaci akce: Nékteri zminili zajem o védecko-naucné akce a kulturné-poznavaci zajezdy v ramci kraje.
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Oddil 3: Prispevkoveé organizace
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Prispévkove organizace

Do tohoto oddilu byly zafazeny otazky na vSechny kulturni prispévkové organizace zfizované Olomouckym krajem a dvé kulturni prispévkové
organizace zfizované statutarnim méstem Olomouc (Moravské divadlo Olomouc a Moravska filharmonie Olomouc). Graf je fazen podle souctu
vsech odpovédi prezentujicich pozitivni odpovédi soucasnych ci dfivéjSich navstévnikd (zelené vyznacené odpovéedi).

Nejvice respondenti (93 %) zna Moravské divadlo Olomouc, dale Vlastivédné muzeum v Olomouci a Moravskou filharmonii
v Olomouci (obé zna 87 % respondentd), Ctvrtd nejznaméjsi je Védecka knihovna v Olomouci, kterou zna 83 % respondent(. Je zde vidét
pomérné velky rozdil mezi kulturnimi organizacemi sidlicimi v Olomouci, které zna vétsina respondentti, a mezi organizacemi sidlicimi
v ostatnich lokalitach kraje. Mezi témito organizacemi je nejzndméjsi Divadlo Sumperk (59 % tazanych jej zna).

Pravidelné ¢i alespon jednou v poslednich péti letech navstivilo nejvice respondentii Moravské divadlo Olomouc (43 %) a Vlastivédné
muzeum Olomouc (39 %), Védeckou knihovnu Olomouc (25 %) a Moravskou filharmonii Olomouc (22 %). Navstévnikim jednotlivych
organizaci byly polozeny dalsi otazky na spokojenost s jejich posledni navstévou a ocekavani — viz dalsi strany (fazeno abecedné).

Znate a navstévujete nékteré z nasledujicich kulturnich organizaci?
(N=500)
Moravské divadlo Olomouc 15% 28% yLA0 N =500
Vlastiveédné muzeum v Olomouci 10% 29% 13% N = 500
Védecka knihovna v Olomouci 9% 16% 17% N = 500

Moravska filharmonie Olomouc EPA 17% 13% N = 500

Muzeum Komenského v Prerové 13% N = 500
Muzeum a galerie v Prostéjové 9% N = 500
Vlastivédné muzeum v Sumperku 9% N = 500
Divadlo Sumperk 8% N =500

Vlastivédné muzeum Jesenicka 10% N = 500

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Znam a navstévuji pravidelné B Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety Znam, ale nenavstévuji
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Celkova znalost a navstévnost prispévkovych organizaci

Alespon jednu ze zminénych prispévkovych organizaci (vycet organizaci viz vyse) zna a pravidelné navstévuje 29 % respondentu.
Podstatné vice respondentl (67 %) odpovédélo alespon u jedné organizace, Ze ji navstévuji pravidelné, nebo ji navstivili v poslednich
5 letech. Pokud pripocteme také respondenty, ktefi navstivili nékterou z organizaci pred vice nez 5 lety, zjistime, Ze celkem 71 %
respondenti nékdy v Zivoté navstivilo alespoii 1 ze zmifovanych organizaci. Nakonec 98 % respondent( uvedlo, Ze alespon 1 ze
zminovanych organizaci alespon zna (bez ohledu na to, zda ji navstévuje nebo ne). Pouze cca 2 % respondentu vibec nezna ani jednu z
dotazovanych organizaci.

Znate a navstévujete nékteré z kulturnich organizaci?
(N =500

)
Pravidelné navstévuji min. 1 akci organizaci
Navstévuji min. 1 akci pravidelné 67%
nebo v poslednich 5 letech °
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Divadlo Sumperk - spokojenost

Pfiblizné 3 % respondent(i navétévuji Divadlo Sumperk pravidelng, dalsich 8 % bylo v divadle v poslednich 5 letech a 8 % dfive. 40 % obyvatel
divadlo zn4, ale nenavitévuje a 41 % jej nezna. Ovéem v ramci skupiny respondentd z ORP Sumperk (pouze 39 osob, tj. nereprezentativni
vzorek) uvedlo celkem 80 % osob, Ze divadlo pravidelné navstévuje nebo jej navstivilo dfive.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikim a tém, co divadlo navstivili v poslednich 5 letech (pouze 55 respondentd, tzn. pod
mirou reprezentativnosti), byly polozeny dalsi otazky na spokojenost, pficemz 85 % bylo velmi nebo spiSe spokojeno s navstévou, 13 %
spiSe nebo velmi nespokojeno. Kladné hodnotili zejména atmosféru, kvalitni inscenace, pfijemné prostiedi divadla, herecké vykony a kvalitni
nabidku. Nékolik respondentl zminilo nespokojenost s akustikou a s nevyhovujicim zanrem. Od instituce ocekavaji vétsinou kvalitni kulturni
zazitek, zabavu, kulturni vyziti a zajimavé inscenace.

Znate a navitévujete DS? Jak jste byli s posledni navitévou DS spokojeni?
(N = 500) (N = 55)
3% 2% 2%

® Znam a navstévuji pravidelné

® Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech m Velmi spokojen/a Spige spokojen/a
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety . ol i ol

v Znam, ale nenavtévui SpiSe nespokojen/a = Velmi nespokojen/a

= Neznam ® Nevim / nedokazu posoudit
[ 5ol o P 0% 20% 40% 60% 80% 100%
bydliste : orp Sumperk [ 38% P N=39()
Olomoucky kraj bez ORP Sumperk 44% N = 461 r\
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Moravska filharmonie Olomouc - spokojenost

Priblizné 5 % respondentd navstévuje filharmonii pravidelné, dalSich 17 % bylo na jejim koncerté v poslednich 5 letech a 16 % drive (celkem 38
% respondent ji tedy nékdy navstivilo). DalSich 49 % obyvatel filharmonii zna, ale nenavstévuje, pouze 13 % ji nezna. V ramci respondentl
z ORP Olomouc znéa a nékdy navstivilo filharmonii 60 % tazanych.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikiim a tém, co MFO navstivili v poslednich 5 letech (celkem 109 respondentd), byly polozeny
dalsi otazky na spokojenost, z nich 88 % bylo velmi nebo spiSe spokojeno s posledni navstévou. Kladné hodnotili zejména celkovou
atmosfeéru, kvalitni hudebni zazitek, dirigenta, vystoupeni na namésti a dalsi. Od MFO ocekavaji nadale kvalitni hudebni zazitek, vice koncertl a
atraktivni program pro vsechny vékové kategorie véetné mladych.

Znate a navstévujete MFO? Jak jste byli s posledni navstévou MFO spokojeni?

(N = 500) (N =109)
5%

/| § 2%

9%

[

4 Znam a navstévuji pravidelné

B Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech = Velmi spokojen/a Spige spokojen/a
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety

Znam, ale nenavétévuji Spise nespokojen/a Velmi nespokojen/a
v = Neznam ® Nevim / nedokazu posoudit
[ 5ol o P 0% 20% 40% 60% 80% 100%
bydliste : orp Olomouc  EL 2 J N=183
Olomoucky kraj bez ORP Olomouc A N =317 f24\



Moravskeé divadlo Olomouc - spokojenost

Priblizné 15 % respondentl navstévuje Moravské divadlo Olomouc pravidelné, dalSich 28 % bylo v divadle v poslednich 5 letech a 18 % dfive
(celkem 61 % respondentu tedy divadlo nékdy navstivilo). Dalsich 32 % obyvatel divadlo zn4, ale nenavstévuje, pouze 7 % jej nezna.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikim a tém, co MDO navstivili v poslednich 5 letech (celkem 214 respondentl), byly
polozZeny dalsi otazky na spokojenost, pficemz 95 % bylo velmi nebo spise spokojeno s predstavenim. Kladné hodnotili zejména atmosféru,
herecké vykony, kostymy a vypravu, operni a baletni predstaveni, vybér repertoaru nebo pfijemny personal. Od instituce ocekavaji vétsinou
kvalitni kulturni zazitek, zabavu, vzdélani, Siroky repertoar. Nékolik respondentli zminilo nespokojenost s prilisSnou modernizaci klasickych dél.

Znate a navstévujete MDO?
(N = 500)

B Znam a navstévuji pravidelné
® Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety

/ Znam, ale nenavstévuji
m Neznam
[ 5ol o P 0% 20% 40% 60%

bydliste : orp olomouc  [JIEES 37%
Olomoucky kraj bez ORP Olomouc

80%

Jak jste byli s posledni navstévou MDO
spokojeni? (N = 214)
3% 0% 2%
|

® Velmi spokojen/a Spise spokojen/a
Spise nespokojen/a m Velmi nespokojen/a
® Nevim / nedokazu posoudit

100%

N =183

N =317



Muzeum a galerie v Prostéjove - spokojenost

Priblizné 1 % respondnetd navstévuje Muzeum a galerii v Prostéjové pravidelné, dalSich 9 % tady bylo v poslednich 5 letech a 10 % dfive
(celkem tedy 20 % respondenti ji nékdy navstivilo). DalSich 33 % obyvatel organizaci zna, ale nenavstévuje a 46 % ji nezna. V ramci skupiny
respondentl z ORP Prostéjov (61 osob) pres 50 % muzeum znalo a nékdy navstivilo, z toho 8 % jej navstévuje pravidelné.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikiim a tém, co organizaci navstivili v poslednich 5 letech (celkem 54 respondent), byly
polozeny dalsi otazky na spokojenost, pficemz 92 % bylo velmi nebo spiSe spokojeno. Kladné hodnotili ucelenost, pfijemny personal, pékné
prostory, a prehledné usporadani expozic. Od instituce ocekavaji vétsinou poutavy vystavni program, prehlednost a pravidelné stridani vystav.
Nékolik respondentll zminilo nedostate¢nou komunikaci k vefejnosti, nevyhovuijici oteviraci hodiny a neprehledné informace.

Znate a navstévujete MG v Prostéjové? Jak jste byli s posledni navstévou MG v
(N = 500) Prostéjové spokojeni? (N = 54)
1% 0% . 2%

B Znam a navstévuji pravidelné

m Zn?m a nav§t|,v!lj.sem vlposle(vllnlvch 5 letech = Velmi spokojen/a Spige spokojen/a
\ Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety » _ . .
v Znam, ale nenavétévuii Spise nespokojen/a = Velmi nespokojen/a
® Neznam ® Nevim / nedokazu posoudit
v - P 0% 20% 40% 60% 80% 100%
odpovedi dle mista
bydliste : ORP Prostéjov ¥4 N =61
v 52% N = 439



Muzeum Komenskéeho v Prerové - spokojenost

Priblizné 3 % obyvatel Olomouckého kraje navstévuji Muzeum Komenského v Prerové pravidelné, dalSich 13 % bylo v muzeu v poslednich
5 letech a 12 % drive (celkem tedy 28 % respondentu organizaci nékdy navstivilo). Dalsich 28 % respondentd divadlo zn4, ale nenavstévuje,
a 44 % tazanych jej nezna. V ramci skupiny respondentll z ORP Prerov (77 osob) témér 80 % muzeum znalo a nékdy navstivilo, z toho 18 % jej
navstévuje pravidelné.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikiim a navstévnikim v poslednich 5 letech (celkem 80 osob), byly polozeny dalsi otazky
na spokojenost, pricemz témér 96 % bylo velmi nebo spiSe spokojeno. Kladné hodnotili zejména péknou expozici, koncerty na nadvori,
lokalitu, pfijemny personal a kvalitni privodce. Od instituce ocCekavaji vétsinou vzdélavani, riizné vystavy, nové poznatky a pfiblizeni historie
okoli. Nékolik respondent(i zminilo nespokojenost s pfiliSnou malym prostorem, nedostate¢nou propagaci a nékdy nedostatec¢nou cistotou.

Znate a navstévujete MK v Prerové? Jak jste byli s posledni navstévou MK v Prerové
(N = 500) . spokojeni? (N = 80)

’ 3% 4%
44% ‘

® Znam a navstévuji pravidelné

® Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech m Velmi spokojen/a Spite spokojen/a
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety . o - o
, v, v . |

v Znam, ale nenavitévuii Spise nespokojen/a Velmi nespokojen/a

= Neznam ® Nevim / nedokazu posoudit

[ 5ol o P 0% 20% 40% 60% 80% 100%
bydlite : orp pierov  [RER 38% NN=77
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Veédecka knihovna v Olomouci - spokojenost

Priblizné 9 % respondentli navstévuje Védeckou knihovnu v Olomouci pravidelné, dalSich 16 % bylo v této knihovné v poslednich
5 letech a 16 % drive (celkem tedy 41 % respondentii organizaci nékdy navstivilo). DalsSich 42 % obyvatel divadlo zn4, ale nenavstévuje a 17
ji % nezna. U této organizace je vSak mozné, Ze respondenti si ji mohli splést s Méstskou knihovnou Olomouc, ktera ma vice pobocek a sluzeb

pro Sirokou verejnost.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikim a tém, co organizaci navstivili v poslednich 5 letech (celkem 124 respondentt), byly
polozeny dal$i otazky na spokojenost, pricemz 96 % bylo velmi nebo spiSe spokojeno s navstévou. Kladné hodnotili zejména mily personal,
pfijemné prostredi, Siroky vybér literatury a casté prednasky. Cast respondentd zminilo potrebu lepsi propagaci a lepsi dostupnost, ale jinak se

vétsina vyjadrila, Ze neni co vytknout.

Znate a navstévujete VK v Olomouci?
(N = 500)

® Znam a navstévuji pravidelné
® Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech

Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety
v Znam, ale nenavstévuji
®m Neznam
[ 5o0li o B 0% 20% 40% 60%

bydlite orp Olomouc R 25%

Olomoucky kraj bez ORP Olomouc

Jak jste byli s posledni navstévou VK v Olomouci
spokojeni? (N = 124)
2% 9% _2%

= Velmi spokojen/a Spise spokojen/a

Spise nespokojen/a ® Velmi nespokojen/a

m Nevim / nedokazu posoudit
80% 100%

| N=183
T N =317



Vlastivédné muzeum Jesenicka - spokojenost

Priblizné 2 % respondentd navstévuji Vlastivedné muzeum Jesenicka pravidelné, dalSich 10 % zde bylo v poslednich 5 letech a 7 % dfive
(celkem tedy 19 % respondentl organizaci nékdy navstivilo). DalSich 30 % obyvatel organizaci zna, ale nenavstévuje a 51 % jej nezna.
V rdmci malé nereprezentativni skupiny respondentli z ORP Jesenik (pouze 20 osob !) cca 85 % muzeum znalo a nékdy navstivilo.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikiim a tém, ktefi organizaci navstivili v poslednich 5 letech (celkem 57 respondentd), byly
polozeny dalsi otazky na spokojenost, pficemz 91 % bylo velmi nebo spise spokojeno s predstavenim. Kladné hodnotili zejména prijemny
personal, zajimavé expozice, dobrou organizovanost a zaméreni na historii okoli. Od instituce ocekavaji vétsinou velké mnozstvi vystav, kvalitni
prezentaci historie regionu a poznani. Nékolik respondent( zminilo, Ze by muzeum potrebovalo modernizaci a zlepseni interaktivity.

Znate a navstévujete VM Jesenicka? Jak jste byli s posledni navstévou VM Jesenicka
(N = 500) spokojeni? (N = 57)
2% 0% 2%

® Znam a navstévuji pravidelné

® Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech = Velmi spokojen/a Spige spokojen/a
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety . . ) _
v Znam, ale nenavitévuii SpiSe nespokojen/a ® Velmi nespokojen/a
= Neznam ® Nevim / nedokazu posoudit
[ 5ol oU . 0% 20% 40% 60% 80% 100%
bydliste : orp Jesenik |23 45% N N=20
Olomoucky kraj bez ORP Jesenik 53% N = 480




Vlastivéedné muzeum Olomouc - spokojenost

Priblizné 10 % respondentl navstévuje Vlastivedné muzeum Olomouc pravidelné, dalSich 29 % bylo v muzeu v poslednich 5 letech a 16 %
drive (celkem tedy 55 % respondenti organizaci nékdy navstivilo). Dalsich 31 % muzeum zn4, ale nenavstévuje, pouze 13 % jej nezna.

Prvnim dvéma skupindm, tj. pravidelnym navstévnikiim a tém, co muzeum navstivili v poslednich 5 letech (celkem 197 respondentd), byly
polozeny dalsi otazky na spokojenost, prficemz 95 % bylo velmi nebo spise spokojeno s navstévou. Kladné hodnotili zejména kvalitni
expozice, profesionalitu, konani zajimavych vystav, prostredi a kvalitni prednasky. Od instituce ocekavaji vétsinou vzdélani, osvétu, poznatky,
Siroky rozsah expozici a zajimavé vystavy. Nékolik respondentd zminilo potrebu lepsi propagace, vic interaktivnosti a vétsi dostupnost pro déti

vsech vékovych kategorii.

Znate a navstévujete VM Olomouc?
(N = 500)

® Znam a navstévuji pravidelné
® Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety
iv Znam, ale nenavstévuiji
® Nezndm
S0l e, i 0% 20% 40% 60%

Olomoucky kraj bez ORP Olomouc

80%

PAV)

Jak jste byli s posledni navstévou VMO
spokojeni? (N = 197)
39 0% 2%

= Velmi spokojen/a Spise spokojen/a
Spise nespokojen/a ® Velmi nespokojen/a

m Nevim / nedokazu posoudit

100%
N =183
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Vlastivédné muzeum v Sumperku - spokojenost

Piblizné 3 % respondentd navitévuji Vlastivédné muzeum v Sumperku pravidelné, dalsich 9 % bylo v muzeu v poslednich 5 letech a 9 % dfive
celkem tedy 21 % respondentii organizaci nékdy navstivilo). DalSich 33 % obyvatel muzeum zn4, ale nenavstévuje a 46 % jej nezna.

Prvnim dvéma skupinam, tj. pravidelnym navstévnikim a tém, co muzeum navstivili v poslednich 5 letech (celkem 62 respondent(), byly
polozeny dalsi otazky na spokojenost, pficemz 88 % bylo velmi nebo spiSe spokojeno. Kladné hodnotili zejména prostory, ochotu personalu,
galerii, zajimavé vystavy a dobrou organizovanost. Od instituce ocekavaji vétSinou poznani, pfijemné prostredi a profesionalitu. Nékolik
respondent(l zminilo nespokojenost s malym zapojenim déti, s malou informovanosti a nizkou cetnosti vystav.

Znate a navstévujete VM v Sumperku? Jak jste byli s posledni navstévou VM v Sumperku
(N = 500) spokojeni? (N = 62)
3%
2%
3%
46%
® Znam a navstévuji pravidelné
® Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech m Velmi spokojen/a Spige spokojen/a
Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety . _ ) _
v Znam, ale nenavitévuii Spise nespokojen/a ® Velmi nespokojen/a
= Neznam ® Nevim / nedokazu posoudit
v - P 0% 20% 40% 60% 80% 100%
odpovedi e mista
bydliste : ORP Sumperk I N=39
Olomoucky kraj bez ORP Sumperk 50% N =461



Potencial pro zvyseni navstévnosti kulturnich organizaci

Vsem respondentlim byla nasledné zobrazena otazka ,Co by vas pfimélo k navstévé zminénych organizaci, ve kterych jste v poslednich 5
letech nebyli?”. Odpovédi respondentt byli sefazeny podle souctu kladnych odpovédi (urcité ano, spiSe ano).

Nejvice by k navstévé motivovala vyjimecna akce (celkem 89 % respondentll odpovédélo Urcité ano nebo SpiSe ano). Druhou nejvétsi
motivaci by byli pratelé, rodina a znami (84 % respondentd), na dalsSim misté byla mensi vzdalenost od bydlisté (60 % tazanych). Pomérné
dobrou zpravou je, Ze pouze 17 % napsalo, Ze nema zajem o kulturu a nic by je proto nepfimélo dané instituce navstivit.

Co by vas primélo k navstévé zminénych organizaci, ve kterych jste v poslednich

Vyjimecna akce, na kterou stoji za to pfrijet
Pratelé, rodina, znami

Mensi vzdalenost od mého bydlisté
Potfeba dohledat urcitou informaci
Atraktivni marketing

Vétsi dostupnost pro handicapované

Nic, nemam zajem o tento typ kultury

0%

5 letech nebyli?

(N = 500)
41% 47% B N =500
1% 9% REEL
9% 37% 33% 12% CZ88 N =500
7% | 15% 27% 37% A N =500
5% 12% 23% 37% 22% N =500
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Oddil 4: Kulturni akce v Olomouckém kraji
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Pravidelné kulturni akce podporované Olomouckym krajem

Dale byly v dotazniku zarazeny otazky na vyznamné kulturni akce, které v roce 2023 Olomoucky kraj zaradil do viceleté financ¢ni podpory. Graf je
fazen podle souctu vsech odpovédi prezentujicich pozitivni odpovédi soucasnych ¢i drivéjsich navstévnikd (zelené vyznacené odpovédi).

Vice nez 60 % respondenti zna akci Divadelni flora a 24 % ji nékdy v minulosti navstivilo. Vice nez polovina respondentl zna také akce
Mezinarodni varhanni festival v Olomouci, festival Academia Film Olomouc a Mezinarodni hudebni festival Keltska noc. Nejméné
respondent(i zna Mezinarodni hudebni festival Karla Ditterse z Dittersdorfu a Mezinarodni festival Blues nad Becvou.

Znate a navstévujete nékteré z pravidelnych hudebnich akci v kraji?
(N=500)
Divadelni flora
Mezinarodni varhanni festival Olomouc
Academia Film Olomouc
Mezinarodni hudebni festival Keltska noc
Mohelnicky FolkFest 4% 1%
Podzimni festival duchovni hudby

39% N = 500

46% N = 500
47% N = 500
49% N = 500
54% N = 500
55% N = 500

Mezinarodni festival Colores Olomouc 6% 5% 58% N = 500
Ceskoslovensky jazzovy festival 58% N = 500

Folklorni festival Setkani Hanakd 5% 5%
Blues Alive

62% N = 500
66% N = 500

Mezinarodni folklorni festival Lidovy rok Velka Bystfice 67% N = 500
PAF Olomouc 68% N = 500

Josefkol 6% 5%
Mezinarodni festival Blues nad Be¢vou AN

Mezinarodni hudebni festival Karla Ditterse z Dittersdorfu  [JJ¥

69% N = 500
74% N =500
81% N = 500

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Znam a navstévuji pravidelné B Znam a navstivil jsem v poslednich 5 letech

B Znam a navstivil jsem vice nez pred 5 lety Znam, ale nenavstévuji
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Celkova znalost a navstévnost podporovanych akci

Alespon jednu ze zminénych akci (vycet akci viz predchozi strana) zna a pravidelné navstévuje 18 % respondentu. Priblizné dvakrat vice
respondentl (39 %) odpovédélo alespon u jedné akce, Ze ji navstévuji pravidelné, nebo ji navstivili v poslednich 5 letech. Pokud
pripocteme také respondenty, ktefi navstivili nékterou z akci pred vice nez 5 lety, zjistime, Ze celkem 47,2 % respondentii nékdy v Zivoté
navstivilo alespon 1 ze zminovanych akci. Nakonec 89 % respondentd uvedlo, Ze alespon 1 ze zminovanych akci alespon zna (bez ohledu na
to, zda ji navstévuje nebo ne). Naopak tedy cca 11 % respondentti viibec nezna ani jednu z dotazovanych akci.

Znate a navstévujete nékteré z pravidelnych hudebnich akci v kraji?
(N=500

)
Navstévuji min. 1 akci pravidelné
Navstévuji min. 1 akci pravidelné
nebo v poslednich 5 letech 39%
e
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Spokojenost s navstévou akci

Pokud respondenti v predchozi otazce oznacili odpovédi Znam a navstévuju pravidelné a Znam, navstivil jsem v poslednich 5 letech, otevrela se
jim otazka se zpétnou vazbou ke spokojenosti konkrétnich akci. Pocet respondentd je proto pro kazdou akci jiny, opét upozoriiujeme na velmi
malé vzorky responsi v takto podrobné mire detailu.

Ze viech akcii bylo vice nez 75 % Ucastnikli spokojeno. Celkové bylo nejvétsi procento Gcastnikii spokojeno s Ceskoslovenskym jazzovym
festivalem, Academii Film Olomouc a Mezinarodnim hudebnim festivalem Keltska Noc. Nejvétsi podil spiSe a velmi nespokojenych (cca
15-18 %) mély akce Folklorni festival Setkani Hanak(, Colores Olomouc, ¢i Mohelnicky FolkFest.

Jak jste byl spokojen/a s Vasi posledni navstévou?

Ceskoslovensky jazzovy festival 54% 43% N =28 ()

41% 54% N LEEE

Mezinarodni hudebni festival Keltska noc 62% 32% N =37()

47% 44% N =36 (1)

Academia Film Olomouc

Blues Alive

Mezinarodni hudebni festival Karla Ditterse z Dittersdorfu 61% 30% CEPA N=23 ()
Mezinarodni folklorni festival Lidovy rok Velka Bystfice 53% 38% 6% N=32()

Podzimni festival duchovni hudby 58% 33% N =40 ("
Josefkol 67% 23% 8% N=39()

Divadelni flora 44% 46% (Y N =78

PAF Olomouc 50% 37% N=30(
Mezinarodni festival Blues nad Beé¢vou 45% 1% 7% N =29 ()

Mezinarodni varhanni festival Olomouc 54% 32% 5% 5% N =56

Mohelnicky FolkFest N=34()

Mezinarodni festival Colores Olomouc 26% 51% LEY) YA N =39 ()
35% 41% 18% (Y0 N =34()

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Folklorni festival Setkani Hanakd
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Dalsi oblibené akce

Z odpovédi respondentl byl vytvoren slovni mrak s nazvy kulturnich akci, které psali jako nejcastéjsi odpovedi na otazku ,Mate radi néjaké
dalsi kulturni akce, které jsme nezminili?”. Cim vétsi pismo, tim vicekrat byla akce zmifovana.

Mate radi néjakeé dalsi kulturni akce, které jsme nezminili? Reknéte nam o nich:
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Oddil 5: Informovanost, dostupnost
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Informovanost o kulturnich akcich

Vétsina (61 %) respondentu z fad obyvatel Olomouckého kraje uvedla, Ze ma dostatek informaci o konani kulturnich udalosti
v Olomouckém kraji (13 % ma rozhodné a 48 % spiSe dostatek informaci). SpiSe nedostatek informaci ma 26 % respondentli a 5 %
respondentl citi, Ze ma rozhodné nedostatek informaci. Celkem 8 % respondentd nevi, nebo nedokaze to posoudit.

Mate dostatek, nebo nedostatek informaci o konani kulturnich udalosti

v Olomouckém kraji?
(N=500)

B Rozhodné dostatek M Spise dostatek M Spise nedostatek M Rozhodné nedostatek M Nevim, nedokazu posoudit
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Zdroje informaci o kulture

vvvvvv

zdrojem jsou plakaty a vyvésky (43 %), dale 38 % ziskava informace o kulturnim déni prostfednictvim rodiny, pratel a znamych.
Z webovych stranek obce ziskava informace o kulture 23 % tazanych a z webovych stranek kraje 21 % respondentl. DalSimi informacnimi
kanaly jsou média jako televize, radia, tisk, at" uz regionalni ¢i celostatni.

Odkud ziskavate nejcastéji informace o kulturnim déni?
(N=500, moznost vice odpovédi)
Ze socialnich siti 50%
Z plakatl a vyvések 43%
Od rodiny, pratel a znamych 38%
Z webovych stranek obce 23%
Z webovych stranek kraje 21%
Z radia a televize 16%
Z webu kulturnich organizaci 13%
Z obecniho rozhlasu nebo casopisu 11%
Z informacniho centra 10%
Z celostatnich novin a casopis(

Odjinud

o

w1
X

%

o
X

_ 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Vydaje domacnosti na kulturni vyziti a akce

Nejvétsi ¢ast respondentll (43 %) uvedlo, Ze mésicni vydaje jejich domacnosti na kulturu jsou do 500 KC. Na grafu je vidét, Zze obyvatelé ORP
Olomouc maji vétsi vydaje na kulturu, nez tomu je u obyvatel ostatnich ORP Olomouckého kraje. Napriklad vydaje 501-1000 K¢ ma 31 %
obyvatel ORP Olomouc, zatimco takovou vysi vydaji na kulturu ma v ostatnich lokalitach kraje jen 23 % tazanych. Podobné prevysuji vydaje
respondentt z Olomouce i v dalsich kategoriich 1001-2000 K¢ a nad 2000 K¢. Celkem 4 % respondentt vydavaji na kulturni akce a
navstévy kulturnich zarizeni a akci mésicné vic nez 2000 K¢.

Jaké jsou primérné mésicni vydaje Vasi domacnosti na kulturni vyziti a navstévy
kulturnich zarizeni a akci?

(N=500)
50% 46%
45% 43%
40% 37%
35% 31%
30% 26%
25% 23%
20%
Io) [¢)
15% 9% 10%
10% 7% 7% 8% 7% 59%
- amm HmB =
0% ]
0 K¢ - kulturu 0 K¢ — navstévuiji Do 500 K¢ 501 - 1000 K¢ 1001 - 2000 K¢ Nad 2000 K¢
nenavstévuji viibec pouze bezplatnou
kulturu
W Vsichni respondenti (Olomoucky kraj celkem) B ORP Olomouc B Ostatni ORP Olomouckého kraje
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Vydaje domacnosti na nakupy kulturnich produktu a sluzeb

Dalsi otazka byla zamérena na vydaje za kulturni sluzby a produkty (knihy, hudbu, VOD platformy, online portaly se sdilenym kreativnim
obsahem aj.). Pfi porovnani grafd vydajd na kulturni akce (predchozi strana) a na kulturni produkty a sluzby je vidét, ze vydaje na produkty a
sluzby jsou nizsi, nez na kulturni akce. Celkové 42 % respondenti plati mésicné za kulturni produkty a digitalni sluzby do 500 K¢. | zde je
vidét, ze obyvatelé ORP Olomouc vydavaji na tyto produkty vétsi obnos penéz, nez ostatni obyvatelé kraje. Vyhradné bezplatné sluzby vyuziva
pouze 17 % Olomoucant, avsak 28 % obyvatel jinych lokalit kraje.

Jaké jsou priamérné mésicni vydaje Vasi domacnosti na nakup knih, hudby, TV,
streamovacich sluzeb (pr. Netflix), Spotify, YouTube apod.?

(N=500)
50%
45% 42% 43% 419,
40%
35%
30% 24% 28% 26%
9 > 22%
25% o S0%
20% 17%
15%
10% 7% 9%
° 4% 39, 5% ° . 5%
5% . 1% 1% 1%
o 1 m -
0 KC — nic nectu, 0 K¢ — vyuzivam jen Do 500 K¢ 501 - 1000 K¢ 1001 — 2000 K¢ Nad 2000 K¢
neposloucham a bezplatné sluzby a
nesleduju produkty
W VSichni respondenti (Olomoucky kraj celkem) W ORP Olomouc W Ostatni ORP Olomouckého kraje



Bariéry v navstevnosti kulturnich akci (1/2)

Dalsi otazka se zamérila na bariéry v navstévnosti kulturnich akci, respondentiim byly nabizeny jednotlivé potencialni bariéry a na kazdou z
nich odpovédéli, zda je pro né relevantni prekazkou ci nikoli.

Pro priblizné tretinu respondentl tvori bariéru pro navstévu kulturnich zafizeni nedostatek ¢asu (35 % tazanych z celkového poctu 500
dotazanych) a nedostatek penéz (32 % tazanych). Nabidka kulturnich akci neoslovuje 23 % respondentil. Nasleduje Spatna dopravni
dostupnost, tu vnima jako bariéru 21 % respondentl a napodobné 21 % tazanych se vyjadrilo, Ze jim chybi doprovod. Celkem 19 % se
vyjadfilo, Ze jim chybi informace o akcich. Dohromady cca 12 % uvedly rdzné bariéry tykajici se vybavenosti a bezbariérovosti kulturniho
zafizeni (zazemi pro rodic¢e s détmi, schody, nerovné povrchy, jazykové bariéra). Zadné bariéry nevnima 12 % tazanych.

Které bariéry Vam obvykle znesnadnuji, nebo primo znemoznuji navstévu kulturnich
zarizeni a akci? (N=500)

Nedostatek ¢asu
Nedostatek penéz
Neoslovuje mé nabidka kulturnich akci
Spatné dopravni dostupnost
Chybi mi doprovod (nemam s kym chodit)
Nedostatek informaci
Péce o dité / déti
Spatna dostupnost vstupenek (napf. protoze jsou vyprodané)
Nic z uvedeného, zadné bariéry nevnimam
Chybéjici mista k odpocinku
Chybéjici zazemi/prostredi pro rodice s détmi
Péce o osobu blizkou
Schody, absence bezbariérového pfristupu
Jazykova bariéra
Nerovné povrchy k chlzi/pohybu, Uzké prostory, chybéjici zabradli...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ano Ne



Bariéry v navstevnosti kulturnich akci (2/2)

Dale jsou bariéry analyzovany z hlediska rlznych skupin respondentl. V odstinech Cervené jsou vyznaceny 3 nejvétsi bariéry kazdé skupiny
respondentll (fadku). Odstinem zluté je pak zndzornéno nejvétsi procento v ramci typu bariéry (sloupce), neni-li jiz podbarveno cervené.
Je vidét, Ze obyvatelé starsi 65 let povazuji za barieru Spatnou dostupnost. Nedostatek penéz je bariérou pro 37 % zen, naopak
nedostatek casu je vétSim problémem pro muze (uvedlo jej 38 % muzi). Jako treti nejvétsi prekazka je pro vétSinu skupin respondent
neatraktivni nabidka kulturnich akci. Pro obyvatele ve véku 30 — 49 let je vyznamnou barierou péce o déti.
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Celkem 32% 19% 35% 21% 21% 15% 3% 2% 5% 6% 15% 4% 2% 23% 12% | N=500
" Muzi 28% 19% 38% 12% 17% 14% 3% 2% 4% 6% 10% 4% 3% 21% 15% | N=232
Pohlavi =
Zen 37% 20% 32% 28% 25% 16% 4% 3% 7% 6% 20% 3% 2% 25% 9% | N=268
y
18 - 29 let 48% 29% 41% 32% 18% 23% 0% 2% 6% 8% 18% 5% 5% 39% 5% | N=66
; 30 - 49 let 31% 20% 43% 19% 20% 14% 1% 0% 11% 4% 30% 2% 2% 21% 10% | N=205
Vveé
50 - 64 let 29% 16% 37% 15% 14% 15% 2% 4% 1% 5% 2% 3% 2% 19% 16% | N=130
65avicelet | 29% 18% 9% 25% 35% 13% 12% 5% 0% 11% 1% 6% 2% 20% 15% | N=99
Bez maturity | 33% 16% 26% 23% 17% 10% 3% 3% 2% 9% 8% 3% 1% 21% 10% | N=117
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Gisty do 20000 K¢ | 40% 21% 24% 32% 29% 13% 6% 5% 1% 11% 5% 0% 2% 16% 17% | N=82
mesicni| | 20:000 - 40 000 [y 19% 36% 20% 19% 15% 4% 3% 5% 6% 15% 5% 2% 25% 8% | N=208
prijem K¢
domacnosti| 1, 000 5 vice ke|  27% 20% 37% 14% 17% 14% 3% 1% 10% 6% 23% 4% 2% 24% 13% | N=142
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Motivace ke zvyseni navstévnosti kulturnich udalosti

Dale byla polozena otevrena otazka, co by respondenty motivovalo ke zvySeni navstévnosti kultury. Odpovédi na tuto otazku byly vyfiltrovany a
kategorizovany do tabulky. Nejvice tazanych uvedlo, Ze by je motivovalo ke zvySeni navstévnosti kulturnich udalosti zatraktivnéni a rozsifeni
nabidky programu (nékteré odpovédi jsou uvedeny v tabulce), dale cenova dostupnost a finan¢ni zazemi. Ctvrtou nejcastéjsi odpovédi byl

nedostatek volného casu.

Co by Vas motivovalo ke zvyseni navstévnosti kulturnich udalosti? (N=500)

Kategorie Pocet Priklad odpovédi
o Sinabia Aot snoktnlprogn e g Kt srogan et e o
programu program, Znami interpreti, Zahranicni umélci,
Lepsi cenova dostupnost 38  Cenove dostupné vstupenky, Cena, Nizsi ceny, Levnéjsi vstupné, Lepsi ceny
Lepsi financni zazemi 37 Viyssi vyplata, Vyssi penze, Vice financi,
Vice volného casu 34 Cas, Vice ¢asu, Vice volného casu,
Lepsi dopravni dostupnost 24 Vzdalenost akce, Doprava, Autobusové spojeni, Parkovadni, Dopravni obsluznost,
Chybéjici doprovod 21 Partner, Mit doprovod, Doprovod, Pfitel, Kdybych méla s kym jit..., Zit s kulturnim protéjskem...,
Vétsi informovanost 21 Vétsi informovanost, Lepsi informovanost v predstihu, Kdybych o nich vedéla...
Osobni bariery 19 Lepsi zdravi, Malé déti, Nezdjem o kulturni akce, Hendikep, Hlidani déti, Pracovni povinnosti
Volny vstup a slevy 13 Vstup zdarma, Voucher, Slevy pro dichodce, Zvyhodnéné ceny, Dobrovolné vstupné, Permanentka
Lepsi marketing 9 Lepsi marketing, Viditelnéjsi reklamy, Lepsi propagace
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Oddil 6: Vlastni umélecka a kulturni angazovanost

economic KREIA
qu%

impact —
E_J//'nﬂh —



Osobni angazovanost v kulture

Vsem respondentiim byla polozena otazka ,Jste v nékteré z kulturnich sluzeb osobné zapojeni?” a na vybér bylo pét moznosti zacinajicich
+Ano..." (viz graf vpravo) a jedna moznost ,Ne” (viz graf vlevo) — 94 % odpovédélo ne, pouze 6 % vybralo jednu z odpovédi ,Ano...".
Z respondentl zapojenych v kulturnich sluzbach jich nejvice (33 %) pracuje jako dobrovolnik v kulturnim odvétvi. Druhou nejvétsi skupinou

(30 %) jsou zaméstnanci pracujici v kulturnim odvétvi. Treti skupinou jsou ¢lenové kulturné orientovaného spolu (17 %) a ¢tvrtou jsou OSVC
v kulturnim odvétvi.

Jste v nékteré z kulturnich sluzeb osobné zapojeni?
(N=500)

(N = 30)

B Ano, jsem zaméstnanec pracujici v kulturnim odveétvi.

B Ano, jsem OSVC v kulturnim odvétvi.
B Ano, jsem podnikatel v kulturnim odvétvi.

B Ano, jsem dobrovolnik v kulturnim odvétvi.

B Ano HNe W Ano, jsem clen kulturné orientovaného spolku.
economic KREIA
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Aktivni umélecka cinnost (1/2)

Vsichni respondenti byli dale dotazani na jejich vlastni uméleckou cinnost. Vétsina respondentl — 83 % tazanych se nevénuje umélecké
cinnosti. Ostatnich 17 % respondentld (86 osob) se vénuje néjaké umélecké cCinnosti. Z lidi, ktefi se vénuji umélecké cinnosti, se ji 12 %
respondentll vénuje ve volném case bez financni odmény. Déle se ji vénuji 4 % tazanych ve volném case i s mensi financni odménou. Nejmensi
skupinu tvori pouze 1 % respondentd, ktefi se umeélecké Cinnosti vénuji v pracovnim case a plyne jim z toho vyznamna ¢&ast jejich pfijma.

Pozn.: mezi respondenty nebyly deéti pod 18 let, u nich se predpokldda vyssi mira aktivni umélecké cinnosti diky rozvinuté siti zdkladnich
umeleckych skol (ZUS), kam chodi prevazné déti do 18 let.

Vénujete se vliastni umélecké cinnosti?
(N=500)

B Ano, vénuji — ve svém pracovnim case, plyne mi z ni vyznamna cast mych prijmu.
B Ano, vénuji — ve svém volném case a plyne mi z ni mensi financni odmeéna.
B Ano, vénuji — ve svém volném case, bez financni odmeény.
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Aktivni umélecka cinnost (2/2)

Pro ty respondenty, ktefi se vyjadfili, ze se vénuji umeélecké Cinnosti (86 lidi), se zobrazila dalsi otazka ,Jaké umélecké Cinnosti se vénujete?”,
pficemZ mohli odpovédét vice moznosti. Vytvarnému uméni se vénuje 45 % osob z této skupiny, hudbé 27 % a literature 13 % (z 86 osob).
Nejméné lidi se vénuje divadlu (5 %), opét je zde vSak nutné upozornit na pfilis maly vzorek respondent v této podrobnosti. Mezi jiné
umélecké cinnosti uvadéli respondenti napriklad Sperkarstvi, dratenictvi, design a vyrobu dekoraci a rezbarstvi.

Jaké umeélecké cinnosti se vénujete?
(N=86, moznost vice odpovéedi)

Vytvarnému umeni 45%
Hudbé 27%
Literature 13%
Tanci a pohybovéemu uméni 10%
Jiné umélecké cinnosti 9%

Audiovizi 7%

Divadlu 5%
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Aktivni poradani kulturniho programu

Dle vyzkumu se 14 % respondentu podilelo nékdy v poslednich 5 letech na pofadani kulturniho programu v Olomouckém kraji. Priblizné
3 % tazanych se na poradani kulturniho programu podilela pétkrat a vice, 6 % respondentl se na poradani kulturniho programu podilelo
dvakrat az Ctyrikrat v poslednich 5 letech, cca 5 % respondentd jednou. Vétsina respondentl (86 %), se v poslednich 5 letech nepodilela

na poradani zadného kulturniho programu.

Podilel/a jste se nékdy v poslednich 5 letech na poradani kulturniho programu

v Olomouckém kraji?
(N=500)

B Ano, pétkrat a vicekrat. B AnNo, dvakrat az Ctyrikrat. B Ano, jednou.  HNe.
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Zavery a doporuceni pro dalsi rozvoj kultury
v Olomouckém kraji
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Zavery a doporuceni

Oddil 1: Zakladni postoje a kulturni participace obyvatel

» Vétsina respondentii (81 %) je spokojena s kulturnim vyzitim v ramci kraje a pro 70 % je velmi ¢i spiSe dulezité mit moznost
kulturniho vyziti.

» Podle dotdzanych je v kraji dostatecna nabidka kvalitnich kulturnich akci zejména v divadlech, knihovnach a kinech (nad 80 % respondentd je
s témito zafizenimi velmi nebo spiSe spokojeno). Nad 20 % respondentl je nespokojeno s nabidkou festivall a akci ve verejném prostoru.

= Celkem 31 % respondentti z celého kraje za kulturou viibec necestuje, naopak 35 % cestuje za kulturou do jinych kraji CR a cca 5 % dokonce
do zahranici. Vice cestuji za kulturou lidé z mensich obci, coz svédci o Siroké nabidce kultury zejména v Olomouci.

» Vice nez tretina respondentl (37 %) si mysli, Ze Olomoucky kraj vynika kulturnimi pamatkami, naopak podle 21 % dotazanych zaostava
v oblasti festivall. — Tento fakt koresponduje se zamérenim Koncepce rozvoje kultury, kreativity a pamatkové péce Olomouckého kraje, kde
je jedna ze tfi oblasti vénovana kulturnimu dédictvi. Kraj by mél dale rozvijet oblast kulturniho dédictvi a stavét na ni svou konkurenc¢ni
vyhodu a marketing nejen v oblasti kultury, ale i cestovniho ruchu, kulturni identity apod.

Oddil 2: Kulturni sluzby a infrastruktura

» Pravidelné ci nékolikrat za rok respondenti navstévuji zejména divadla (4 % pravidelné, 53 % nékolikrat rocné) a kina (9 % pravidelné,
46 % nékolikrat za rok). Galerie a vystavni prostory vynikaji jak nadstandardnim podilem téch, ktefi je navstévuji pravidelné (17 %), tak
i téch, ktefi je nenavstévuji a ani to neplanuji (26 %).

» Z dalSich mist, kam lidé chodi na kulturu, jsou nejvic vyuzivana vefejna prostranstvi (jednou ci vicekrat za rok v nich navstivi kulturu 84 %
dotazanych), kulturni pamatky (69 %) a multifunkéni zafizeni (56 %).

» Respondentlim chybi v jejich lokalité napf. kino, divadlo ¢i komunitni a kulturni multifunkéni domy, akce pro déti a akce ve vefejném
prostoru.

» V ramci kraje by uvitali multifunkéni haly a kulturni a spolkové domy, lepsi péci o kulturni dédictvi (opravy pamatek) nebo zajimavé;jsi a
rozmanitou nabidku kulturnich akci. Také zmifovali potiebu lepsi dostupnosti (hlavné cenové) a podpory lokalni kultury.

Oddil 3: Prispévkové organizace

» Z otazek na zfizované a podporované kulturni prispévkové organizace je vidét pomérné velky rozdil mezi kulturnimi organizacemi
sidlicimi v Olomouci, které zna vétsina respondentii, a mezi organizacemi sidlicimi v ostatnich lokalitach kraje. Vice nez 80 %
respondentll znd Moravské divadlo Olomouc (93 %), Vlastivédné muzeum v Olomouci a Moravskou filharmonii v Olomouci (po 87 %) a
Védeckou knihovnu v Olomouci (83 %). Z regionalnich organizaci je nejznamé;jsi Divadlo Sumperk (59 % tazanych jej zna).
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* Pravidelné ¢i alespon jednou v poslednich péti letech navstivilo nejvice respondentti Moravské divadlo Olomouc (43 %) a
Vlastivédné muzeum Olomouc (39 %). U vSech organizaci se prokazalo, Ze jsou znamé a navstévované vice mistnimi obyvateli (ze stejné
ORP), nez obyvateli jinych ¢asti kraje.

= Navstévnici vSech kulturnich prispévkovych organizaci, ktefi je navstivili v poslednich 5 letech, byli v drtivé vétsiné velmi nebo spise spokojeni
s posledni navstévou (vzdy 85 az 98 % bylo spokojeno).

» Celkem 29 % respondentl pravidelné navstévuje alespon jednu z dotazovanych kulturnich organizaci, celkem 71 % osob nékdy navstivilo
alespoii jednu ze zminovanych organizaci, coz svédci o dobrém dosahu organizaci a atraktivnosti pro mistni obyvatele.

» Nejvice by dotazané motivovala k navstévé kulturnich organizaci, které nenavstévuji, vyjimecna akce (celkem 89 % respondentt). Druhou
nejvétsi motivaci by byli pratelé, rodina a znami (84 % respondent(), na dalsim misté uvadéli mensi vzdalenost od bydlisté (60 %).

Oddil 4: Kulturni akce v Olomouckém kraji

= Z akci, kterym Olomoucky kraj poskytl viceletou podporu, zna nejvice respondent(i akci Divadelni flora (pres 60 % respondent( akci zna a
24 % ji nékdy v minulosti navstivilo). Vice nez polovina respondentd zna také akce Mezinarodni varhanni festival v Olomouci, festival
Academia Film Olomouc a Mezinarodni hudebni festival Keltska noc.

= Pfes 18 % navstévuje nékterou z akci pravidelné a celkem 47 % respondenti nékdy v Zivoté navstivilo alesponn jednu
ze zminovanych akci. Pfesto jsou obecné vsechny akce znamé a respondenty navstévované mnohem méné nez kulturni prispévkové
organizace. Dale respondenti v oteviené otazce uvedli celou radu dalsich kulturnich akci, které s oblibou navstévuiji.

Oddil 5: Informovanost, dostupnost

» Vétsina (61 %) respondentl z fad obyvatel Olomouckého kraje uvedla, Ze ma dostatek informaci o konani kulturnich udalosti v Olomouckém
kraji (13 % ma rozhodné a 48 % spiSe dostatek informaci). Naopak 31 % uvedlo, Ze ma spise ¢i rozhodné nedostatek informaci o kulturni
nabidce. Kraj by tedy mohl zapracovat na lepsi informovanosti a propagaci kultury, avsak je nutno dodat, Ze tento Ukol je nelehkym ofisSkem
i pro fadu jinych mést a regiond, kde je bohata Sife kulturni nabidky a ¢im dal vice poradateld propaguje své akce predevsim pres internet a
socialni sité, které nepouziva kazdy.

» Polovina respondent( (50 %) v soucasnosti ziskava informace o kulturnim déni prostfednictvim socialnich siti. Druhym nejdilezitéjSim
zdrojem jsou plakaty a vyvésky (43 %), dale 38 % ziskava informace o kulturnim déni prostrednictvim rodiny, pratel a znamych.

» Co se tyka vydaja na kulturu, nejvétsi cast respondentl (43 %) uvedla, Ze mési¢ni vydaje jejich domacnosti na kulturu jsou do 500 K¢,
dalSich 26 % vydava na kulturu 501-1.000 K¢ mésicné a dalSich 15 % vice nez 1.000 K¢&. Za kulturni produkty a digitalni sluzby (napf. knihy,
Netflix ap.) dotazani utraceji nejCastéji také do 500 K¢ mési¢né, ovsem castéji méné nez za osobni navstévu kulturnich akci a zafizeni.
Obyvatelé ORP Olomouc maji vétsi vydaje na kulturu, nez tomu je u obyvatel ostatnich ORP Olomouckého kraje.
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» Pro priblizné tretinu respondent tvori bariéru pro navstévu kulturnich zafizeni nedostatek casu (35 % tazanych) a nedostatek penéz (32 %),
nabidka kulturnich akci neoslovuje 23 % respondenti. Nasleduje Spatnd dopravni dostupnost a chybéjici doprovod. Naopak zadné
bariéry nevnima 12 % tazanych. K casté€jsim navstévam kultury by je motivovala nejcastéji atraktivnéjsi a SirSi nabidka programu.

Oddil 6: Vlastni umélecka a kulturni angazovanost

* Pouze 6 % dotazanych uvedlo, Zze jsou néjak angazovani v kulture, z toho nejcastéji jako dobrovolnici nebo zaméstnanci v kulturnim
odvétvi.

»  Vlastni umélecké cinnosti se aktivné vénuje 17 % dotazanych, a to nejcastéji ve svém volném case a bezplatné. Z uméleckych cinnosti
se vénuji nejcastéji vytvarnému umeéni (45 % z této skupiny) nebo hudbé (17 % z této skupiny).

= Dle vyzkumu se 14 % respondentu podilelo nékdy v poslednich 5 letech na pofadani kulturniho programu v Olomouckém kraji.

Strucny zavér a doporuceni

Vyzkum ukazal, ze lidé jsou s kulturou v Olomouckém kraji prevazné spokojeni, avsak potencial pro zlepsSeni vidi v atraktivnéjsi
a rozmanitéjsi kulturni nabidce, lepsi informovanosti a dostupnosti, zejména v regionech. Lidé jsou si védomi znacného potencialu
kulturniho dédictvi, ve kterém dle mnoha respondentd Olomoucky kraj vynika, proto jej doporucujeme dale rozvijet v mnoha rovinach.
Zatimco prispévkové kulturni organizace vétsina lidi zna a mnoho z nich je pravidelné navstévuje a jsou s nimi ve velké mire spokojeni.
u financné podporovanych kulturnich akci je jejich navstévnost a znalost podstatné nizsi. Je zrejmé, Ze dotazani navstévuji také celou radu jinych
kulturnich akci, které nebyly predmétem otazek dotazniku.

Vzhledem k tomu, Ze zpracovatel(im neni zndmo, Ze by byl podobny vyzkum realizovan v jinych krajich CR (nybrz jen ve vybranych méstech),
neni mozné Olomoucky kraj porovnat s jinymi kraji. O to vice doporucujeme opakovat podobny vyzkum v Olomouckém kraji v pravidelnych

intervalech cca 3-5 let a zajistit tak vlastni sebe-evaluaci v casové radé.

economic KREIA
g £

impact - 1§



Kontaktni osoba:
TEREZA RAABOVA
+420 604 114 075

t.raabova@kreia.cz
www.kreia.cz

Kontaktni osoby:
TEREZA RAABOVA, ONDREJ SPACEK
+420 604 114 075, 602 265 851

t.raabova@kreia.cz, o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz
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Poznamka:

Prdci na studii jsme zapocali v zarfi a ukoncili v prosinci 2023.
Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zprdvy
o jakékoliv dalsi uddlosti ¢i okolnosti. V pribehu pripravy této studie
Jsme pouZivali jako hlavni zdroj informaci data z reprezentativniho
vyzkumu mezi obyvateli Olomouckého kraje. V neposledni rade
Jsme vyuZili databdzi a zkusenosti zpracovatelského tymu.
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